ВОПРОСЫ

для проведения зачета по дисциплине «Управление сельскохозяйственным производством с основами маркетинга»

(для студентов 5 курса ФВМ)

1. Сущность управления производством. Виды управления.

2. Закономерности управления.

3. Принципы управления.

4. Цели управления и требования, предъявляемые к ним.

5. Функции управления.

6. Отечественные и зарубежные концепции и школы управления.

7. Организационная структура предприятия и факторы, оказывающие влияние на ее построение.

8. Структура управления с.-х. предприятия и факторы, оказывающие влияние на ее построение.

9. Организация управления в СПК.

10. Организация управления в унитарных предприятиях.

11. Организация управления в акционерных обществах.

12. Организация деятельности крестьянских (фермерских) хозяйств.

13. Методы управления, их классификация и взаимосвязь.

14. Административные методы управления.

15. Экономические методы управления.

16. Социально-психологические методы управления.

17. Понятие производственного коллектива и стадии его развития.

18. Конфликты в коллективе и пути их разрешения.

19. Авторитет руководителя. Типы ложного авторитета.

20. Методы изучения личности.

21. Лидерство.

22. Роль информации в принятии управленческих решений. Классификация информации.

23. Управленческие решения и их классификация.

24. Методика подготовки и принятия управленческих решений.

25. Должностная инструкция. Понятие, особенности составления.

26. Документация и ее роль в системе управления. 

27. Роль кадров управления в системе управления сельскохозяйственным производством.

28. Методы подбора кадров.

29. Оценка кадров управления.

30. Аттестация кадров управления.

31. Понятие и характеристика стилей руководства.

32. Краткое содержание маркетинга. Развитие концепции маркетинга.

33. Окружающая среда маркетинга. 

34. Информация для маркетинговых решений.

ВОПРОСЫ

для проведения зачета по дисциплине «Управление сельскохозяйственным производством с основами маркетинга»

(для студентов 3 курса НИСПО ФВМ)

1. Сущность управления производством. Виды управления.

2. Управляемая и управляющая подсистема.

3. Закономерности управления.

4. Принципы управления.

5. Цели управления и требования, предъявляемые к ним.

6. Функции управления.

7. Отечественные и зарубежные концепции и школы управления.

8. Организационная структура предприятия и факторы, оказывающие влияние на ее построение.

9. Структура управления с.-х. предприятия и факторы, оказывающие влияние на ее построение.

10. Организация управления в СПК.

11. Организация управления в унитарных предприятиях.

12. Организация управления в акционерных обществах.

13. Организация деятельности крестьянских (фермерских) хозяйств.

14. Методы управления, их классификация и взаимосвязь.

15. Административные методы управления.

16. Экономические методы управления.

17. Социально-психологические методы управления.

18. Понятие производственного коллектива и стадии его развития.

19. Конфликты в коллективе и пути их разрешения.

20. Авторитет руководителя. Типы ложного авторитета.

21. Методы изучения личности.

22. Лидерство.

23. Роль информации в принятии управленческих решений. Классификация информации.

24. Управленческие решения и их классификация.

25. Методика подготовки и принятия управленческих решений.

26. Организация и контроль выполнения управленческих решений.

27. Организация оперативного управления.

28. Должностная инструкция. Понятие, особенности составления.

29. Документация и ее роль в системе управления.

30. Основные виды управленческой документации.

31. Роль кадров управления в системе управления сельскохозяйственным производством.

32. Методы подбора кадров.

33. Оценка кадров управления.

34. Аттестация кадров управления.

35. Понятие и характеристика стилей руководства.

36. Краткое содержание маркетинга. Развитие концепции маркетинга.

37. Окружающая среда маркетинга. 

38. Информация для маркетинговых решений.

