Министерство сельского хозяйства и продовольствия республики беларусь

УЧРЕЖДЕНИЕ ОБРАЗОВАНИЯ 

«гродненский государственный 

аграрный университет»

Кафедра экономики АПК
ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 
Учебно – методический комплекс

(для самостоятельного изучения дисциплины студентами дневного отделения) по специальности:

1-25 01 07 «Экономика и управление на предприятии»
Гродно 2010

УДК:339.9 (071) 

ББК 65.5

В 60 

Рецензенты: зав.сектором трудовых ресурсов РНУП «Институт системных исследований в АПК НАН РБ», к.э.н.  М.Н.Антоненко
Зав.кафедрой экономики и управления ГрГУ им.Я.Купалы, к.э.н., доцент В.А.Карпов
Катунина С.В.
Внешнеэкономическая деятельность предприятий: учеб.–метод. комплекс. Для самостоятельного изучения дисциплины студентами дневного отделения экономических специальностей.– Гродно: ГГАУ, 2010 - 231с.

Учебно-методический комплекс предназначен для студентов экономических специальностей УО «Гродненский государственный аграрный университет». 

В учебном пособии раскрываются основные положения внешнеэкономической деятельности РБ и субъектов хозяйствования. Изложение материала дано в виде обучающих, закрепляющих, тренирующих и контролирующих материалов, а также формализовано в виде схем, графиков, таблиц.

Адресовано студентам, изучающим внешнеэкономическую деятельность. Призвано оказать методическую помощь при подготовке контрольных, курсовых, дипломных работ, сдаче  зачетов.
Рекомендовано межфакультетской методической комиссией экономического факультета и факультет бухгалтерского учета, протокол №.

© УО «Гродненский государственный аграрный университет», 2010

                             ©Катунина С.В. 2010
СОДЕРЖАНИЕ

	Введение………………………..………………….……..…
	5

	Тематический план и содержание курса……………..……
	6

	 Система мирохозяйственных связей и современные тенденции ее развития……………………………………………………………..
	19

	 Внешняя торговля в Республике Беларусь………………………………..
	28

	 Иностранные инвестиции в Республике Беларусь……………...
	34

	Участники внешнеэкономической деятельности…………………………….
	53

	Коммерческие предложения………………………………………………….
	69

	Обоснование цен внешнеторговых сделок………………………………...
	75

	Понятие и виды международных коммерческих операций………………..
	81

	Внешнеторговые операции купли-продажи товаров………………………..
	85

	Способы обеспечения исполнения обязательств внешнеторговых сделок……………………………………………………………………..
	101

	Международные встречные операции…………………………………..
	102

	Международный инжиниринг………………………………………..
	106

	Международный лизинг……………………………………………….
	109

	Международный туризм…………………………………………………
	116

	Международные операции купли-продажи научно-технической продукции……………………………………………………………….
	118

	Международные торгово-посреднические операции………………………
	123

	Франчайзинг как метод развития международного бизнеса……………………
	134

	Таможенно-тарифное регулирование внешнеэкономической деятельности….
	137

	Международные перевозки………………………………………………….
	149

	Международные организации и их роль в регулировании внешнеэкономической деятельности……………………………………….
	158

	Управление внешнеэкономической деятельности в Республике Беларусь…..
	166

	Управление внешнеэкономической деятельностью на предприятии………….

	177

	Оффшорный бизнес и управление компаниями за рубежом……………….
	185

	Экономическая эффективность внешнеэкономической деятельности предприятия……………………………………………………………………
	185

	Вопросы для подготовки к зачету……………...…....…….
	192

	Рекомендуемая литература………………….………...……
	196

	Глоссарий……………………………………………………
	200


ВВЕДЕНИЕ

Внешнеэкономическая деятельность (ВЭД) – сложное и многогранное явление. Ее правовое регулирование осуществляется государствами коллективно (посредством разработки и применения международно-правовых норм) и индивидуально (через нормы национального законодательства), а юридическими и физическими лицами разных государств – путем заключения внешнеэкономических договоров. Республика Беларусь активно содействует  интеграции в мировое сообщество, добивается активизации своей внешнеэкономической деятельности, повышения эффективности. Развивается международная договорная практика республики во внешнеэкономической сфере, совершенствуется ее законодательство по вопросам ВЭД.

Цель дисциплины - дать студентам знание о теории и практике осуществления международных коммерческих опера​ций, процедуре подготовки международных торговых сделок, об условиях, технике и этапах их реализации; раскрыть механизмы и методы государственного регулирования внешнеэкономиче​ской деятельности в АПК.
Основная задача курса - изучение сложившейся техники ведения международного коммерческого дела, исследование тен​денций развития мирового хозяйства и специфики осуществле​ния внешнеэкономической деятельности в Республике Беларусь. Каждая тема курса условно подразделяется на две части: в пер​вой раскрывается мировая практика в определенной области, во второй - особенности ее использования в Республике Беларусь.
Учебно-методический комплекс предназначен для активизации процесса обучения студентов. Эффективно организованная самостоятельная работа содействует более глубокому усвоению изучаемого курса, приучает студентов к работе с учебной и специальной литературой, что содействует ее творческому восприятию и успешной сдаче зачета по данной дисциплине. Учебно-методический комплекс содержит тематический план курса, лекционный материал, тесты, темы рефератов, вопросы для повторения, а также вопросы к зачету и рекомендуемую литературу. Учебно-методический комплекс адаптирован к студенческому восприятию и содействует самостоятельному изучению курса. Учебно-методический комплекс призван оказать методическую помощь для закрепления и углубления знаний, а также при подготовке к тестированию и экзамену. Предназначен для студентов дневного отделения экономических специальностей, изучающих внешнеэкономическую деятельность.
Тематический план и содержание курса

	№
	Наименование разделов и тем
	Всего часов
	В том числе
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Содержание курса

РАЗДЕЛ 1. РЕСПУБЛИКА БЕЛАРУСЬ В СИСТЕМЕ МИРОХОЗЯЙСТВЕННЫХ СВЯЗЕЙ
1.1 Система мирохозяйственных связей и современные тенденции ее развития
Понятие глобализации и локализации. Преимущества и не​достатки глобализации для развитых и развивающихся стран. Формы проявления глобализации. Особенности интеграции рын​ков товаров и капитала. Роль в развитии процесса глобализации средств связи и информационных технологий.
Роль ВТО в унификации методов регулирования междуна​родной торговли. Механизм развития и поддержания либераль​ных режимов торговли ВТО. Выгоды развития глобальной тор​говой системы для развивающихся стран.
Торгово-экономические центры мировой экономики. Эко​номическая и политическая интеграция государств-членов Евро​пейского Союза (ЕС). ЕС и страны Центральной и Восточной Европы. Отношения ЕС с Республикой Беларусь (РБ). Основные экономические последствия создания Североамериканского со​глашения о свободной торговле (НАФТА). Развитие экономиче​ской интеграции в Азиатско-Тихоокеанском регионе. Региональ​ная интеграция в Латинской Америке, Африке.
Роль транснациональных корпораций (ТНК) в развитии мировой экономики. Ведущие в мире ТНК.
Финансово-промышленные группы (ФПГ) и их влияние на международную торговлю. Основные отличия ТНК от ФПК.
Малый и средний бизнес и его роль в развитии междуна​родной торговли.
Влияние основных тенденций развития мировой экономи​ки на экономику и внешнеэкономическую деятельность стран Восточной Европы.
1.2. Внешняя торговля в Республике Беларусь
Внешнеэкономические связи республики и особенности их развития.
Экспорт и импорт республики. Географическая и товарная структура внешней торговли. Финансовые показатели деятель​ности предприятий-экспортеров.
Экономическая интеграция Содружества Независимых Го​сударств (СНГ). Развитие торгово-экономических отношений Беларуси с Россией.
Таможенный союз и его влияние на развитие внешней тор​говли. Тенденции развития внешней торговли в Республике Бела​русь.
Особенности регулирования внешней торговли в республи​ке.
Статус Республики Беларусь среди "миров экономики".
1.3. Иностранные инвестиции в Республике Беларусь
Понятие и виды иностранных инвестиций.
Объемы и основные тенденции иностранного инвестиро​вания в мире. Плюсы и минусы иностранного инвестирования для стран-кредиторов и заемщиков. Стимулы для привлечения инвестиций из-за рубежа. Роль человеческого капитала в привле​чении иностранных инвестиций.
Воздействие транснациональных корпораций на разви​вающиеся страны.
Методы оценки инвестиционного климата. Методика оцен​ки кредитной безопасности Мирового банка. Критерии индекса БЕРИ. Основные международные рейтинговые агентства. Кре​дитные рейтинги Standard & Роог's.
Иностранные инвестиции в Республике Беларусь. Формы инвестирования. Создание и деятельность совместных и ино​странных предприятий. Оценка инвестиционного климата. Соз​дание и функционирование в республике свободных экономиче​ских зон.

Влияние международных организаций (ООН, МВФ, Все​мирного банка, Европейского банка реконструкции и развития) на развитие инвестиционной деятельности в Республике Беларусь.

РАЗДЕЛ 2. ОРГАНИЗАЦИЯ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
2.1 Участники внешнеэкономической деятельности
Понятие "коммерсант". Права и обязанности коммерсантов. Индивидуальные и коллективные коммерсанты. Цели выделения коммерсантов в особую категорию.
Классификация участников внешнеэкономической дея​тельности.
Определение понятия "фирма". Классификация фирм по ви​дам хозяйственной деятельности и характеру совершаемых опера​ций, по правовому положению, характеру собственности, принад​лежности капитала и контролю, по сфере деятельности. Отличи​тельные черты полного и коммандитного товариществ, обществ с ограниченной ответственностью, обществ с дополнительной ответ​ственностью и акционерного общества. Понятие холдинга, треста, синдиката, концерна, финансово-промышленной группы.
Факторы, учитываемые при выборе контрагентов на рын​ках зарубежных стран. Оперативно-коммерческая работа по изу​чению фирм. Фирменное досье. Составление информационной карты фирмы. Техника ведения коммерческих переговоров. Све​дения о переговорах и деловых отношениях.
Участники внешнеэкономической деятельности Республи​ки Беларусь. Формы осуществления хозяйственной деятельности иностранных субъектов на территории Республики Беларусь. Критерии выбора формы регистрации. Создание и регистрация совместных предприятий. Организация работы иностранных представительств на территории Республики Беларусь. Ино​странные предприятия. Организация работы белорусских пред​приятий за рубежом. Информационное обеспечение внешнеэкономической дея​тельности.
2.2 Коммерческие предложения
Коммерческие предложения продавца. Заключение догово​ра путем направления оферты (по Конвенции ООН о договорах международной купли-продажи товаров). Определенные и неоп​ределенные оферты. Твердые и свободные оферты. Существен​ные условия оферты. Понятие первой оферты. Момент заключе​ния сделки. Конклюдентные действия.
Виды коммерческих предложений покупателя. Понятие за​каза и запроса.
Направление коммерческих писем о намерениях вступить в переговоры. Коммерческие предложения при участии в между​народных торгах.
Документы по подготовке экспортных и импортных сделок. Способы заключения внешнеторговых сделок.
Основные правила ведения деловой переписки. Требования к содержанию делового письма.
2.3 Обоснование цен внешнеторговых сделок
Сбор и обобщение ценовой информации. Виды публикуе​мых цен. Понятие мировых цен. Источники информации о ценах мирового рынка. Изучение цен конкурентов. Определение цен производства.
Этапы анализа при выборе ценовой политики фирмы и оп​ределении уровня цены товара (экспортной/импортной). Иссле​дование рынка и прогноз конъюнктуры рынка. Установление общих целей фирмы.
Факторы, влияющие на формирование цен мирового рынка. Основные коммерческие поправки к ценам. Скидки с цены. Оп​ределение базовой цены экспортной сделки. Составление конку​рентного листа. Прогнозирование динамики цены.
2.4 Понятие и виды международных коммерческих операций
Понятие "международная торговая сделка" согласно Кон​венции ООН о договорах международной купли-продажи това​ров. Отличительные особенности международных торговых сде​лок и признаки международного характера договора.
Классификация международных коммерческих операций.
Внешнеторговые операции купли-продажи товаров. Экспортные, импортные, реэкспортные и реимпортные сделки. Проведение внешнеторговых операций с товарами в свободных экономиче​ских зонах.
Виды международных операций купли-продажи услуг по классификации Всемирной торговой организации. Роль услуг в развитии международной торговли. Факторы, способствующие развитию рынка услуг. Использование компьютерной техники и специализированного оборудования в сфере услуг.
Взаимозависимость международных операций купли-продажи товаров, услуг и развития производства.
Классификация внешнеторговых операций купли-продажи научно-технических знаний.
Конкурентоспособность экспортных товаров и услуг. Фак​торы, сопутствующие победе в конкуренции. Влияние государ​ственного регулирования в стране на успех фирмы в конкурен​ции. Качество и конкурентоспособность продукции предприятий Республики Беларусь.
2.5 Внешнеторговые операции купли-продажи товаров
Регулирование внешнеторговых сделок Конвенцией ООН о договорах международной купли-продажи товаров 1980г. (Вен​ской). Участники Конвенции. Действие Венской конвенции на территории Республики Беларусь. Структура Конвенции, облас​ти ее применения. Значение Конвенции ООН о договорах меж​дународной купли-продажи.
Форма внешнеторгового контракта купли-продажи товаров. Устная форма сделки. Форма контракта и момент заключения сделки по законодательству Республики Беларусь.
Структура контракта международной купли-продажи това​ра и его содержание. Понятие существенных условий контракта. Определение сторон сделки. Предмет контракта. Способы опре​деления качества товаров. Установление цены контракта. Базис цены. Условия платежа. Выбор формы международных расчетов. Срок и дата поставки. Порядок отгрузки и условия сдачи-приемки. Форс-мажорные обстоятельства. Порядок предъявления и спосо​бы урегулирования рекламаций. Гарантийные обязательства. Со​держание арбитражной оговорки. Дополнительные условия кон​трактов. Указание юридических адресов сторон.
Толкование базисных условий поставки в "Инкотермс 2000". Способ расположения терминов. Момент перехода рис​ков. Характеристика терминов групп Е, F, С, D. Выбор условий поставки. Обязанности продавца и покупателя по таможенной очистке, заключению договора страхования и договора перевоз​ки. Способы транспортировки по "Инкотермс 2000".
Требования к содержанию внешнеторговых контрактов ку​пли-продажи товаров по законодательству Республики Беларусь.
Виды контрактов международной купли-продажи. Исполь​зование типовых контрактов. Контракты разовые и с периодиче​ской поставкой, с оплатой в денежной, товарной и смешанной формах. Особенности содержания контрактов на поставку обо​рудования, купли-продажи сырья.
2.6 Способы обеспечения исполнения обязательств внешнеторговых сделок
Классификация способов обеспечения исполнения обяза​тельств по сделкам. Понятие и виды неустоек. Фиксирование не​устоек в контракте купли-продажи товаров.
Определение залога. Предмет залога. Договор залога. Виды залога. Особенности залога движимого и недвижимого имуще​ства.
Понятие поручительства. Виды гарантий. Банковская га​рантия: понятие, оформление, цели использования. Фирменные и личные гарантии. Условия предоставления правительственных гарантий.
Виды уступок права требования. Факторинг: понятие, ос​новные признаки, механизм. Виды факторинга. Определение платы за факторинговое обслуживание. Преимущества исполь​зования факторинга. Понятие и механизм форфейтинга. Пре​имущества и недостатки использования форфейтинга для сторон сделки.

Резервирование права собственности. Понятие задатка и аванса. Функции задатка. Выбор наиболее оптимальной формы расчета.
Защита от конъюнктурных колебаний цен и валютных рис​ков. Выбор валюты цены внешнеторгового контракта. Золотые и валютные оговорки, их виды и использование. Регулирование валютной позиции. Использование услуг банков по хеджирова​нию.
Правовые средства защиты интересов кредиторов
Способы обеспечения исполнения обязательств, исполь​зуемые в практике коммерческой работы белорусскими предпри​ятиями.
Оценка надежности способов, обеспечивающих исполне​ние обязательств во внешнеторговых сделках.
2.7 Международные встречные операции
Понятие и значение встречной торговли. Причины распро​странения встречной торговли в современных условиях. Значе​ние компьютеризации для развития международной встречной торговли.
Виды международных компенсационных сделок.
Товарообменные и компенсационные сделки на безвалют​ной основе. Сделки с единовременной поставкой и длительными сроками исполнения. Понятие бартерных сделок, техника и осо​бенности их выполнения. Базовое соглашение. Регулирование бартерных операций в Республике Беларусь.
Торговые компенсационные сделки. Краткосрочные ком​пенсационные соглашения. Встречные и авансовые закупки. По​нятие офсетных сделок. Трехсторонние компенсационные сдел​ки. Особенности операций switch.
Понятие промышленных компенсационных сделок. Харак​теристика сделок "buy back", о "разделе продукции", "развитие-импорт". Особенности сделок промышленной компенсации. Оговорка о цессии.

Порядок заключения и определения содержания договоров международной встречной торговли.
2.8 Международный инжиниринг
Содержание понятия "международный инжиниринг". Виды инженерно-технических услуг. Комплексный инжиниринг. Отли​чительные особенности инжиниринговых услуг.
Предпосылки возникновения и этапы развития международ​ного обмена инженерно-техническими услугами. Факторы, влияю​щие на рост инжиниринговых операций в современных условиях.
Разновидности фирм, выполняющих инжиниринговые ра​боты. Методы и стадии реализации технического проекта. Выбор технического консультанта.
Понятие и виды международных торгов. Организация ра​боты тендерного комитета. Тендерная документация. Критерии выбора технического проекта.
Организация международного обмена инженерно-техническими услугами. Условия международных договоров о предоставлении инжиниринговых услуг. Типовые контракты на предоставление инженерно-консультационных услуг. Методы расчета вознаграждения консультанта.
2.9 Международный лизинг
Понятие лизинга. Отличия лизинга от аренды, купли-продажи товаров, кредита.
Виды лизинга. Механизм финансового и оперативного ли​зинга. Особенности возвратного лизинга. Механизм экспортного, импортного и транзитного лизинга.
Преимущества лизинга для производителя, лизинговой фирмы, лизингополучателя.
Категории фирм, выполняющих международные операции лизинга. Масштабы международного лизинга.
Расчет лизингового платежа. Основные факторы, опреде​ляющие величину лизинговой ставки. Содержание, порядок за​ключения и исполнения договора финансового лизинга. Договор оперативного лизинга.
Развитие лизинга в Республике Беларусь и особенности его регулирования.

2.10 Международный туризм
Понятие международного туризма. Содержание терминов "турист" и "экскурсант". Предпосылки развития международного туристического рынка. Факторы, формирующие туристический спрос. Страны-поставщики и потребители туристических услуг.
Виды услуг на международном рынке туризма. Система «time  share».
Разновидности туристских предприятий. Фирмы по органи​зации международного туризма. Туристические операторы и ту​ристические агенты. Организация работы предприятий гостинич​ного комплекса. Виды предприятий по пассажирским перевозкам.
Виды соглашений о предоставлении туристических услуг.
Изучение международного рынка туризма.
Организация международного туризма в Республике Бела​русь.
2.11 Международные операции купли-продажи научно-технической продукции
Понятие патента и лицензии. Значение международного ли​цензирования. Особенности международной торговли лицензиями. Отличия купли-продажи лицензий от купли-продажи товаров.
Патентуемые и не патентуемые научно-технические зна​ния. Отличительные особенности ноу-хау. Требования к изобре​тениям, товарным знакам, промышленным образцам. Операции по обмену результатами научно-исследовательских работ.
Международное патентное право и его действие в Респуб​лике Беларусь. Парижская Конвенция об охране промышленной собственности. Мадридское соглашение о международной реги​страции товарных знаков.
Соглашения о международном лицензировании, их виды, содержание. Методы определения лицензионного вознагражде​ния. Паушальный платеж, "роялти".
Состояние рынка купли-продажи международных лицен​зий в Республике Беларусь. Охрана промышленной собственно​сти в республике.
Развитие рынка информационных услуг в Республике Бе​ларусь.
2.12 Международные торгово-посреднические операции

Методы осуществления международных коммерческих операций. Особенности и преимущества прямых связей. Виды зарубежного представительства. Понятие прокуриста, торгового уполномоченного, коммивояжера. Причины расширения торгов​ли по прямым связям. Выбор метода проведения международ​ных коммерческих операций.
Понятие внешнеторгового посредничества. Влияние ком​паний-посредников по странам и товарным потокам. Необходи​мость и целесообразность использования услуг посредников. Недостатки проведения внешнеторговых операций через по​средников.
Основные критерии выбора посредника. Оценка финансо​вого положения кандидата в посредники. Роль обычаев, нацио​нального законодательства, деловой этики при выборе посредни​ка.
Виды международных торгово-посреднических операций. Основные факторы, определяющие различие видов торгового посредничества. Виды сбытового посредничества. Стокист как разновидность сбытового посредника. Виды комиссионных операций. Работа комиссионеров на основе индентов. Виды индентов. Особенности консигнационных операций. Целесообраз​ность и условия возврата продукции с консигнационного склада. Понятия агента в широком и узком смысле слова. Виды брокер​ских операций.
Значение торговых домов в развитии внешнеэкономиче​ской деятельности страны. Опыт Японии в организации и функ​ционировании торговых домов.
Виды договоров с внешнеторговыми посредниками и их условия. Особенности содержания договоров комиссии и пору​чения. Условия работы посредников на рынках. Регулирование порядка заключения и содержания договоров с посредниками Гражданским Кодексом Республики Беларусь. 
2.13 Франчайзинг как метод развития международного бизнеса
Понятие франшизы. Особенности продажи торговых ма​рок. Определение размера франчайзингового платежа и его целе​вое использование.
Виды франшиз. Международный опыт работы на основе договоров франчайзинга.
Преимущества и недостатки франчайзинга для франчайзера, франчайзи и потребителя.
Настораживающие моменты при покупке франшизы.
Содержание Предложения о продаже франшизы.
Основные условия франчайзингового соглашения.
Развитие франчайзинга в Республике Беларусь.
2.14 Таможенно-тарифное регулирование внешнеэкономической деятельности
Система таможенных органов Республики Беларусь. Функ​ции таможенных органов. Таможенный кодекс Республики Бела​русь.
Виды таможенных платежей в Республике Беларусь. Виды таможенных сборов. Льготы по уплате таможенных платежей.
Характеристика Всеобщей системы преференций (ВСП). Принципы ВСП. Меры, ограничивающие действия преферен​ций. Выгоды, полученные от ВСП. Республика Беларусь в сис​теме преференций ЕС.
Методы определения таможенной стоимости товара. Поня​тия идентичных и однородных товаров. Порядок применения ме​тодов определения таможенной стоимости товаров. Ограничения в использовании методов определения таможенной стоимости.
Порядок декларирования грузов. Оформление документов для прохождения грузов через таможню.
Международные товарные номенклатуры. Использование в Республике Беларусь Товарной номенклатуры внешнеэкономи​ческой деятельности. Характеристика кода товара.
Организация таможенного контроля. Борьба с контрабандой.
Правила прохождения таможни гражданами. Порядок ввоза и вывоза товаров, валюты.

2.15 Международные перевозки
Понятие международных перевозок. Основные признаки международных перевозок. Транспортная составляющая в цене.
Виды международных перевозок грузов.
Критерии выбора транспорта для международных перево​зок. Преимущества и недостатки использования для перевозок железнодорожного, автомобильного, морского, речного и воз​душного транспорта. Особенности трубопроводного транспорта. Контейнерные перевозки.
Посреднические операции при осуществлении междуна​родной перевозки грузов.
Договоры на перевозку грузов различными видами транс​порта: железнодорожная накладная, автонакладная, авиа​накладная, коносамент. Отличия коносаментов от накладных. Виды коносаментов. Документ смешанной перевозки.
Сущность и основные принципы системы международной дорожной перевозки (МДП). Преимущества использования сис​темы МДП. Международная система гарантий. Оформление книжки МДП. Деятельность Белорусской ассоциации междуна​родных автомобильных перевозчиков.
Организация перевозки грузов различными видами транс​порта в Республике Беларусь.

РАЗДЕЛ 3. УПРАВЛЕНИЕ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ
3.1 Международные организации и их роль в регулировании внешнеэкономической деятельности
Макроэкономический и микроэкономический уровни управления внешнеэкономической деятельностью.
Принципы функционирования Всемирной торговой орга​низации (ВТО). Генеральное соглашение по торговле услугами (GATS). Соглашение по торговле сельскохозяйственной продук​цией ВТО. Антидемпинговое соглашение ВТО. Соглашение по субсидиям и компенсационным пошлинам ВТО. Торговые аспек​ты прав интеллектуальной собственности (TRIPS). Республика Беларусь и ВТО.
Конференция ООН по торговле и развитию (ЮНКТАД).
Специализированные международные организации и коми​теты в области внешнеэкономического сотрудничества.
Группа 7 и Группа 10.
Группа Всемирного банка.
Европейский банк реконструкции и развития (ЕБРР).
Международная торговая палата (МТП).
3.2 Управление внешнеэкономической деятельности в Республике Беларусь
Система органов государственного управления внешнеэко​номической деятельностью в Республике Беларусь. Функции и полномочия Президента, Парламента, Совета Министров.
Министерство иностранных дел Республики Беларусь: структура, функции.
Роль министерств и ведомств в регулировании внешнеэко​номической деятельности - Министерства финансов, Министер​ства торговли, Министерства экономики, Национального Банка и других.
Роль местных органов власти в управлении внешнеэконо​мической деятельностью.
Цели и направления деятельности Торгово-промышленной палаты.
Основные задачи торговых представительств и советников по торгово-экономическим вопросам.
Тарифные и нетарифные методы регулирования внешне​экономической деятельности в Республике Беларусь.
3.3 Управление внешнеэкономической деятельностью на предприятии
Предприятие как субъект внешнеэкономической деятель​ности.
Организационные структуры управления внешнеэкономической деятельностью на предприятии.
Функции внешнеторговой фирмы. Взаимосвязь внешнетор​говой фирмы с другими отделами предприятия. Роль государства в регулировании внешнеэкономической деятельности предпри​ятия.
Планирование внешнеэкономической деятельности на предприятии.
Способы и формы выхода предприятия на внешний рынок.
Использование Интернет-технологий во внешнеэкономиче​ской деятельности предприятий.
3.4 Оффшорный бизнес и управление компаниями за рубежом
Понятие и цели оффшорного бизнеса. Элементы оффшорной системы. Основные причины и история развития оффшорного бизнеса.
Виды оффшорных зон и предоставляемые в них льготы. По​нятие юрисдикции с умеренным налогообложением.
Основные элементы финансового и налогового планирова​ния при создании фирм в оффшорных зонах.
Выбор страны регистрации оффшорной компании. Требова​ния к оффшорным компаниям.
Системы устранения двойного налогообложения.
Схемы проведения операций через оффшорные зоны.
Выбор банка для ведения счетов оффшорной компании.
Стоимость создания и поддержания функционирования оффшорной компании.
Особенности работы белорусских предприятий через оффшорные зоны.
3.5 Экономическая эффективность внешнеэкономической деятельности предприятия
Оценка эффективности внешнеэкономической деятельно​сти республики. Анализ платежного баланса страны. Оценка структуры экспорта и импорта, динамики стоимостных и нату​ральных потоков. Рентабельность экспортного производства.
Стоимостные и натуральные потоки экспортной продукции по различным странам мира. Динамика экспорта продукции.
Финансовые показатели внешнеэкономической деятельности. Качество экспортных товаров. Анализ эффективности импорт​ных поставок. Изучение скорости оборота средств в экспортных операциях.
Методики расчета эффективности  экспортно-импортных операций.
РАЗДЕЛ 1 РЕСПУБЛИКА БЕЛАРУСЬ В СИСТЕМЕ МИРОХОЗЯЙСТВЕННЫХ СВЯЗЕЙ
1. Система мирохозяйственных связей и современные тенденции ее развития
Вопросы по теме:

1. Сущность внешнеэкономической деятельности и задачи курса.

2. Участники внешнеэкономической деятельности.

3. Повышение роли внешнеэкономических связей – главное направление развития современной экономики.

4. Особенности современного мирового рынка и мировой торговли.

1. ВЭД состоит из двух относительно самостоятельных и взаимосвязанных частей:

· внешнеэкономические отношения, по каналам которых осуществляются поставки продуктов национального производства заграничным потребителям, а также поступает необходимая продукция, производимая за рубежом. Основой этой системы является внешняя торговля;

· производственно-хозяйственная деятельность предприятий, связанная с международным разделением труда. На данном этапе предприятия, организации и объединения АПК становятся полноправными субъектами ВЭС и ВЭД. В соответствии с законом РБ «Об основах ВЭД в РБ» все хозяйствующие субъекты вправе осуществлять ВЭД после соответствующей регистрации в соответствии с действующим законодательством.

Главная задача курса состоит в формировании у экономиста АПК предпринимательского и коммерческого подхода в решении производственных проблем, связанных с ВЭД.

2.   Законом РБ «О предпринимательстве в РБ» определено, что предпринимательство или предпринимательская деятельность – это самостоятельная инициативная деятельность предприятий и граждан, направленная на получение прибыли или личного дохода и осуществляемая от своего имени на свой страх и риск или под имущественную ответственность юридического лица.

Ориентиры предпринимательской деятельности:

· рентабельность самостоятельного дела;

· обеспечение определенного соотношения между издержками и ценами;

· стремление к минимальной зависимости от прибыли.

Мотивы предпринимательской деятельности:

· стремление к максимуму прибыли;

· личная заинтересованность;

· потребность в самореализации и самоутверждении предпринимателя как личности;

· общественное признание.

Признаки предпринимательской деятельности:

1. независимость хозяйствующих субъектов и их экономическая самостоятельность;

2. личная экономическая заинтересованность;

3. личная ответственность предпринимателя за результаты своей деятельности;

4. новаторство и творческий поиск;

5. хозяйственный (предпринимательский) риск.

Субъекты предпринимательской деятельности:

· физические и юридические лица;

· объединившиеся в общества физические и юридические лица;

· иностранные граждане и организации;

· лица без гражданства.

Все субъекты занимаются предпринимательской деятельностью в пределах прав и обязанностей, определенных действующим законодательством.

Не допускается занятие предпринимательской деятельностью должностными лицами, работающих в органах государственной власти и управления, прокуратуры и суда, в функции которых входит решение вопросов, связанных с осуществлением такой деятельности.

Формы предпринимательской деятельности в РБ:

1) частное предпринимательство – осуществляется субъектами на основе своей собственности;

2) коллективное предпринимательство – осуществляется на основе коллективной собственности.

3.   Внешнеэкономические связи – это международные и торгово-коммерческие отношения, в сферу которых входит торговля различными товарами в их натурально-вещественной форме и услугами (страхование грузов, транспортировка грузов, международные арендные предприятия, оказание экономического и технического содействия, создание совместных предприятий и т.д.).

Международная торговля наиболее представительная часть ВЭС и составляет 80%, остальные 20% ВЭС – это услуги.

На развитие ВЭС оказывают влияние многие факторы, например, процессы индустриализации, развитие новых производств.

В настоящее время развитие ВЭС, их углубление и расширение является одним из необходимых условий динамики роста экономики и повышения ее эффективности, так как в рамках одного государства невозможно произвести всю продукцию, которая необходима потребителям. В результате развития ВЭС предприятия АПК могут выходить на международные рынки с современными технологиями. Однако использование данных достижений возможно лишь при условии эффективного функционирования внутренней экономики.

Внешнеэкономическая политика государства должна носить научно обоснованный характер. Эффект от ВЭД может быть получен за счет использования разницы в ценах мирового и национального рынков: при экспорте, если мировые цены выше национальных, и при импорте за счет покупки за рубежом и внедрения в национальное производство передовых технологий и на этой основе снижения себестоимости продукции, повышения объемов производства продукции и т.д.

Развитие ВЭС способствует улучшению конкурентоспособности продукции, повышению качества, улучшению ценообразования. Непосредственно потребители получают возможность использовать современные товары высокого качества.

Развитие ВЭС имеет большое политическое значение, т.е. ВЭС способствует большей зависимости стран друг от друга, укреплению мира и сотрудничества.

Вместе с тем необходимо государственное регулирование ВЭС. О роли ВЭС в экономике отдельных стран в определенной мере свидетельствует отношение экспорта и валового национального продукта. Данное соотношение имеет тенденцию к постоянному росту, что свидетельствует о том, что все большая часть государств реализует свою продукцию на внешних рынках. В Бельгии это соотношение почти за 30 лет выросло с 29,8% до 58,7%, в Нидерландах – с 35,9% до 45,7%, в ФРГ – с 15,8% до 26,9%, в США – с 4% до 6,7%, в Японии – с 9,4% до 13,7%.

В большой зависимости от внешней торговли находятся промышленно развитые страны с небольшой территорией и численностью населения.

Определенное представление о масштабе ВЭС и их роли в экономике дает объем внешней торговли, сумма экспорта и импорта или экспорт в расчете на одного жителя страны. Так, в Сингапуре на душу населения объем внешней торговли в год составляет 42,5 тыс. долл. США, в Бельгии – 25,6 тыс. долл. США, в Нидерландах – 19,3 тыс. долл. США, в Республике Беларусь – 1,5 тыс. долл. США.

4. Мировой рынок отличается от национального следующими чертами:

· границами между государствами;

· мировыми ценами;

· мировой валютой, то есть мировых валют несколько, а национальная – одна;

· политическими режимами;

· внешнеэкономической политикой отдельных государств.

Монополизация мирового рынка меньше, чем национального, т.к. на нем участвует большое число компаний. Большое влияние на формирование мирового рынка оказали транснациональные компании, которые были заинтересованы в упрощении порядка перемещения через границы товаров, капиталов, прибыли.

В настоящее время широкое развитие получили межгосударственные и международные формы регулирования мирового рынка. Например, Североамериканская зона свободной торговли, СНГ, ЕС регулируются в рамках ГАТТ/ВТО.

В настоящее время темпы роста мировой торговли в 1,5 – 2 раза опережают темпы внутреннего экономического роста. Это вызвано факторами, влияющими на общее состояние экономики, государственное регулирование экономики, развитие специализации и кооперации в условиях нарастания выпуска национальной продукции. 

Большой вклад в развитие мировой экономики, особенно в послевоенное время, внесло завоевание политической независимости колониями.

В настоящее время происходит постоянное снижение доли США в мировой торговле. Если в 1947г. эта доля составляла 1/5 часть мировой торговли, то сейчас – 12%. А лидирующую роль в мировой торговле занимает Западная Европа (44%), в т.ч. ФРГ – 11-12%, Франция – 6-7%, Англия – 5%. Япония занимает 10% мирового экспорта. Основными тенденциями развития международных экономических отношений в настоящее время являются процессы международной экономической интеграции, глобализации и транснационализации мировой экономики.
Международная экономическая интеграция – сближение и взаимоприспособление национальных экономик, включение их в единый воспроизводственный процесс в интернациональных масштабах.

Международную экономическую интеграцию можно охарактеризовать как процесс хозяйственного объединения стран на основе разделения труда между отдельными национальными хозяйствами, взаимодействия их экономик на различных уровнях и в различных формах путем развития глубоких устойчивых взаимосвязей.

Международная экономическая интеграция – это достаточно высокая, эффективная и перспективная ступень развития мировой экономики, качественно новый и более сложный этап интернационализации хозяйственных связей. На этой ступени происходит не только сближение национальных экономик, но и обеспечивается совместное решение экономических задач. Следовательно, экономическую интеграцию можно представить как процесс экономического взаимодействия стран, приводящий к сближению хозяйственных механизмов, принимающий форму межгосударственных соглашений и согласованно регулируемый межгосударственными органами.

Экономическая интеграция выражается в:

· сотрудничестве между национальными хозяйствами разных стран и полной или частичной их унификации;

· ликвидации барьеров в движении товаров, услуг, капитала, рабочей силы между этими странами;

· сближении рынков каждой из отдельных стран с целью образования одного единого (общего) рынка;

· стирании различий между экономическими субъектами, относящимися к разным государствам;

· отсутствии той или иной формы дискриминации иностранных партнеров в каждой из национальных экономик и т.п.

Процессы экономической интеграции идут как на двусторонней, так и на региональной или на глобальной основе. В качестве характерной особенности интеграционных объединений в настоящее время можно назвать их развитие на региональном уровне: создаются целостные региональные хозяйственные комплексы с общими наднациональными и межгосударственными органами управления.

Существенной особенностью всей системы международных отношений становится глобализация. Экономическая интеграция вполне вписывается в процесс глобализации, составляя его ядро, а сама глобализация представляет собой более высокую стадию интернационализации, ее дальнейшее развитие, когда долго накапливающиеся количественные изменения привели к качественному скачку. Мир становится единым рынком для большинства ТНК и к тому же большинство регионов открыто для их деятельности.

Глобализация международных отношений – это усиление взаимозависимости и взаимовлияния различных сфер общественной жизни и деятельности в области международных отношений. Она затрагивает практически все сферы общественной жизни, включая экономику, политику, идеологию, социальную сферу, культуру, экологию, безопасность, образ жизни, а также сами условия существования человечества.

Процесс глобализации охватывает разные сферы мировой экономики, а именно:

· внешнюю, международную, мировую торговлю товарами, услугами, технологиями, объектами интеллектуальной собственности;

· международное движение факторов производства 
(рабочей силы, капитала, информации);

· международные финансово-кредитные и валютные операции (безвозмездное финансирование и помощь, кредиты и займы субъектов международных экономических отношений, операции с ценными бумагами, специальные финансовые механизмы и инструменты, операции с валютой);

· производственное, научно-техническое, технологическое, инжиниринговое и информационное сотрудничество.

Глобализация мировой экономики – это многоуровневое явление, затрагивающее:

· региональную, национальную экономику (макроуровень);

· товарные, финансовые и валютные рынки, рынки труда (мезоуровень);

· отдельные компании (микроуровень).

На макроэкономическом уровне глобализация проявляется в стремлении государств и интеграционных объединений к экономической активности вне своих границ за счет либерализации торговли, снятия торговых и инвестиционных барьеров, создания зон свободной торговли и т.п. Кроме того, процессы глобализации и интеграции охватывают межгосударственные согласованные меры по целенаправленному формированию мирохозяйственного рыночного (экономического, правового, информационного, политического) пространства в крупных регионах мира.

На микроэкономическом уровне глобализация проявляется в расширении деятельности компаний за пределы внутреннего рынка. Большинству крупнейших транснациональных корпораций приходится действовать в глобальных масштабах: их рынком становится любой район с высоким уровнем потребления, они должны быть способны удовлетворять спрос потребителей везде, независимо от границ и национальной принадлежности. Компании мыслят в глобальных категориях покупателей, технологий, издержек, поставок, стратегических альянсов и конкурентов. Различные звенья и стадии проектирования, производства и сбыта продукции размещаются в разных странах, унифицируясь в международном масштабе. Создание и развитие транснациональных фирм позволяет обойти множество барьеров (за счет использования трансфертных поставок, цен, благоприятных условий воспроизводства, лучшего учета рыночной ситуации, приложения прибыли и т.д.).

Учитывая, что для ТНК (особенно многонациональных и глобальных) внешнеэкономическая деятельность в большинстве случаев имеет более важное значение, чем внутренние операции, они выступают основным субъектом глобальных экономических процессов. Транснациональные корпорации – это основа глобализации, ее главная движущая сила.

Практические задания 

Тесты

1. Формирование устойчивых хозяйственных связей между национальными экономиками и их субъектами – это экономиками и их субъектами – это:

а)экономическая интернационализация;

б)транснационализация производства и капитала;
в)региональная экономическая интеграция;

г) экономическая глобализация.

2. Экономическая безопасность страны — это:
а) полное обеспечение страны собственными экономическими ресурса​ми;

б) самостоятельное обеспечение страны продуктами питания;

в) отсутствие внешнего долга;

г) защищенность национальной экономики от внутренних и внешних негативных факторов.

3. Под международным разделением труда следует понимать:
а) производство определенного продукта и обмен ими между странами, объединенными в экономические блоки;

б) взаимоприспособление национальных хозяйств к требованиям миро​вого рынка;

в) специализацию отдельных стран по производству определенных про​дуктов и обмен этими продуктами между странами;

г) все ответы верны.

4. Специализация и разделение труда между странами при условии уве​личения мировой торговли возможно:
а) снизит жизненный уровень в развитых странах;

б) увеличит миграцию рабочей силы;

в) увеличит производство товаров и услуг в мире;

г) устранит различия в уровнях жизни стран мира. 

5. Единичное разделение труда - это:
а) разделение труда по видам деятельности;

б) разделение труда при выпуске отдельных деталей, узлов;

в) разделение труда внутри отдельных отраслей;

г) все ответы верны. 

6. Меркантилисты утверждали, что:
а) выгодно только импортировать товары;

б) выгодно только экспортировать товары;

в) выгодно, когда положительный экспорт величина отрицательная;

г) все ответы верны.

7. Теория абсолютных преимуществ доказывает, что:
а) международная торговля выгодна для всех стран;

б) выгодна для стран, где дешевая рабочая сила;

в) выгодна для стран, имеющих большие запасы сырья;

г) все ответы верны.

Темы рефератов

1. Глобализация и интернационализация международной хозяйственной жизни.

2. Роль ВТО в унификации методов регулирования междуна​родной торговли.
Контрольные вопросы 

1. Что исследуется в теории ВЭС и ВЭД?

2. Назовите основные формы ВЭС и ВЭД.

3. В чем отличия международных экономических отношений от внутристрановых?

4. Приведите примеры международных экономических отношений на макро– и микроуровнях.

5. Объясните содержание категорий «субъект» и «объект» международных экономических отношений и перечислите их.

6. Раскройте содержание понятия «механизм реализации» ВЭС и ВЭД.

7. Назовите и охарактеризуйте факторы, оказавшие наиболее серьезное воздействие на формирование и развитие международных экономических отношений.

8. В чем сущность международной экономической интеграции и ее отличий от других форм экономического взаимодействия стран?

9. Какие сферы мировой экономики охватывают процессы глобализации?

10. Как проявляются процессы глобализации на различных уровнях экономики?

11. Охарактеризуйте влияние ТНК на развитие ВЭС и ВЭД

Тема 2 Внешняя торговля РБ

Вопросы по теме

1. Внешняя торговля и факторы, ее определяющие
2. Основные принципы формирования внешнеторговой политики РБ.

3. Географическая и товарная структура  внешней торговли

4. Особенности регулирования внешней торговли в РБ

1.  Одной из основных форм внешнеэкономической деятельности является внешняя торговля.

Внешняя торговля – торговля между странами, состоящая из вывоза (экспорта) и ввоза (импорта) товаров, услуг, результатов интеллектуальной деятельности.

Внешняя торговля представляет собой специфический сектор экономики, связанный с реализацией части валового продукта (товары, услуги, идеи) на зарубежных рынках и части зарубежной валовой продукции на национальном рынке.

Внешняя торговля – коммерческая деятельность, связанная с куплей-продажей на внешнем рынке товаров, работ, услуг, результатов интеллектуальной деятельности.

Для большинства стран мира является главной формой внешнеэкономических связей, а также опосредует другие формы, значительная часть которых реализуется через внешнюю торговлю. Для любой страны мира роль внешней торговли трудно переоценить. По определению Джеффри Сакса, американского экономиста, «экономический успех любой страны мира зиждется на внешней торговле. Еще ни одной стране не удалось создать здоровую экономику, изолировавшись от мировой экономической системы».

Одним из важнейших показателей участия той или иной страны в международном разделении труда на мировом рынке является внешнеторговая квота. По методике Всемирного банка внешнеторговая квота определяется отношением суммы экспорта и импорта (объема внешнеторгового оборота) к валовому внутреннему продукту (ВВП) по паритету покупательной способности. Внешнеторговая квота Беларуси в 2009 году составила примерно 32%. Для сравнения внешнеторговая квота Польши – 27%, Италии – 38,2%, Испании – 36,2%, Греции – 28%. Это говорит о том, что наша страна занимает достаточно твердые позиции в мировом экспорте и находится в одном ряду с развитыми европейскими странами.

Внешнюю торговлю определяет внешнеторговая политика, которая является составной частью внешнеэкономической политики. Под внешнеторговой политикой понимается целенаправленное воздействие государства на торговые отношения с другими странами посредством субсидий и прямых ограничений на экспорт и импорт. Основными целями внешнеторговой политики являются:

· изменение степени и способа включения данной страны в международное разделение труда;

· изменение объемов экспорта и импорта;

· изменение структуры внешней торговли;

· обеспечение страны необходимыми ресурсами (сырьем, энергией и т.д.);

· изменение соотношения экспортных и импортных цен.

2. Основные принципы формирования внешнеторговой политики Республики Беларусь заложены в Национальной программе развития экспорта на 2005-2010 годы. Они включают меры регулирования внешней торговли (тарифные и нетарифные), а также государственную поддержку развития экспорта и продвижения белорусских товаров на внешние рынки.

Анализ хода реализации Программы свидетельствует о позитивной динамике ее выполнения в предыдущие годы:

· в 2005 году прирост экспорта обеспечен на 1 млрд долларов США (по сравнению с параметрами Программы);

· в 2006 году – на 469 млн долларов США;

· в 2007 году Программой был предусмотрен объем экспорта товаров и услуг в размере 9 млрд долларов США, фактически по данным статистики он составил 9 млрд 316,7 млн долларов США.

Стратегически важной целью для республики является определение ее внешнеторгового потенциала, места в международном разделении труда и обеспечение плавности вхождения в мирохозяйственные связи.

Внешнеторговый потенциал представляет собой комплексную характеристику, отражающую материальные и интеллектуальные возможности участия государства в торговом сотрудничестве с другими странами, т.е. это совокупность всех экономических ресурсов (продукции, услуг и т.д.), которые могут быть использованы во внешней торговле.

Республика Беларусь располагает достаточно большим внешнеторговым потенциалом. Занимая в Европе по территории 0,9%, по численности населения – 1,4% и соответственно 0,15% и 0,18% в мировом сообществе, Беларусь специализируется на производстве продукции машиностроения, химической, и нефтехимической, легкой и пищевой промышленности, а также животноводства, льноводства и картофелеводства. Основу внешнеторгового потенциала составляет промышленность (более 66% ВВП), в том числе на долю машиностроения, химию и нефтехимию приходится более 40% валовой продукции. Среди стран СНГ Республика Беларусь уверенно держит лидирующие позиции по производству тракторов, грузовых автомобилей, химических нитей и волокон; первое место по производству обуви, телевизоров, холодильников, мяса, молока, картофеля, яиц на душу населения.

Кстати, по экспертным оценкам промышленный потенциал государств участников содружества составляет примерно 10% мирового, запасы основных видов природных ресурсов – около 25%.

В то же время структура экономики республики долгое время складывалась в рамках внутрисоюзного разделения труда и имеет ярко выраженный характер удельного потребления энергоресурсов, металла, комплектующих и т.д. 
3. В наиболее жесткой зависимости экономика Беларуси находится от Российской Федерации. Россия обеспечивает потребности производственного потенциала Беларуси в сырье, материалах и полуфабрикатах более, чем на 60%, потребляя при этом более 70% промышленного производства республики.

Экономика страны ориентирована на внешние рынки. Доля экспорта в ВВП по итогам 2009 года составила более 60%. Беларусь в основном экспортирует продукцию обрабатывающей промышленности:

- 90% произведенных тракторов, грузовых автомобилей, мотоциклов, шин;

- 80-90% калийных удобрений;

- 70-80% металлообрабатывающих станков, холодильников, морозильников, химических волокон и нитей, полупроводниковых приборов и интегральных микросхем;

- более 50% телевизоров, различных товаров легкой промышленности.

Включению республики в систему международного разделения труда способствует благоприятное геополитическое положение. По ее территории проходят коммуникации, связывающие Россию с европейскими странами, Украину с государствами Балтии, страны Азии с Европой.

Республика Беларусь имеет экспортно-импортные связи более чем со 177 странами мира и поставляет на экспорт более 1000 наименований изделий. Основные внешнеторговые партнеры страны – Россия, Украина, Польша, Латвия, Германии, Литва, США и др. Страновыми приоритетами для Республики Беларусь являются страны бывшего социалистического лагеря, отдельные страны Юго-Восточной Азии, Латинская Америка, Ближний Восток и страны Персидского залива, юг Африки.

4. Расширение участия Беларуси в международных экономических связях возможно в различных отраслях и, особенно, в таких, как:

· машиностроение – увеличение экспорта тракторов, дорожно-строительных машин, холодильников, дерево- и металлообрабатывающих станков при условии совершенствования выпускаемой продукции и организации послепродажного обслуживания;

· химический комплекс – азотные и калийные удобрения, полиэтилен, автомобильные шины;

· строительная промышленность – цемент, стекло, кровельные материалы, расширение экспорта которых сдерживается из-за недостатка собственных ресурсов по отдельным компонентам;

· деревообрабатывающая промышленность – ДВП, мебель.

Следует отметить, что Беларусь является одним из крупнейших в мире производителей льноволокна и картофеля (в отдельные годы 16% и 4% соответственно). В республике имеются благоприятные возможности для развития молочно-мясного скотоводства, для поставки на мировой рынок высококачественной продукции изо льна, керамики, стекла, хрусталя, а также традиционно национальной продукции из местного сырья, не имеющей аналогов в мире (изделия из глины, льна, соломки).

Практические задания
Тесты

Внешняя торговля представляет собой:
а) сделки, совершаемые на крупнейших товарных биржах мира;

б) сферу обращения товаров и услуг между странами мира;

в) экономические отношения между продавцами и покупателями, опосредуемые через спрос и предложение;

г) совокупность экспорта и импорта.

12. Экспорт - это:
а) вывоз товаров и других ценностей с одной территории на другую тер​риторию;

б) ввоз товаров и других ценностей с других территорий на данную тер​риторию;

в) вывоз товаров и других ценностей из данной страны для реализации их на внешних рынках;

г) ввоз товаров и других ценностей из-за границы для реализации их на внутреннем рынке ввозящей страны.

13. Импорт - это:
а) вывоз товаров и других ценностей с одной территории на другую тер​риторию;

 б) ввоз товаров и других ценностей с других территорий на данную тер​риторию;

в) вывоз товаров и других ценностей из данной страны для реализации их на внешних рынках;

 г) ввоз товаров и других ценностей из-за границы для реализации их на внутреннем рынке ввозящей страны.

14. Прямой метод торговли — это:
а) продажа товаров через фирменные торговые дома;

б) оптовая поставка товаров со склада предприятия через собственную торговую сеть;

в) оптовая поставка товара через независимые оптовые фирмы;

г) все ответы верны.

4. Понятие «условия торговли» означает:
а) разницу между экспортом и импортом;

б) отношение экспорта к импорту;

в) соотношение экспортных и импортных цен;

г) все ответы верны.

Темы рефератов

1. Внешняя торговля РБ на современном этапе
Контрольные вопросы 

1 Дайте определение понятий «внешнеэкономические связи» и «внешнеэкономическая деятельность» в РБ.
2.  На каких принципах основана внешнеэкономическая политика Республики Беларусь? 

3. Назовите субъектов внешнеэкономической деятельности.

4. Что относится к ведению Республики Беларусь как субъекта внешнеэкономической деятельности?

5 Назовите формы внешнеэкономических связей.

6.Что такое внешняя торговля?

7.Что определяет внешнеторговая квота?

8. Охарактеризуйте внешнеторговый потенциал Республики Беларусь.

9. Дайте характеристику товарной и региональной структуры внешней торговли Республики Беларусь.

10. Кто является основными партнерами Республики Беларусь по экспорту и по импорту?

3. Иностранные инвестиции в Республике Беларусь
Вопросы по теме:
3.1. Понятие и виды иностранных инвестиций.
3.2. Создание и деятельность совместных и ино​странных предприятий.

3.3. Оценка инвестиционного климата. Соз​дание и функционирование в республике свободных экономиче​ских зон.

3.1. На современном этапе развития мирового хозяйства одним из основных факторов развития МЭО является вывоз капитала. Такие формы МЭО, как международная торговля товарами, услугами, технологиями имеют валютно-финансовые аспекты: при осуществлении экспортно-импортных операций проводятся международные расчеты или требуются международные кредиты, при международной миграции рабочей силы переводятся трансферты заработной платы.
По характеру и формам международные капиталовложения могут быть разными. Классификацию их можно осуществить по различным критериям.

По источникам происхождения:

· государственный капитал;

· частный капитал.

Государственный капитал в международном обиходе называют еще официальным. Он представляет собой средства из госбюджета, которые уходят за рубеж или принимаются оттуда по решению либо непосредственно правительств, либо межправительственных организаций. По формам – это государственные займы, ссуды, гранты (дары), помощь, международное движение которых определяется межправительственными соглашениями. 
К ним же относятся кредиты и иные средства международных организаций (к примеру, кредиты МВФ). Но в любом случае, это все же деньги налогоплательщиков, хотя и идущие до получателя разным путем.

Частный капитал – это средства из негосударственных источников, помещаемые за рубеж частными лицами (юридическими или физическими). К ним относятся инвестиции, торговые кредиты, межбанковское кредитование. Они не связаны напрямую с госбюджетом, но правительство держит  их перемещение в поле зрения и может, в пределах своих полномочий, контролировать и регулировать их.

По характеру использования международные капиталовложения могут быть:

· предпринимательскими;

· ссудными.

Первые прямо или косвенно вкладываются в производство и связаны с получением того или иного объема прав на получение прибыли в форме дивиденда. Чаще всего здесь выступает частный капитал.

Вторые означают предоставление средств взаймы ради получения процента. Здесь активно выступает капитал из государственных источников, но и операции со средствами из частных источников весьма значительны.

По срокам вложения международные капиталовложения делятся на:

· среднесрочные и долгосрочные;

· краткосрочные.

К первым относятся вложения более чем на один год. В данную группу входят наиболее значимые капиталовложения, т.к. к долгосрочным относятся все вложения предпринимательского капитала в форме прямых и портфельных инвестиций (преимущественно частные), а также ссудный капитал (государственные кредиты). Краткосрочным считается капитал, предоставляемый на период до одного года. Обычно это бывают торговые кредиты, предоставляемые в целях стимулирования экспорта или импорта.

По форме контроля или целям вложения международные капиталовложения делятся на:

· прямые инвестиции;

· портфельные инвестиции.

Первые являются вложением капитала во имя получения долгосрочного интереса и обеспечивают его с помощью права собственности или решающих прав в управлении.

Вторые не дают права контроля за объектом вложения, а всего лишь долгосрочное право на доход, причем даже преимущественное в смысле очередности в получении такого дохода. Это находит свое выражение в различных типах акций (обычных и привилегированных). Международный валютный фонд выделяет еще одну группу – «прочие инвестиции», которую в основном образуют международные займы и банковские депозиты.
Прямые иностранные инвестиции осуществляются, главным образом, путем:

а) долевого участия в капитале местных предприятий, когда инвестор, может реально влиять на управление данным предприятием.

Реальное влияние на управление предприятием подразумевает необходимость доли участия инвестора (пая) в общем капитале предприятия в размере более 10%.

Под данную форму инвестирования подпадают как непосредственное образование нового предприятия, так и полное либо частичное приобретение акций существующего предприятия. Причем, приобретение права подписки на акции, обращаемых в акции обязательств и других аналогов, которые по своей природе дают право на участие в капитале, также приравниваются к приобретению акций;

б) создания новых и расширения существующих филиалов и учреждений, а также предоставления им возместимых авансов;

в) предоставления долгосрочных займов на установление или поддержание длительных экономических связей со сроком погашения свыше 5 лет. В данном случае предполагается, что заимодавец участвует в прямом инвестировании предприятия займополучателя или разделяет риски, происходящие в результате реализуемой займополучателем экономической деятельности.

Прямые инвестиции дают право непосредственного распоряжения заграничным предприятием, а инвестору – непосредственного участия в процессе управления производством. Во втором случае, право контроля над иностранным предприятием сужается, и его прерогатива ограничена получением определенной доли прибыли. Поскольку главным при осуществлении прямых инвестиций является контроль, их признаком служит наличие господствующих позиций в управлении. МВФ прямыми инвестициями считает те, которые охватывают 10 и более процентов акционерного капитала и дают возможность участвовать в управлении предприятием. В Европе, например, к прямым инвестициям относят такие, которые составляют 25 и более процентов в уставном капитале. Если эта доля менее 25 процентов, то инвестиции считаются портфельными. В США прямыми считаются инвестиции с долей 10 и более процентов в уставном капитале предприятия. Если доля инвестиций составляет менее 10 процентов, то они относятся к портфельным.

К портфельным иностранным инвестициям относятся:

а) подписка и приобретение акций местных предприятий (как на организованных рынках, так и вне таковых), а также ценных бумаг (облигаций и т.д.) предприятий, чей капитал не представлен акциями. Равнозначным приобретению акций считается приобретение таких ценных бумаг как права подписки, обращаемые в акции обязательства либо иные аналоги, по своей природе дающие право на участие в капитале;

б) подписка и приобретение котируемых на бирже ссудных обязательств местных государственных и частных учреждений, а также физических лиц резидентов. При этом, приобретение нерезидентами ценных бумаг, выпущенных в специальное обращение или эмиссия которых не подпадает под признаки, свойственные котируемым на бирже ценным бумагам не считается иностранным инвестированием;

в) участие в местных коллективных инвестиционных фондах, соответствующим образом разрешенных и зарегистрированных уполномоченными органами государственного управления. Фондовый рынок позволяет инвесторам вкладывать денежные средства в производство, а корпорациям получать доступ к инвестициям. При этом широкомасштабное развитие институтов финансового инвестирования обеспечивает эффективный переток капитала из отраслей с меньшей нормой прибыли в более прибыльные.

Проблема разграничения прямых и портфельных инвестиций имеет важное методическое значение, хотя границы между ними в определенной степени условны. Существенная разница, тем не менее, проявляется в следующих признаках.

По времени использования, портфельные инвестиции являются временными и носят спекулятивный характер. Прямые же оказывают долгосрочное воздействие на финансирование развития экономики.

По масштабам получения прибыли и ее эффективности прямые инвестиции сопряжены с достижением более высокой рентабельности, чем портфельные.

По роли и месту в инвестируемой экономике прямые инвестиции оказывают непосредственное влияние на состояние внутреннего рынка, создают новые рабочие места, способствуют ускоренному внедрению новых форм управления, маркетинга и т.д. В конечном счете, они изменяют отраслевую структуру национальной экономики и место государства в системе международного разделения труда. По наличию угрозы национальной безопасности страны прямые инвестиции предопределяют отчуждение национальной собственности на полюс иностранного инвестора.

Прямые инвестиции, на которые приходится примерно четверть валового объема трансграничных потоков частного капитала, являются основной движущей силой процессов глобализации мировой экономики и оказывают решающее влияние на развитие национальных хозяйств как кредитующих, так и принимающих стран.

Последнее десятилетие прошлого века стало свидетелем бурного роста ПИИ, которые увеличились с 202 млрд. долл. в 1990 г. до 1271 млрд. долл. в 2000 г., то есть более чем в 6 раз. Ежегодные темпы прироста ПИИ составляли 20% в первой половине 90-х годов и повысились до 40% во второй половине десятилетия, в том числе достигали 45% в 1998 г. и 55% в 1999 г. 
Характерно, что на протяжении длительного периода с 1986 по 
2000 гг. ежегодные темпы прироста ПИИ превышали 30% в 65 странах мира, включая Бразилию, Китай, Венгрию, Польшу, Чехию. Накопленные общемировые ПИИ по состоянию на конец 2000 г. достигли порядка 6,3 трлн.долл. или около 20% мирового ВВП по сравнению с 6% двадцать лет назад. За счет привлечения ПИИ страны-получатели сегодня обеспечивают почти пятую часть валовых внутренних инвестиций в основной капитал по сравнению с 2% в начале 80-х годов. Критически важную роль в национальном инвестиционном процессе играют ПИИ для многих новых индустриальных стран и стран переходной экономики, включая Чили (62% всех инвестиций в основной капитал в 
2000 г.), Аргентину (48%), Бразилию (31%), Чехию (45%), Болгария (41%).

Потоки портфельных инвестиций значительно уступают объемам международного кредитования, однако по-прежнему являются важной формой участия многих развитых и развивающихся стран в трансграничном движении капитала. Чистый приток портфельных инвестиций в развивающиеся страны в 1999 г. составил около 60 млрд. долл., из которых 58% приходилось на вложения в ценные бумаги предприятий и 42% – на покупку облигаций. Характерно, что в том же году отмечался чистый отток кредитов на сумму более 26 млрд. долл. (в основном из стран Восточной Азии и Тихоокеанского бассейна). Среди развивающихся государств наибольшие объемы приращения инвестиций в ценные бумаги предприятий приходились на страны Восточной Азии и Тихоокеанского бассейна (особенно на Южную Корею, Китай, Таиланд, Индонезию), тогда как к размещению облигаций среди зарубежных инвесторов прибегали преимущественно государства Латинской Америки (прежде всего Аргентина, Мексика, Бразилия) и Турция.

За 1998-2008 гг. Республика Беларусь привлекла 1602 млн. долл. прямых иностранных инвестиций. 

Таблица 7

Ведущие десять стран-получателей и поставщиков ПИИ
(в среднем за 1998-2008 гг., в % к итогу)

	Приток
	Отток

	США
	25,1
	Великобритания
	20,1

	Великобритания
	9,3
	США
	14,6

	Германия
	8,4
	Франция
	11,8

	Бельгия и Люксембург
	7,5
	Германия
	8,6

	Нидерланды
	4,4
	Бельгия и Люксембург
	8,1

	Китай
	4,1
	Нидерланды
	6,0

	Франция
	4,0
	Испания
	4,0

	Канада
	3,6
	Гонконг (Китай)
	3,5

	Гонконг (Китай)
	3,4
	Канада
	3,4

	Швеция
	3,3
	Швейцария
	3,3

	ИТОГО по 10 странам
	73,1
	ИТОГО по 10 странам
	83,4


Источник: UNCTAD. World Investment Report, 2009.
3.2. В составе направлений ВЭД большую роль играют совместные с иностранным партнером предприятия, создаваемые на территории Республики Беларусь.

Совместное предприятие (СП) рассматривается как самостоятельный в организационном финансовом и правовом смысле субъект хозяйствования. образованный в форме взносов капитала двумя или более независимыми друг от друга партнерами, совместно владеющими им и пользующимися результатами его деятельности.

К совместным предприятиям создаваемым на территория РБ, можно отнести производственные предприятия, торговые фирмы, внедренческие и другие сервисные организации, которые осуществляют хозяйственную деятельность от своего имени на базе общей собственности и в интересах учредителей СП.

К основополагающим чертам СП относятся:

1. финансовое участие партнеров;

2. сохранение каждым из партнеров финансовой, организационной и юридической независимости;

3. создание совместной единицы хозяйствования, обладающего юридической правоспособностью;

4. относительное постоянство юридических целей и воли участников, что обеспечивает их долгосрочное сотрудничество;

5. осуществление партнёрами- учредителями контроля над СП;

6. осуществление партнерами права на управление СП.

Совместные с иностранным партнером предприятия позволяют решать вопросы сокращения времени строительства новых предприятий, использования прогрессивной технологии и техники в производстве выпуска товаров. отсутствующих на внутреннем рынке, более быстрого выхода на внешние рынки с конкурентоспособной продукцией с целью получения валютных средств. сокращения нерационального импорта на свободно конвертируемую валюту. А все это в совокупности способствует повышению эффективности национальной экономики.

К тому же для Республики Беларусь создание СП является основным видом иностранных инвестиций в экономику кашей страны.

Объем инвестиций в экономику считается одним из важнейших показателей. характеризующих экономическое благополучие государства и чем он больше, тем эффективнее национальная экономика, тем лучше условия для ее интегрирования в мировую экономическую систему.

Необходимость создания СП обосновывается целями, которые ставят перед собой партнеры в процессе создания и функционирования подобного рода предприятий.

Белорусские субъекты хозяйствования преследуют следующие цели:

1. привлечение дополнительных материальных и финансовых ресурсов;

2. использование передовой зарубежной техники и технологии;

3. повышение конкурентоспособности отечественной продукции;

4. привлечение передового опыта в управлении персоналом. производством:

5. увеличение экспорта и сокращение нерационального импорта.

Мотивация в создании СП у наших зарубежных партнеров иная. В числе их целей можно назвать:

1. освоение новых рынков:

2. приобщение к сырьевым ресурсам страны;

3. получение дополнительной прибыли за счет увеличения объемов продаж;

4. снижение издержек производства в связи с более низким, чем у себя в стране, расходами на оплату персонала;

5. возможные более благоприятные законодательные условия. Таким образом можно говорить о наличии у иностранных партнеров производственно-экономических и маркетинговых мотивов создания СП. И хотя наряду с ними можно назвать и мотивы экологического направления, личностные, национальные, главное, что привлекает иностранного партнера в Республике Беларусь более дешевые факторы производства.

Организационная работа по созданию СП должна сводиться к составлению бизнес-плана. Наряду с общей схемой построения бизнес- плана в процессе формирования такого документа при создании СП необходимо дополнительное изучение следующих вопросов:

1. Определение роли и значения СП, как формы международного делового сотрудничества и сопоставление его с другими фирмами;

2. Изучение преимуществ и недостатков СП;

З. Определение целей белорусской стороны и иностранного партнера в рамках СП;

4. Согласование целей во всех областях деятельности: производственной, финансовой, сбыте, технологии и т.д.

Бизнес-план должен включать оценку предложения о создании СП с экономической, финансовой, технической стороны, подготовку ТЭО, полный экономический анализ по линии затраты — эффект- эффективность.

Проблемы. исследуемые при подготовке бизнес-плана, отражаются в пояснительной записке, состоящей из следующих разделов:

1. Характер и сфера деятельности СП.

2. Совпадение интересов участников СП:

— совместность участников;

— безусловное согласие в отношении долгосрочных целей предприятия;

— доверие;

— недопущение ошибок.

3. Структура СП:

— распределение уставного фонда между участниками;

— участие партнеров в прибылях;

— распределение активов СП при его ликвидации 

--- порядок назначения руководителей СП и порядок голосования;

— порядок изменения целей деятельности и структуры капитала, реконструкция;

— ограничения. налагаемые законодательством РБ;

— оценка стоимости вклада участников СП;

— вопросы капитализации зданий, сооружений, оборудования и других активов в пределах белорусского законодательства.

4. Вопросы сбыта: рынки и конкуренции.

5. Вопросы технологии:

— выбор технологии

— усовершенствования и нововведения;

— сохранение конфиденциальности

— гарантии;

— оплата труда.

6. Найм и подготовка кадров.

7. Механизм контроля:

— совет директоров;

— требования кворуму;

— технические и управленческие службы;

— требования к принятию решений;

--- нормы качества;

— принципы учета.

Создание в республике СП обеспечивает дополнительное количество рабочих мест, что особенно важно в условиях переходной экономики и наличии безработицы.

В конечном итоге можно сделать вывод, что создание совместных с иностранными партнерами предприятий обеспечивает приток в республику иностранных инвестиций и позволяет в определенной степени снивилировать трудности экономики переходного периода.

3.3. Рассматривая вопрос о привлечении иностранного капитала, необходимо учитывать не только свои интересы, но и интересы иностранного партнера. Условия в стране, влияющие на приток капитала, складываются из широкого комплекса факторов, объединяемых под общим понятием «инвестиционный климат». Масштабность и эффективность использования привлеченных предпринимательских капиталовложений из-за рубежа напрямую связаны с созданием в стране благоприятного инвестиционного климата.

Инвестиционный климат – условия для приложения иностранного капитала в данной стране. Определяется, прежде всего, экономическими факторами: природными условиями, в том числе, запасами полезных ископаемых, уровнем квалификации и величиной средней заработной платы трудящихся, состоянием экономической конъюнктуры, емкостью внутреннего рынка и возможностью реализации товаров на внешнем рынке, состоянием кредитной системы, уровнем налогообложения, развитием производственной и социальной инфраструктуры, политикой государства по отношению к иностранному капиталу, наличием закрытых для него отраслей и регионов и льготных условий в других отраслях и регионах. Кроме экономических факторов при оценке инвестиционного климата учитывается политическая ситуация в стране: политическая стабильность, угроза крупных социальных конфликтов, состояние преступности и др.

Неблагоприятный инвестиционный климат имеет для страны, принимающей инвестиции, реальное денежное выражение, в котором исчисляются материальные потери вследствие неполучения значительных инвестиций и низкой эффективности работающих иностранных капиталовложений.

В настоящее время в большинстве стран мира создан благоприятный инвестиционный климат для иностранных инвесторов. Законодательства многих государств признают право любых лиц (физических и юридических), независимо от их гражданства и национальности, осуществлять предпринимательскую деятельность и создавать фирмы на их территории.

Эффективной формой привлечения иностранного капитала являются свободные экономические зоны.

Современные международные экономические отношения невозможно представить без инвестирования капиталов в свободные (или специальные) экономические зоны (СЭЗ). Сегодня в мире действует около 4000 различных видов свободных экономических зон, что свидетельствует об огромной популярности подобных экономических образований в мире. СЭЗ играют важную роль в стимулировании внешнеэкономических связей и являются инструментом общенационального экономического развития; это одна из новых форм международного разделения труда.

Согласно Международной конвенции по упрощению и гармонизации таможенных процедур, принятой в городе Киото 
18 мая 1973 г., под свободной зоной (или «зоной-франко») понимается часть территории страны, на которой ввезенные товары рассматриваются как объекты, находящиеся за пределами национальной таможенной юрисдикции и, следовательно, освобожденные от обычных в таких случаях процедур таможенного контроля и налогообложения.

В более широком толковании, характерном для международной практики, СЭЗ является частью национального экономического пространства с преференциальной системой льгот и стимулов для хозяйствующих субъектов, не применяемой на остальной территории.

При создании специальных экономических зон могут быть использованы два концептуальных подхода: территориальный и функциональный. Согласно первому подходу льготным режимом пользуются предприятия и организации, расположенные на определенной, специально оговоренной территории. Во втором случае льготы устанавливаются для определенных видов предпринимательской деятельности вне зависимости от места размещения фирм и предприятий, занимающихся этой деятельностью.

Выбор одного из этих двух подходов зависит от конкретных задач, которые государство хочет решить при образовании свободной экономической зоны. Территориальный подход позволяет в большей мере решить проблему развития какого-либо региона, а функциональный – проблему развития определенных отраслей. На практике преобладает территориальный подход к образованию СЭЗ.

Льготы, предоставляемые иностранным инвесторам на территории специальных экономических зон, можно подразделить на четыре основные группы.

· Внешнеторговые льготы, предусматривающие упрощенный порядок осуществления внешнеторговых операций, а также снижение или полную отмену экспортно-импортных пошлин;

· Финансовые льготы, то есть установление низких цен на коммунальные услуги, снижение арендной платы за землю и производственные помещения, получение преференциальных государственных кредитов;

· Фискальные льготы предусматривают стимулирование притока иностранного капитала за счет снижения или отмены налогов на прибыль, доход, имущество;

· Административные льготы, которые предусматривают упрощенный порядок регистрации фирм, режима въезда и выезда граждан, оказание различных услуг, связанных с регистрацией фирм.

Льготы различных видов могут применяться в свободных экономических зонах в различных комбинациях, в зависимости от приоритетных целей образования СЭЗ.

Создание свободных экономических зон преследует различные цели. Прежде всего, привлеченные иностранные инвестиции используются для расширения производства товаров на экспорт, либо импортозамещающих товаров. Такие производства развиваются, как правило, на основе новейших технологий. Некоторые СЭЗ создаются с ориентацией на развитие иностранного туризма на территории зоны.

И в первом, и во втором случае создание СЭЗ способствует ускоренному развитию экономики, созданию современной инфраструктуры, повышению квалификации местных работников, и, в конечном итоге, увеличению притока валютных средств в страну.

Однако, для привлечения иностранных инвесторов недостаточно только провозглашения определенных льгот. Практика показывает, что создание СЭЗ будет эффективным, с экономической точки зрения только тогда, когда имеются следующие условия:

· благоприятные географические условия, то есть близость к государственной границе, к основным международным транспортным магистралям;

· наличие на территории зоны современной инфраструктуры (электроснабжение, водоснабжение, телекоммуникации и т.п.), а также наличие благоприятной социальной инфраструктуры (жилья, соответствующего необходимым стандартам, детских садов, школ, больниц и т.п.);

· достаточно высокий уровень обеспечения финансовыми услугами, связь с международными финансовыми рынками;

· ясность в законодательстве, широкие полномочия местной власти в сфере управления СЭЗ;

· общая политическая стабильность.

Для создания предпосылок успешного развития СЭЗ государство должно произвести определенные затраты на обустройство зоны в соответствии с вышеприведенными требованиями. Практика показывает, что государству необходимо вложить приблизительно 4 доллара на каждый доллар первоначальных иностранных инвестиций в СЭЗ.

Однако, правительства, создающие СЭЗ, идут на эти 
затраты, исходя из того, что положительный эффект функционирования таких зон вполне их окупит. Привлеченный иностранный капитал создаст новые рабочие места, организует производство по наиболее современным технологиям, что будет способствовать повышению квалификационного уровня работников. 
В стране может быть создан крупный экспортный сектор экономики, за счет которого увеличатся валютные поступления в страну. Опыт таких стран, как Южная Корея, Малайзия, Филиппины показывает, что примерно половина всех валютных поступлений от СЭЗ составляют суммы, выплаченные работникам в виде заработной платы. Вторым, по значимости, источником валютных поступлений являются поставки электроэнергии предприятиями принимающей стороны для предприятий, работающих в зоне. Следует отметить, что крупные затраты могут окупиться лишь в том случае, когда СЭЗ будут функционировать длительный период с неизменно высокой отдачей.  В научной литературе выделяется до 30 разновидностей СЭЗ и, хотя они проявились давно, тем не менее, общепринятая классификация типов СЭЗ отсутствует. Не претендуя на классификацию всех видов существующих СЭЗ, кратко охарактеризуем те из них, которые имеют четкий хозяйственный профиль:

· Свободные торговые зоны, свободные порты, транзитные зоны, беспошлинные склады и таможенные зоны на отдельных предприятиях. Они базируются на отмене или снижении таможенных пошлин и экспортно-импортного контроля над товарами, поступающими в зону и реэкспортируемыми из нее. Организация таких зон нацелена на удешевление перевалки и хранения грузов для предпринимателей. Один из примеров подобных зон – распространенные в США «зоны внешней торговли». Они были созданы в 30-е годы XX в. для активизации внешней торговли США. Товары, поступающие в эти зоны, не являются объектами таможенного контроля. Но, если они перемещаются из зоны на территорию США, то подлежат прохождению всех предусмотренных таможенных процедур.

· Экспортные промышленные зоны. Они основываются не только на применении льготного торгового и таможенного режима, но и на льготном финансовом и налоговом режиме, в т.ч. для иностранного капитала; ориентированы преимущественно на производстве экспортной и импортозамещающей продукции. Первоначально такая зона была создана в ирландском аэропорту Шеннон, которому в конце 50-х годов грозило значительное сокращение рабочих мест в связи с открытием трансатлантических линий и отменой промежуточной посадки самолетов в этом аэропорту. Позже ирландский опыт стал основой создания СЭЗ во многих развивающихся странах, особенно в новых индустриальных странах. Функционирование таких зон основывается та том, что на их территорию, расположенную вблизи международных портов, оборудование и материалы импортируются без таможенных формальностей. Здесь организуются производства по переработке определенной продукции, которая затем экспортируется в другие страны также без вмешательства таможенных властей принимающей территории.

· Комплексные экономические зоны, которые сочетают в себе черты, как свободных торговых зон, так и экспортных промышленных зон. Один из примеров такой зоны – зона Манаус в Бразилии. С момента образования в 1967 году здесь постепенно складывается хозяйственный комплекс, который характеризуется быстрыми темпами экономического развития. При этом только 
3-5% произведенной здесь продукции направляется на экспорт, остальное – потребляется внутри страны.

· Банковские и страховые зоны с льготным режимом осуществления банковских, страховых операций (так называемые оффшорные центры и налоговые гавани). Это территории, на которых значительно упрощены процедуры регистрации новых предприятий, предоставлены широкие налоговые и другие льготы для иностранных предприятий. Например, на островах Олдерни и Джерси (в Ла-Манше) существует только подоходный налог в размере 20 процентов. Иностранные компании, которые только зарегистрированы на острове, но не ведут там хозяйственную деятельность, платят только ежегодный сбор в размере 500 фунтов и ежегодный сбор на финансовую отчетность в размере 100 фунтов стерлингов. На таких территориях отсутствуют валютные ограничения, упрощена финансовая отчетность, гарантируется тайна личности владельца. К оффшорным территориям относятся Кипр, Лихтенштейн, Мальта, Монако и др.

Свободные экономические зоны в Республике Беларусь

Процесс создания свободных экономических зон в Республике Беларусь начался сравнительно недавно. В соответствии с национальной «Концепцией организации свободных (специальных) экономических зон на территории Республики Беларусь» создание СЭЗ рассматривается как важное звено в реализации принципов открытой экономики. СЭЗ – один из важных рычагов привлечения внешних инвестиций в определенные секторы экономики Беларуси, способствующий ускоренному развитию некоторых регионов.

Создание СЭЗ на территории Республики Беларусь обусловлено следующими причинами:

· потребностью страны в иностранных инвестициях;

· необходимостью структурной перестройки производства с целью интеграции экономики страны в систему мирового хозяйства;

· выгодным расположением Беларуси, предопределяющим интерес зарубежных инвестор для освоения рынка республики и стран СНГ;

· особенностями экономики, заключающимися в недостаточной обеспеченности природными ресурсами и одновременно высоком потенциале перерабатывающих отраслей промышленности с квалифицированной рабочей силы, что предполагает ориентацию производства на экспорт высокотехнологической продукции.

В настоящее время на территории Республики Беларусь созданы и функционируют шесть свободных экономических зон: СЭЗ «Брест», СЭЗ «Минск», СЭЗ «Гомель-Ратон», СЭЗ «Витебск», СЭЗ «Могилев», СЭЗ «Гродноинвест». Все действующие в Республике Беларусь СЭЗ являются комплексными зонами.

Цели и задачи каждой из СЭЗ определяются в зависимости от функционального типа СЭЗ, устанавливаемого соответствующим Положением о СЭЗ. В основном это привлечение и эффективное использование иностранных и национальных инвестиций для создания и развития ориентированных на экспорт производств, основанных на современных и высоких технологиях, а также эффективное использование имеющихся производственных площадей. Тем не менее, есть и специфические цели. Например:

· для СЭЗ «Гомель-Ратон» – это вовлечение в производственную деятельность нетрадиционных ресурсов и источников энергии;

· для СЭЗ «Брест» – расширение производства потребительских товаров и услуг;

· для СЭЗ «Минск» – повышение загрузки аэропорта «Минск-2» и дальнейшее развитие воздушного сообщения;

· для СЭЗ «Витебск» и «Могилев» – развитие и обеспечение эффективного использование имеющейся инженерной и транспортной инфраструктуры;

· для СЭЗ «Гродноинвест» – трансформация в экономику региона передовых ресурсо– и энергосберегающих технологий.

В то же время, существуют нормы, ограничивающие применение льготного режима к отдельным видам хозяйственной деятельности. Так, в СЭЗ «Могилев» и «Витебск» налоговые льготы не распространяются на торговую и торгово-закупочную деятельность резидентов СЭЗ. В СЭЗ «Минск», «Гомель-Ратон», «Гродноинвест» права и льготы также не распространяются и на предприятия общественного питания. В СЭЗ «Брест» не могут быть зарегистрированы в качестве резидентов государственные предприятия, учреждения и организации энергетики, железнодорожного, воздушного и другого магистрального транспорта и связи; налоговые льготы не распространяются на деятельность, связанную с игорным бизнесом.

Свободные экономические зоны Беларуси привлекли в 
2003 году в экономику страны около 84 млн. долларов иностранных инвестиций, что в 2,7 раза больше, чем в 2002 году.

Увеличению инвестиций в 2008 году способствовало расширение границ свободных экономических зон. Появление новых инженерно обустроенных производственных площадей в СЭЗ «Витебск» позволило в прошлом году зарегистрировать  11 новых резидентов с общим объемом заявленных инвестиций 11,2 млн.долл. СЭЗ «Минск» изменение границ дало возможность начать подготовку к реализации 8 проектов стоимостью 
85 млн.долл., в СЭЗ «Гомель-Ратон» – 5 проектов общей стоимостью 102,6 млн.долл.

В 2008 году рост объемов производства по сравнению с 2007 годом составил 169%, выручки от реализации продукции, товаров и услуг – 167%, экспорта товаров – 147%, поступлений налогов, сборов и других отчислений в бюджет и внебюджетные фонды – 170%.

Таким образом, как показывает опыт, СЭЗ способствуют:

· созданию благоприятных условий для экономического развития региона, оживлению в нем внешнеэкономической деятельности;

· привлечению в хозяйственный процесс дополнительных иностранных инвестиций, уменьшая тем самым потребность в кредитах;

· развитию экспортной базы за счет создания иностранными партнерами производств на основе новейших технологий, что дает возможность сократить валютные расходы на импорт, благодаря насыщению внутреннего рынка импортозамещающей продукцией;

· внедрению в производство зарубежных научно-технических разработок и изобретений;

· ускорению социально – экономического развития территории, и т.д.

Практические задания
Продолжите фразу:
1. Вывоз капитала осуществляется с целью…

2. Предпринимательский капитал помещается в другой стране в …
3. В настоящее время в РБ наибольшее распространение получила такая форма привлечения иностранных частных инвестиций, как…

Задача 1
Исходные данные:
Предмет деятельности совместного предприятия - производ​ство картофельных чипсов.
•  Учредители предприятия:
- отечественный участник - ООО «Промен»; -иностранный участник - австрийская фирма «Wena» (за​крытое акционерное общество).
•  Уставный фонд - 170 000 евро.
•  Вклады участников:
-отечественного участника - 90 000 евро (производствен​ные и торговые помещения площадью 280 кв.м, транс​портные средства);
- иностранного участника - 80 000 евро (технология производ​ства продукта, технологическое оборудование, комплекс вы​числительных средств, автоматизированная система управле​ния и контроля за технологическим процессом). 
Разработать   следующие   положения   устава предприятия:
•   Общие положения.
•   Цели и предмет деятельности предприятия.
•   Уставный фонд.
•   Оценка стоимости вкладов участников_
•   Распределение прибылей. 

•   Права и обязанности учредителей.       
 Все необходимые данные выбрать самостоятельно.
Задача 2 
Исходные данные:
Производственная деятельность предприятия - изготовление пластиковых оконных рам.                               
• Учредители предприятия: 
-отечественный участник - ЗАО «Неман»
- иностранный участник - фирма «Storm» (Германия). 
•  Уставный фонд - 270 000 евро.                      

•  Вклады участников:
-отечественный участник передает в уставный фонд кир​пичное здание (2-этажное, 1990 г. постройки, площадью -200 кв. м, оценочная стоимость - 90 000 евро);
-иностранный участник передает технологическое оборудование, ноу-хау методов крепления рам, денежный вклад - всего на сумму 180 000 евро.
Разработать следующие разделы устава совместного пред​приятия:                                         

•  Общие положения. 
•   Участники предприятия.

•  Предмет и цели предприятия.    
•   Юридический статус предприятия. 
•   Уставный фонд предприятия. 
•   Управление предприятием.     

 Все необходимые данные выбрать самостоятельно
Задача 3
Исходные данные:                                              
Основной профиль деятельности иностранного предприятия -производство йогурта.     
•   Участники предприятия:
-закрытое акционерное общество «Risma» ( Германия); 

-польская фирма «Remlux», входящая в холдинг-компа​нию RTS (Италия).
Указать:
•   Какой государственный орган регистрирует данное пред​приятие.
•   Какие документы необходимы для регистрации.
•   Какими льготами по налогам и таможенным платежам пользуются коммерческие предприятия с иностранными инвестициями?
•   Какой орган осуществляет экспертизу не денежных вкладов?
•   Необходима ли лицензия при вывозе продукции собствен​ного производства?
* • Как называются юридические и физические лица, государст​во в лице уполномоченных органов, осуществляющие инве​стиционную деятельность?
•   Как называется юридическое лицо, в уставном фонде кото​рого частично или полностью используются иностранные инвестиции?
Темы рефератов

1. Прямые иностранные инвестиции и их роль в развитии экономики РБ.
2. Свободные экономические в РБ и перспективы их функционирования

 Контрольные вопросы 
1.  Назовите основные формы капитала по источникам его происхождения, по характеру использования, по срокам вложения и по исполняемым функциям.

2. В чем заключаются причины экспорта капитала?

3. В чем заключаются причины импорта капитала?

4. Назовите основные формы прямых иностранных инвестиций.

5. Назовите основные составляющие инвестиционного климата.

6.  Что такое СП, ИП, мотивы их создания.

7. Каково значение свободных экономических зон для привлечения иностранных инвестиций?

8. Какие концептуальные подходы используются при создании СЭЗ?

9. Назовите основные формы свободных экономических зон и поясните их специфику.

10. Какие причины обусловили создание СЭЗ на территории Республики Беларусь?

11. Назовите СЭЗ Республики Беларусь. В чем заключается специфическая цель каждой СЭЗ?

РАЗДЕЛ 2. ОРГАНИЗАЦИЯ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
4. Участники внешнеэкономической деятельности
Вопросы по теме
4.1. Классификация коммерсантов на мировом рынке

4.2. Критерии и принципы выбора страны коммерсанта

4.3. Источники информации

4.4. Информационная карта фирмы

4.1. Фирма – это обособившаяся в результате общественного разделения труда хозяйственная единица, зарегистрированная и действующая в определенной правовой форме по законодательству страны местонахождения с целью извлечения прибыли. 

Виды фирменных наименований:

· «вещное» наименование – определяется видом деятельности, 

· «личное» наименование - определяется именами владельцев, 

· «фантастическое» наименование – выбирается наиболее эффективное с точки зрения рекламы, 

· смешанное наименование – сочетание вышеперечисленных видов.
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Рис. 2 Формы правовой деятельности предприятий

В странах с рыночной экономикой отработана четкая система классификации фирм. Они классифицируются по ряду критериев:

1) по виду хозяйственной деятельности и характеру совершаемых операций;

2) по правовому положению;

3) по характеру собственности;

4) по принадлежности капитала и контролю;

5) по объему операций;

6) по характеру хозяйственных отношений и целям объединения.

По виду хозяйственной деятельности и характеру совершаемых операций фирмы могут быть промышленными (если более 50% оборота составляет собственная продукция), сельскохозяйственными и агропромышленными (осуществляют переработку и сбыт основных видов продукции фермерских хозяйств), торговыми (осуществляют внешнеторговые операции по купле-продаже товаров и услуг), транспортными (обеспечивают перевозку товаров по внешнеторговым сделкам), страховыми (выполняют операции страхования), инжиниринговыми (предоставляют комплекс услуг инженерно-технического характера), туристическими (предметом торговли являются туристические услуги) и т.д.

Что касается правового положения, то надо отметить следующее. Каждая фирма, которая участвует в хозяйственной деятельности, относится к определенной правовой форме и действует в соответствии с нормами гражданского и торгового права своего государства. Знание правового положения фирмы дает ответы на следующие вопросы:

· кто и в каком размере несет ответственность по обязательствам фирмы?

· кто оплачивает долги фирмы в случае ее банкротства?

· кто имеет право заключать контракты от имени фирмы (т.к., если ее представитель превысил свои полномочия, то фирма имеет право отказаться от выполнения своих обязательств по данной сделке)?

Правовая форма определяет ответственность и правомочность пайщиков фирмы, формы отчетности, порядок налогообложения полученной прибыли, порядок ликвидации фирмы и ряд других аспектов, которые необходимо знать при установлении деловых отношений с фирмой.

По правовому положению фирмы подразделяются на акционерные общества, общества с ограниченной ответственностью, разные формы товариществ, индивидуальные предприниматели или коммерсанты. Главные отличия между основными юридическими формами состоят:

· в праве собственности на капитал;

· в присвоении дивидендов;

· ответственности по обязательствам.

Хотелось бы отметить, что в соответствии с нормами гражданского и торгового права отдельных государств, правовые формы отличаются и имеют свои специфические особенности.

Наименование фирмы обязательно должно содержать указание на ее правовое положение. Фирма, по правовому положению аналогичная обществу с ограниченной ответственностью Республики Беларусь и зарегистрированная в Германии, в своем названии содержит аббревиатуру GmBH, в Великобритании – Ltd., в Нидерландах – BV, во Франции – SARL или SaRL, в Италии – SRL или S.r.l., в Венгрии – Kft., в Польше – Spzo.o., в Чехии и Словакии – S.R.O. Для акционерных обществ приняты следующие указания на правовое положение фирмы: в Германии, Австрии -AG, во Франции – S.A., в Великобритании, США – Co., Inc.

В международной торговле достаточно часто встречаются фирмы с указанием на правовое положение LLC (Limited Liability Company). Такие фирмы, как правило, зарегистрированы в оффшорных зонах, и, в частности, в штате Делавер (США). Они представляют собой товарищества, доходы которых облагаются налогами только после перераспределения между действующими владельцами и декларируются как их личные доходы. Привлекательность фирм LLC состоит в том, что их владельцы получают доход без вычета федеральных налогов США (т.е., нет высоких корпоративных налогов, есть только личные).

По характеру собственности фирмы подразделяются на частные, государственные и кооперативные.

По принадлежности капитала и контролю различают национальные, иностранные и смешанные.

По объему операций фирмы делятся на крупные, средние и мелкие (малые), в зависимости от количества работающих и оборота, причем в разных странах эти критерии неодинаковы. Так, например, в Германии к малым фирмам – до 49 человек работающих, средние – от 49 до 500 человек. В США к малым относятся фирмы с количеством работающих до 499 человек, к средним – свыше 500 человек. В странах Европейского Союза: малые фирмы – до 49 человек, средние – от 50 до 249 человек работающих.

По характеру хозяйственных отношений и целям объединения – это могут быть картели, тресты, концерны, холдинги. На международных рынках действуют крупные ТНК, которые создают в различных странах сбытовые, производственные, экспортные дочерние компании (юридически самостоятельные, но под строгим контролем материнской компании), которые выступают на рынках других стран в качестве контрагентов.

Государственные органы и организации. Они обычно не преследуют коммерческих целей в отличие от государственных фирм. В коммерческих операциях могут принимать участие лишь те министерства и ведомства, которые имеют специальное разрешение правительства. Например, в США – это Управление государственным имуществом, которое производит закупки и распродажи стратегических материалов, а также осуществляет продажу на внешнем рынке серебра из запасов правительства США. В Англии – это Министерство торговли и промышленности, в Индии – Министерство обороны и Министерство сельского хозяйства, через которое осуществляется 90% импорта сельскохозяйственной продукции.

Союзы или объединения предпринимателей. От фирм они отличаются тем, что целью их деятельности является не получение прибыли, а представление групп бизнесменов в правительственных органах и оказание содействия частным предпринимателям в расширении их экспорта. Например, в Южной Корее существует Корейская международная торговая ассоциация. В ведении союзов предпринимателей находятся вопросы стандартизации продукции, организации консультационных служб, подготовки кадров, ведения отраслевой статистики и т.д. Могут быть отраслевые, территориальные союзы и союзы по роду деятельности (торговые, промышленные, туристические и т.д.).

В ряде стран (Япония, Швеция, Франция) отраслевые союзы предпринимателей выступают как представители отрасли. Большая часть союзов не осуществляет торговых операций, но, например, в Финляндии существуют 4 союза, имеющие монопольное право на экспорт продукции лесобумажной промышленности от имени своих участников.

В Республике Беларусь создан Белорусский союз предпринимателей и ряд других.
Международные экономические организации системы ООН выступают на мировом рынке как крупные покупатели товаров и услуг. Среди них крупнейшими организациями по купле-продаже товаров и услуг на мировом рынке являются ПРООН (Программа развития ООН) и ЮНИДО (Программа ООН по промышленному развитию).

За счет целевых добровольных взносов государств – участников системы технического сотрудничества в рамках ООН образуются (формируются) фонды финансирования ПРООН. Государства могут производить поставки оборудования и материалов в качестве взносов. ПРООН регулирует объем и направление средств по оказанию многосторонней экономической и технической помощи. В основном за счет финансирования ПРООН осуществляется строительство инвестиционных объектов (на суммы более 10 млн долларов США). ПРООН в этом случае берет на себя выполнение "проектов техпомощи" на условиях контракта субподряда с государственными органами или частными фирмами развивающихся стран. Непосредственными исполнителями проектов выступают другие специализированные организации системы ООН: ЮНИДО, ЮНЭП (Программа по охране окружающей среды), МОТ (Международная организация труда), ЭКОСОС (Экономический и социальный совет ООН). 

4.2. В процессе подготовки и осуществления внешнеторговых операций участники прибегают к детальному изучению как потенциального круга возможных контрагентов, конкретных фирм и организаций, действующих контрагентов и конкурентов. Изучение деятельности контрагента – общепринятый элемент проведения торговой операции.

Существует много специфических условий, определяющих выбор торгового партнера, но есть и общие положения, которыми руководствуются коммерсанты при осуществлении международных торговых операций.

Выбор контрагента в большой степени зависит от характера сделки (экспортная, импортная, компенсационная и т.д.), а также предмета сделки. При этом возникают 2 вопроса: в какой стране и у какого иностранного контрагента лучше купить или продать необходимый товар.

Выбирая страну, наряду с экономическими соображениями учитывают, прежде всего, характер торгово-политических отношений с этой страной: предпочтение отдается тем, с которыми имеются нормальные деловые отношения, подкрепленные договорно-правовой основой и которые не допускают по отношению к нашей стране дискриминации. В настоящее время Республика Беларусь подписано более 50 международных торгово-экономических соглашений, в которых установлены определенные режимы торговли.

При выборе фирмы исключительно важно изучить различные аспекты деятельности потенциальных партнеров, учитывая такие критерии, как:

· технологический – изучение технического уровня продукции фирмы, ее технологической базы и производственных возможностей;

· научно-технический – сведения об организации НИР и ОКР и затратах на них;

· организационный – изучение организации управления фирмой;

· экономический – оценка финансового положения и возможностей фирмы;

· правовой – изучение норм и правил, действующих в стране потенциального партнера и имеющих прямое или косвенное отношение к сотрудничеству.

Всестороннее изучение деятельности фирм с учетом этих критериев позволит объективно подойти к выбору надежного потенциального партнера по внешнеэкономической сделке.

Как правило, сбором данных о контрагентах занимаются внешнеторговые или внешнеэкономические организации, фирмы, отделы, бюро и т.д. Такие структурные подразделения созданы, практически, на всех предприятиях Республики Беларусь.

Оперативно-коммерческая работа по изучению фирм во внешнеторговых организациях должна включать:

· предварительный сбор данных о фирме, с которой планируется проведение переговоров и заключение сделки;

· текущее наблюдение за деятельностью фирм и организаций, с которыми уже заключены контракты;

· выявление и изучение новых фирм и организаций возможных контрагентов по экспорту и импорту;

· систематическое изучение структуры товарных рынков по основным статьям экспорта и импорта;

· наблюдение за деятельностью фирм конкурентов.

Суммируя практический опыт и общепринятые методики оценки потенциального партнеров, их надежности и выгодности, можно выделить ряд принципов, которые позволяют объективно подойти к выбору партнера-контрагента.

Основные принципы выбора фирмы-контрагента:

Прежде всего, необходимо оценить степень солидности делового партнера. Под степенью солидности фирмы подразумеваются количественные показатели деятельности (так называемые показатели производственно-рыночной деятельности фирмы), масштаб операций, степень платежеспособности, а также степень доверия, которую ей оказывают банки. Показатели производственно-рыночной деятельности фирмы можно разделить на 2 группы: общие (основные) и частные. К общим показателям относятся: чистая прибыль, полученная фирмой; объем продаж или оборот; показатели рентабельности производственно-рыночной деятельности фирмы, темпы роста объемов ее продаж и активов, качественный и количественный состав оборотного капитала; наличие в нем достаточного количества платежных средств; соотношение между собственным и заемным капиталом. Частные показатели – это показатели платежеспособности фирмы (коэффициенты ликвидности и покрытия).

Другим важнейшим принципом в выборе фирмы является ее непосредственная деловая характеристика – деловое реноме. Репутация фирмы определяется тщательностью и добросовестностью при исполнении обязательств, наличием опыта в определенной сфере бизнеса, стремлением учитывать предложения и пожелания контрагента и решать все возникающие сложные ситуации путем переговоров. За последние 15 лет доля стоимости репутации (в общей стоимости компании) возросла с 18% до 82%. То есть, если компания оценивается в 40 млн долларов США, то 10 млн долларов – это цена ее материальных активов, а 30 млн долларов – стоимость репутации. Снижение индекса репутации фирмы на 1% обуславливает падение ее рыночной стоимости сразу на 3%. Так, компания ФОРД, американский производитель легковых машин, в 2001 году выкупила у населения серию ранее проданных машин с допущенным конструктивным дефектом, стремясь поддержать свою заслуженную долголетним опытом работы безупречную репутацию.

Следующим принципом можно назвать учет опыта прошлых сделок. При наличии прочих равных условий коммерсанты отдают предпочтение тем фирмам, которые хорошо себя зарекомендовали в прошлом.

Определенное значение при выборе партнера может оказать его положение на данном рынке – является ли он посредником или самостоятельным производителем (потребителем) продукции. Коммерсанты, как правило, стремятся к устранению излишних посреднических звеньев в торговых операциях, чтобы не уступать часть прибыли посреднику. В то же время посреднические услуги широко используются в тех случаях, когда они являются объективной необходимостью.

4.3.Основным типом информации, используемой при проведении анализа той или иной проблемы или ситуации, является информация экономическая, которая, в свою очередь, подразделяется на три основных вида: статистику, бухгалтерию и оперативную информацию.

Статистика дает общую картину состояния и развития национального хозяйства, освещает ход социально-политических процессов в стране или ее частях. При этом используются специальные методы наблюдения и анализа массовых явлений.

Бухгалтерия (бухгалтерская отчетность) представляет собой способ отражения средств предприятий и организаций в зависимости от их состояния, размещения, использования и источников происхождения. Она отражает процесс развития предприятия и служит основой анализа его хозяйственно-финансовой деятельности.

Оперативная информация – это сведения, необходимые для текущей деятельности, для принятия оперативных решений. В качестве оперативной информации могут выступать как официальные статистические показатели, так и неопубликованные данные, являющиеся результатом непосредственного наблюдения, личного опыта, различных экспериментов, данные кредитно-справочных бюро и т.д.

Во внешнеэкономической деятельности при выборе партнера-контрагента необходимо использовать все виды экономической информации, для того чтобы найти и выбрать надежного и солидного партнера по сделке.

Развитие информационного пространства в республике и его интеграция в мировую информационную среду очень важны для успешного продвижения белорусских товаров на внешние рынки. И в связи с этим развитию информационного обеспечения внешнеэкономической деятельности в нашей стране уделяется особое внимание.

Так, в Законе Республики Беларусь "О государственном регулировании внешнеторговой деятельности" отмечено, что "в целях развития и повышения эффективности внешнеторговой деятельности на территории Республики Беларусь действует система сбора, обработки и распространения внешнеторговой информации. Порядок сбора, обработки и распространения информации, а также источники и порядок финансирования системы внешнеторговой информации определяются Правительством Республики Беларусь".

Поиск необходимой информации о рынках, ценах, клиентах, товарах, показателях деятельности фирм – важный этап внешнеторговых операций. Для того чтобы получить полную информацию об инофирмах, инвестиционном климате и рынках зарубежных стран необходимо научиться работать со справочниками, годовыми отчетами компаний, деловой экономической литературой, газетами, журналами и др. источниками средств массовой информации, а также справочниками и электронными картотеками банков и кредит-бюро, картотеками – терминалами информационных компьютерных сетей, включая сеть Интернет.

Но прежде чем пользоваться источниками информации, надо знать, где их найти. Информация является своеобразным ресурсом, а ее источник – это места и форма хранения.

Места хранения – государственные органы, торговые палаты, НИИ, библиотеки, ассоциации и союзы, банки, биржи, кредит-бюро, консультационные и информационные фирмы и агентства, дипломатические и торговые представительства, представительства фирм, выставки, ярмарки и т.д.

Форма хранения – доклады, информационные и аналитические записки, отчеты фирм, пресса, рекламные издания, справочники, каталоги, базы данных, электронные каталоги и т.д.

При изучении иностранных фирм могут быть использованы следующие источники информации:

1. Периодическая печать, публикующая специализированную информацию о фирмах.

Печатная информация содержит много сведений о текущей деятельности крупных компаний. Газеты на экономической полосе публикуют не только выдержки из годовых отчетов фирм, но и многочисленные сведения о выпуске отдельных видов продукции, капиталовложениях, состоянии заказов, экспортных сделок, покупке акций других фирм, слияниях и поглощениях фирм и т.д. В экономических и отраслевых журналах обычно публикуются полные годовые отчеты наиболее крупных фирм, а также сведения об их текущей деятельности. Так, американский журнал "Форчун" (http://www.fortune.com) публикует ежегодно сводные таблицы по 500 крупнейшим в мире фирмам и банкам, в которых проводится ранжирование фирм по объемам продаж. Приводятся данные о доходах, активах, прибыли, числе занятых на фирме. Так, впервые по итогам деятельности за 1996 год в этот престижный рейтинг Global-500 попала российская компания АО 
"Газпром" (146-е место). По итогам работы в 2000 и 2001 гг. эта компания занимала 280-е и 236-е места соответственно среди 500 крупнейших фирм и банков мира.

2. Информация, публикуемая самими фирмами.

Фирмы публикуют:

· годовые отчеты, в которых дается полная характеристика деятельности фирмы, чаще в динамике за 3-5 лет, а также фактический материал по отрасли в целом;

· балансовые отчеты – отражают средства, которыми располагает компания и источники финансирования;

· проспекты фирмы – отражают производственную деятельность фирмы, технологические процессы;

· каталоги фирмы – содержат перечень товаров, которые производит или продает фирма, сопровождаемый их изображением и кратким описанием, а также информацией об условиях покупки.

3. Информация о фирмах, предоставляемая специализированными организациями.

К ним относятся кредитно-справочные фирмы или кредит-бюро, союзы предпринимателей, торговые палаты, государственные организации, консультационные фирмы, торговые представительства и т.д.

Крупнейшая кредитно-справочная фирма "Дан энд Брэдстрит" (США) специализируется на выдаче справок о фирмах по запросам клиентов. В настоящее время эта фирма и "Кредитшутцфербанд" (Австрия) контролируют порядка 85% рынка фирменной информации. Американская фирма имеет филиалы более чем в 32 странах мира, персонал – около 57 тысяч человек. Кроме выдачи справок об оперативно-хозяйственной деятельности и платежеспособности фирм, "Дан энд Брэдстрит" ежегодно выпускает информационный бюллетень "Основные деловые коэффициенты", в которых содержатся сведения о фирмах по 125 отраслям промышленности. Материалы из справок кредит-бюро не подлежат публикации или разглашению, т.к. помимо информации из официальных публикуемых источников, статистических изданий они содержат частично конфиденциальные сведения, получаемые в деловых кругах, близких к данной фирме.

К государственным организациям, представляющим информацию о фирмах, относятся специализированные национальные центры разных стран, такие как Business Link, Prelink (Великобритания), JETRO (Япония), CETRA (Тайвань), Центр внешней торговли (Франция), ИнформВЭС (Россия) и др.

По аналогии с зарубежными информационными центрами в Республике Беларусь в соответствии с Указом Президента Республики Беларусь №56 от 13.02.1995г., Распоряжением Совета Министров Республики Беларусь №151 от 15.02.1996г. создан Национальный центр маркетинга и конъюнктуры цен (НЦМиКЦ) при Министерстве иностранных дел Республики Беларусь. Центр призван решать задачи информационного обеспечения в области внешнеэкономической деятельности белорусских субъектов хозяйствования всех форм собственности, а также иностранных фирм, заинтересованных в сотрудничестве с Республикой Беларусь. В соответствии с Государственной программой по внешнеполитическому и внешнеэкономическому информационному обеспечению внешнеэкономической деятельности Центр определен головной организацией по сбору и распространению внешнеэкономической информации в республике. НЦМиКЦ предоставляет комплекс информационно-аналитических услуг по следующим аспектам внешнеэкономической деятельности:

· анализ внешнеторговых рынков;

· маркетинг продукции и услуг;

· обоснование контрактных цен;

· проверка деловой состоятельности и торговых партнеров;

· формирование и ведение сводных каталогов продукции и услуг по странам и регионам;

· взаимодействие с национальными информационными центрами по вопросам торговли;

· подготовка рекомендаций, предложений и проектов по вопросам внедрения новых форм маркетинга и торговли и т.д.

На базе Центра также реализуется целый ряд проектов в сфере создания систем электронной торговли, таких как: Межгосударственный центр электронной торговли, Информационная система "Тендеры", Центр по вопросам торговли, создание сети информационно-маркетинговых центров Беларуси и России и центров электронной торговли, сети информационно-маркетинговых центров для продвижения отечественных товаров и услуг на национальные рынки государств – участников Содружества Независимых Государств и ряд других.

4. Справочники по фирмам содержат систематизированную информацию о промышленных, торговых, транспортных, страховых и др. видах фирм, а также банках и т.д.

В зависимости от национальной принадлежности представленных в них фирм справочники делятся на международные и национальные. К международным справочникам относятся, например: Kompass International, ABC EUROP PRODUCTION  EUROPEX, Moody, Nordisk Handels Kalender, Kelly's Directory и др. В них содержатся сведения по наиболее крупным фирмам различных стран. Национальные справочники представляют информацию о фирмах своей страны.

В зависимости от характера и объема публикуемой информации все справочники по фирмам можно разделить на следующие виды: товарофирменные, адресные, отраслевые, общефирменные, по акционерным обществам и т.д.

Большой популярностью пользуется международная информационная система Kompass International (http://www.kompass.com), содержащая актуальную информацию о 1,7 млн предприятий производителей товаров и услуг в 75 странах, и доступная c 1997 года через сеть Интернет во всем мире. С помощью этой системы можно не только найти партнера по бизнесу, но и проверить его надежность, предложить свои товары и услуги, а также сделать запрос о приобретении необходимой продукции. Существует два режима доступа к базе данных Kompass в сети Интернет. Бесплатный режим предусматривает получение краткой контактной информации. Платный режим обеспечивает доступ к полной базе данных о фирме, которая включает виды деятельности предприятия, номер и дату регистрации, фамилии и имена руководителей, размер уставного капитала и оборот, список банков, с которыми работает эта компания, страны экспорта/импорта, перечень филиалов и представительств, данные о партнерах, количестве работающих и т.д.

Справочник ABC EUROP PRODUCTION EUROPEX (http://www.abconline.de) включает информацию об экспортерах товаров и услуг из 40 стран Европы, содержит 400 000 адресов фирм-экспортеров 9 200 видов продукции на семи языках: немецком, английском, французском, испанском, итальянском, китайском, русском.

5. Сеть Интернет.

Основная функция сети Интернет – хранение и распространение информации, которая необходима для исследования зарубежных рынков и поиска партнера при продаже или закупке товаров или услуг. Интернет предоставляет возможность предприятию открыть виртуальное представительство сразу во всех странах мира, которое бы работало с использованием нескольких языков и содержало бы самую свежую и детальную информацию, необходимую потенциальным партнерам компании и работало бы 24 часа в сутки и 7 дней в неделю.

Посредством сети Интернет предприятию предоставляется доступ к обширным базам данных, многие из которых доступны в бесплатном режиме. Так, например, фирма AMP Connect производитель электроники создала интерактивный каталог, который содержит более 100 тысяч наименований продукции и предназначен для предоставления дистрибьюторам и заказчикам актуальной информации (http://connect.ampincorporated.com). Дистрибьюторы из 100 стран мира имеют доступ к каталогу на 8 языках (английский, испанский, итальянский, китайский, корейский, немецкий, французский, японский языки). До создания электронного каталога фирма при годовом доходе более 5 млрд долл. США ежегодно примерно 7 млн долл. тратила на обновление и рассылку дистрибьюторам и заказчикам 400 специализированных каталогов, содержащих 134 тысячи товаров. Только на оплату телефонных счетов уходило около 800 тыс. долл. в год. Чтобы получить доступ к каталогу, пользователь должен зарегистрироваться, регистрация и пользование – бесплатны. Суммарные расходы на разработку и поддержание электронного каталога составляют порядка 1,2 млн долл., из них 300-400 тысяч составляет стоимость программного и аппаратного обеспечения, остальное – перевод и совершенствование каталога.

Из общедоступных в сети источников предприятие может получить достаточно подробную информацию о состоянии внутреннего рынка данной страны, изучить существующие правила и ограничения на этом рынке, узнать требования к параметрам товара и упаковки, взимаемые сборы и пошлины. В режиме реального времени можно также получить оценку стоимости транспортных расходов необходимого объема продукции.

За дополнительную плату доступны более детализированные и специализированные отчеты о состоянии большинства отраслей в различных странах. Так, например, российское объединение ИнформВЭС, которое специализируется на информационном обеспечении внешнеэкономической деятельности, предоставляет комплекс таких услуг (http://www.inves.ru).

При помощи сети Интернет можно составить перечень возможных партнеров, информация о которых содержится на вэб-узлах местных торгово-промышленных палат, государственных органов, отраслевых ассоциаций, проверить их солидность и надежность через сетевые базы данных соответствующих агентств и сразу же связаться с отобранными потенциальными партнерами по электронной почте.

4.4.Информация по фирме, полученная из разных источников, собирается и систематизируется в досье на фирму. Вопросы, по которым подбирается материал для досье, могут быть разделены на 2 группы:

1. Вопросы общей характеристики фирмы, включая род деятельности фирмы, номенклатуру производства и торговли, размеры производства, другие вопросы, характеризующие фирму, ее роль и место на рынке данного товара;

2. Вопросы по специальным аспектам, имеющим отношение непосредственно к заключению контрактов (кредитоспособность, финансовое положение фирмы, загрузка заказами, заинтересованность в получении заказов от иностранных фирм, выяснение взаимоотношений с другими фирмами и государственными органами, деловая характеристика представителей фирмы, с которой предполагается проведение переговоров и т.д.).

Досье фирмы включает ряд документов, таких как:

· информационная карта фирмы – базовый документ, в котором собирается всесторонняя информация об интересующей фирме;

· сведения о переговорах с фирмой;

· сведения о деловых отношениях.

Карта фирмы представляет собой анкету, содержание которой сгруппировано по основным вопросам, характеризующим различные стороны деятельности изучаемой фирмы:

· страна, почтовый адрес, телефон, факс, адрес электронной почты;

· год основания;

· предметы торговли, производства (с указанием основных технических характеристик товаров и технических новинок) или характер услуг;

· производственные мощности, торговый оборот, число работников и другие данные, характеризующие производственные возможности и деятельность фирмы по годам;

· данные, характеризующие финансовое положение фирмы;

· филиалы, дочерние предприятия, участие и прочие связи фирмы (картели, финансовые, персональные и т.д.);

· важнейшие конкуренты;

· владельцы, руководители фирмы, контактные лица;

· оборот, в том числе по разным рынкам;

· отрицательные моменты, характеризующие фирму (невыполнение обязательств, рекламации, арбитражные, судебные дела и т.д.).

Типовая форма информационной карты фирмы представлена в Приложении 3.

Важное место в досье фирмы занимают такие документы, как "сведения о переговорах с фирмой" и "сведения о деловых отношениях". В них собирается информация, источником которой являются личные наблюдения и впечатления работников, полученные в процессе переговоров, в ходе выполнения контрактов и посещений предприятий.

Сведения о переговорах с фирмой фиксируют после каждого раунда их завершения. Основными вопросами для изучения являются:

· предмет переговоров;

· результаты переговоров;

· характеристика представителей фирмы, участвующих в переговорах, вплоть до их черт характера (сильных и слабых сторон), степени владения коммерческими и техническими вопросами;

· поведение фирмы во время переговоров;

· деловые отношения с другими партнерами по бизнесу в вашей стране.

Сведения о деловых отношениях в отличие от сведений о переговорах составляются один раз в год и отражают опыт работы с фирмой в течение года (выполнение условий контрактов, ее заинтересованности в работе на данном рынке, деловые качества фирмы и ее представителей и т.д.).

Досье на фирмы пополняется систематически и обновляется перед началом нового финансового года или при подготовке крупных сделок. Каждая организация с учетом специфики работы на рынке и особенностей круга своих контрагентов может подготовить свой вариант досье на фирму, как на бумажных носителях, так и в электронном виде.

Практические задания 

Задача 1 

Дайте краткое описание отечественного предприятия, осу​ществляющего внешнеэкономическую деятельность (реализует за рубежом цветные телевизоры):
•   наименование предприятия;
•   правовой статус;
•   основной вид деятельности;
•   объемы работ или услуг;
•   цели выхода на внешний рынок;
•   организационная структура предприятия;
•   внешнеэкономическая деятельность;
•   адрес.
Все необходимые данные следует выбрать самостоятельно.
Темы рефератов

1.   Основные  способы  представления  продукции  и поиск контрагентов.
2.   Основные критерии классификации фирм.
3.   Комплексное исследование рынков сбыта.
4.   Основные показатели деятельности иностранных фирм.
5.   Источники информации об иностранных фирмах.
Вопросы для повторения

1.   Классификация  участников   внешнеэкономической  дея​тельности.
2.   Поиск и выбор иностранного торгового партнера.
3.   Организация работы по сбору информации и изучению контрагентов.
4.   Показатели деятельности иностранных фирм.
5. Коммерческие предложения
Вопросы по теме

5.1.Коммерческие предложения продавца

5.2. Виды коммерческих предложений покупателя

5.1.Если инициатива заключения сделки принадлежит экспортеру, он может направить предполагаемому покупателю коммерческое предложение (оферту). Офертой признается адресованное одному или нескольким конкретным лицам предложение, которое достаточно определено и выражает намерение лица, сделавшего предложение, считать себя заключившим договор с адресатом, которым будет принято это предложение.

Оферта должна содержать всю необходимую информацию относительно существенных условий договора. Существенными являются условия о предмете договора, условия, которые названы в законодательстве как существенные для договоров данного вида, а также все те условия, относительно которых по заявлению одной из сторон должно быть достигнуто соглашение 
(ГК, статья 402).

Лицо, сделавшее оферту, именуется оферентом. Принятие такого предложения называется акцептом, а лицо, принявшее предложение, именуется акцептантом. Оферта, которая делается на бирже или на торгах, носит название тендер.

В коммерческой практике оферта может быть сделка в мисьменноё или устной форме. В случае письменной формы оферты она должна быть написана на языке адресата либо на общепринятом языке делового общения данного региона. Чаще всего оферта делается на английском языке. Следует предостеречь от направления оферты на английском языке во франко- либо испано-язычные страны.

Акцепт свидетельствует о принятии такого предложения (оферты). Безусловно, согласие с офертой признается акцептом, если оно получено оферентом в оговоренные предложением сроки. Ответ о согласии заключить договор на иных условиях, чем было предложено в оферте, рассматривается как новая оферта и носит название встречная оферта.

По некоторым признакам оферта может быть отнесена к рекламе, но она отличается от рекламного проекта содержанием конкретных условий предстоящей сделки (порядок расчетов, сроки поставки, цена за партию товара и т.д.).

Оферты могут быть оформлены как:

1. Деловое письмо или комплект документов, состоящих из коммерческих и технических условий предполагаемой сделки.

2. Типовая оферта с указанием обычных условий продажи продавца.

3. Проект (проформа) договора, подписанный со стороны экспортера и содержащий все основные (существенные) условия сделки.

Грамотно составленное предложение вызывает интерес у покупателя и при прочих равных условиях приведет к заключению сделки. Текст оферты должен быть предельно кратким, но вместе с тем предельно ясным и должен исключать возможность различного толкования. В коммерческих предложениях недопустимо использовать в неблаговидных целях имена и названия известных фирм. Эти нарушения преследуются по закону.

По общему правилу коммерческое предложение (оферта) должно содержать:

· точное и сокращенное наименование продавца, его торговую марку и фирменный знак (если имеются);

· наименование товара, краткую, но достаточную его характеристику;

· предлагаемый объем поставки; 

· минимальное количество поставляемого товара в партии;

· сведения об упаковке;

· условия поставки (чаще по INCOTERMS);

· цену на условиях поставки за штуку и за партию;

· сроки поставки;

· порядок оплаты;

· скидки (если предусмотрены);

· реквизиты продавца.

С коммерческими предложениями обычно высылаются проспекты на продукцию, включая «референс листы», т.е. список известных покупателей, которые уже используют предлагаемые товары.

В международной коммерческой практике различают два вида оферт:

1. Твердая оферта.

2. Свободная оферта.

Твердая оферта – это коммерческое предложение продавца на продажу определенной партии товара только одному возможному покупателю с указанием срока, в течение которого продавец является связанным своим предложением и не может сделать аналогичное предложение другому покупателю.

Механизм заключения сделки посредством направления твердой оферты и ее акцепта заключается в следующем: если покупатель согласен со всеми условиями твердой оферты, он высылает продавцу письменное подтверждение, содержащее безоговорочный акцепт. Если покупатель не согласен с одним или несколькими условиями оферты, он высылает продавцу ответ на предложение или контроферту с указанием своих условий и срока для ответа и т.д. пока не будет достигнута полная договоренность по всем условиям. Неполучение ответа от покупателя в течение установленного в оферте срока, равносильно отказу покупателя от заключения сделки на предложенных условиях и освобождает продавца от сделанного им предложения. Свободная оферта обычно делается одновременно на одну и ту же партию товара нескольким возможным покупателям без срока для ответа. Согласие покупателя с условиями оферты подтверждается твердой контрофертой. Продавец акцептует контроферту того покупателя, которую он раньше получил, или покупателя, с которым он предпочитает заключить сделку.

5.2.Если инициатива заключения сделки исходит от покупателя, то его обращение к продавцу с просьбой прислать предложение (оферту) называется запросом. Одной из главных целей запросов является получение от экспортных фирм конкурентных предложений для выбора наилучшего. В запросе обычно указывается точное наименование необходимого товара, его качество, сорт, количество. Заказы как способ подготовки экспортной сделки направляются постоянным контрагентам и содержат только индивидуальные условия конкретной будущей сделки, а в остальном стороны руководствуются общими условиями поставки либо условиями предыдущего заказа.

Участие в торгово-промышленных выставках и ярмарках имеет целью не только показать достижения фирмы по выпускаемой продукции, но и заключение коммерческих договоров (контрактов). Основной вид договоров, заключаемых на выставках и ярмарках – это сделки по выставленным образцам, а также моделям, чертежам, каталогам с последующей поставкой товара. Другой вид сделок – это продажа самих экспонатов (машин, оборудования, товаров массового потребления и т.д.).

При заключении таких сделок обычно оговаривается, что покупатель забирает купленный товар после закрытия выставки или ярмарки. Эти сделки обычно заключаются на условии франко-ярмарка. В отдельных случаях продавец (экспонент) может взять на себя доставку товара покупателю. При заключении таких сделок устанавливается, кто из сторон должен уплатить таможенную пошлину и другие таможенные сборы, если товар не реэкспортируется из данной страны.

В зависимости от общих правил, установленных на данной ярмарке или выставке, или от межправительственных соглашений, экспоненты могут завести на территорию ярмарки или выставки и продать на ней некоторое количество товаров в пределах установленных контингентов. Размер этих контингентов устанавливается в сумме, позволяющей экспоненту покрыть все его расходы в местной валюте на оплату занятой под стендами площади, по транспортным издержкам и пребывание его представителей.

Установлению договорных отношений всегда предшествует преддоговорной период, в течение которого ведутся предварительные переговоры о предстоящей сделке и согласовываются ее основные условия (трактация сделки). Эти переговоры могут вестись путем переписки, путем личных встреч и по телефону, на практике эти способы сочетаются в различных комбинациях.

Проект контракта обычно составляется одной из сторон и тщательно изучается другой стороной. Согласование условий ведется до тех пор, пока не будет достигнута договоренность по всем условиям контракта.

Соглашение об основных условиях взаимных обязательств, достигнутое в ходе переговоров участниками внешнеторговой сделки оформляется обычно письменным документом – договором или контрактом.

В международной коммерческой практике используются различные способы заключения внешнеторговых сделок:

· подписание контракта участвующими в нем контрагентами;

· акцепт покупателем твердой оферты продавца;

· акцепт продавцом контроферты покупателя;

· акцепт продавцом письменного согласия покупателя с условиями свободной оферты (контроферты покупателя);

· подтверждение продавцом заказа, сделанного покупателем.

Практические задания
Задача 1
Исходные данные:
Отечественный часовой завод предполагает экспортировать свою продукцию в страны Северной Африки. Руководство предприятия направляет свободные оферты в адрес торгово-посреднических предприятий этих стран.
Составить деловое коммерческое письмо - оферту. При  написании  делового  письма  следует  придерживаться следующих правил: .

 •  в левом верхнем углу делового письма указываются адреса (название фирмы, улица, город, страна, почтовый индекс); ......

 • в правом верхнем ставится дата.
Последовательность изложения текста письма следующая:
•   Уважаемый директор (президент), указываются звание, имя, фамилия;
•   похвала, комплимент в адрес фирмы (например, за высокое ка​чество выпускаемой продукции, высокий деловой имидж и т.д.);
•   источник, откуда известно о фирме (например, полученные рекламные материалы, деловое письмо, проспекты; информа​ция, полученная на международной выставке, от зарубежного партнера и т. д.);
•   кратко суть предложения (о товаре и условиях продажи);      
•   краткие сведения о своей фирме;
•   приглашение посетить предприятие для окончательного погашения вопроса о купле-продаже товаров, совместной деятельности и т.д.
Могут быть следующие варианты концовки письма:
•   Мы будем признательны за быстрый ответ.           

•   Просим обращаться к нам, если Вам потребуется помощь (со​действие).
•   Надеемся получить Ваш ответ в ближайшее время.
•   Просим сообщить нам свое мнение как можно скорее.
•   При получении письма просим телеграфировать (сообщить теле​ксом) подтверждение (согласие).
•   Мы хотели бы заверить Вас...
•   Надеемся на сотрудничество с Вами.
•   Заверяем Вас, что мы незамедлительно свяжемся с соответст​вующими организациями.
•   Ждем приезда ваших представителей для дальнейших переговоров.
Под текстом ставится подпись руководителя предприятия:
•   С уважением к Вам ....
•   С наилучшими пожеланиями...
В тексте должны использоваться подчеркнуто вежливые об​ращения, комплименты.
Необходимые данные выбрать самостоятельно.

Указать:
•   В каких случаях оферта направляется одному потенциальному покупателю и в каких нескольким?
•   В чем различия прайс-листа и оферты?
•   Как называется ответ лица, которому адресована оферта, о ее принятии?
•   Что такое запрос?
Задача 2
Используя ряд источников, содержащих информацию о фир​мах (специализированные справочники, журналы, проспекты; национальные каталоги стран; коммерческие газеты, журналы; сведения о проходящих выставках, ярмарках; Интернет; сведения торгово-промышленной палаты; рекламные материалы ино​странных фирм), выберите 5-7 иностранных фирм (страну вы​брать самостоятельно).
Указать классификационные признаки этих фирм (по виду хозяйственной деятельности, правовому положению, характеру операций, принадлежности капитала).                                       
Задача 3
Исходные данные:
Отечественная торгово-посредническая фирма предполагает закупить у китайской компании партию (10000 штук) мобиль​ных телефонов различных модификаций, функциональных воз​можностей, дизайна, расцветок.
Оформить коммерческий запрос в адрес потенциального продавца, указав предельную цену единицы товара, условия пла​тежа, требования по качеству товара и техническим характери​стикам.
Необходимые данные выбрать самостоятельно. 

Указать различия между запросом и офертой.

 Контрольные вопросы
1. Какие существуют способы установления контактов с зарубежными партнерами?

2. Что такое коммерческое предложение?

3. Чем отличается твердая оферта от свободной оферты?

4. В чем отличие запроса от заказа?

5. Дайте характеристику основных способов заключения внешнеторговых сделок.

6. Обоснование цен внешнеторговых сделок

Вопросы по теме
6.1. Сбор и обобщение ценовой информации. Виды публикуе​мых цен 

6.2.Факторы, влияющие на формирование цен мирового рынка цен.
6.1.Экономические условия производства в каждом отдельном национальном хозяйстве достаточно различны.

Несовпадение уровней технического оснащения хозяйства, квалификации работников, природных условий приводит к существенным отдачи в среднем уровне производительности труда.

Это означает, что затраты труда при изготовлении единицы одинаковой продукции по странам будут различим. В каждой стране складывается также свой уровень интенсивности труда. Поэтому за один и тот же промежуток рабочего времени действительные затраты труда в разных странах различны. Если же учесть, что при этом различна и производитёльность труда, то станет очевидным, что в отдельных странах в одинаковое рабочее время создается различная величина стоимости и различное количество единиц продукции. Соответственно не будет совпадать и стоимость единицы продукции.

В каждой стране есть свой уровень общественно необходимых затрат труда на производство товаров, определяющих их национальную стоимость.

Национальный труд отдельных стран получает общественное при знание как доля совокупного труда в мировом хозяйстве.

Затраты -труда в каждой отдельной стране выступают как индивидуальные затраты. Между тем действие закона стоимости требует приравнивания различных. индивидуальных затрат к общественным. По этому обмен товаров на мировом рынке должен происходить на основе не национальных общественно необходимых затрат труда, среднемировых, другими словами, в основе международного обмена товаров должна лежать не национальная, а интернациональная стоимость.

Интернациональная стоимость товара определяется общественно необходимым временем, требующимся для его изготовления при среднемировых общественно нормальных условиях производства. Общественно необходимое рабочее время на производство единицы товара будет затрачено трудом среднемировой интенсивности и производительности.

В условиях развитого товарного производства в основе цены лежит не стоимость, а цена производства, равная издержками производства плюс средняя прибыль. Издержки производства определяются затратами как живого труда. так и прошлого труда.

Что касается средней нормы прибыли на капитал в каждой стране, то она складывается благодаря переливу капитала и рабочей силы между отраслями.

На норму прибыли влияет и движение товаров, то есть участие страны в мировой торговле. Если в какой-либо отрасли производства, ориентированной в значительной мере на мировой рынок, норма при были окажется намного выше средней по стране, в эту отрасль устремится национальный капитал из других отраслей. Поскольку аналогичное явление, видимо, произойдет и в других странах, вскоре обнаружится перенасыщение мирового рынка данным товаром и произойдет снижение цен на него. Следовательно, на конкуренцию между национальными капиталами оказывают воздействие и условия реализации на мировых рынках, что ведет к сближению средних норм прибыли в разных странах.

Таким образом. в каждой стране складываются национальные издержки производства товаров, которые вместе с национальной средней нормой прибыли формируют национальные цены производства, что, в свою очередь, и определяет национальные цены товаров.

Интернациональная цена производства, представляющая собой превращенную форму интернациональной стоимости, является основой цены со стороны предложения. Но в рыночном хозяйстве цена складывается под влиянием спроса и предложения. Продавец всегда заинтересован в повышении цены. в то время как покупатель стремится купить товар по более низкой цене. Когда спрос и предложение уравновешивают друг друга, устанавливается равновесная цена, которая приемлема и для продавца, и для покупателя. Цена равновесия соответствует точке пересечения кривых спроса и предложения на графике. Эту точку иногда называют по имени английского экономиста, сформулировавшего эту зависимость «крестом Маршалла».

В странах со средними и особенно лучшими условиями производства прибыль производителя будет достаточно высока, что будет стимулировать вложения капитала в производство этого товара, рост производства. Это постепенно приведет к снижению цены и установлению ее на уровне средних в мировом масштабе издержек производства.

Если же масса товаров на мировом рынке значительно превышает спрос на них, тогда мировую цену определяют товары, изготовленные в странах с лучшими условиями производства.

На соотношение спроса и предложения на данный товар оказывает влияние предложение на рынке других товаров с теми же потребительскими свойствами. Например, расширение торговли синтетическим каучуком снижает спрос на натуральный каучук, что сказывается на формировании его мировой цены. Производство видеоаппаратуры сказывается на спрос на киноаппаратуру и т.д.

Мировая цена, в основе которой, как правило, лежит интернациональная цена производства, является фактором стимулирования технического прогресса, экономии труда в международном масштабе.

Все страны вынуждены ориентироваться на интернациональную цену производства, или, другими словами. на общественно необходимые затраты труда. Однако интернациональная цена производства. являясь оружием действия законов товарного производства, вместе с тем ведет к острой конкурентной борьбе между производителями разных стран, к расширению нёконкурентоспособных производителей.

6.2. Для современного мирового рынка характерна множественность цен, вызванная политикой цен компаний, внешнеторговыми операциями государства, торгово-политическими и валютными факторами.

В современных условиях существуют следующие уровни цен:

1. цены по обычным коммерческим сделкам с платежом: в свободно конвертируемой, в неконвертируемой или ограниченно конвертируемой валюте;

2. цены по клиринговым соглашениям;

З. цены по программам помощи и др.

Для того чтобы при множественности мировых цен выделить мировую цену, надо, чтобы она удовлетворяла ряду требований.

Во-первых, мировой цена может считаться. если по ней осуществляются крупные коммерческие сделки, предусматривающие раздельные, не связанные экспортные и импортные операции. т.к. при встречных или бартерных сделках партнеры могут соглашаться на осуществление отклонения цен от обычных нормальных.

Во-вторых, платежи должны осуществляться в СКВ, поскольку оплата в неконвертируемой валюте часто приводит к завышению цены.

В-третьих, мировыми могут быть признаны цены сделок, осуществляемых в важнейших центрах международной торговли, где регулярно производятся крупные экспортные или импортные операции.

Что касается цен на конкретные товары, то наиболее представительными, приближающимися к мировым ценам на сырье могут быть признаны экспортные цены западноевропейских рынков и цены крупнейших бирж. Так, по алюминию это экспортные цены Канады, по каучуку — цены сингапурской биржи; по пушнине — цены Ньюйоркских и Лондонских аукционов.

Для изучения динамики и уровня мировых цен необходимо знать основные источники сведений об этих ценах. В настоящее время существуют следующие виды публикуемых цен:

1. Справочные цены. К ним относятся цены оптовой или внешней торговли, публикуемые в газетах, журналах, специальных бюллетенях. экспортных прейскурантах. Это не цены конкурентных сделок, а часто цены, запрашиваемые продавцами. В процессе заключения сделок уровень реальных цен оказывается ниже. Тем не менее изучение справочных цен весьма важна с точки зрения анализа тенденций мировых цен на те или иные товары.

2. Цены статистики внешней торговли. Они отражают цены реальных сделок в международной торговле. Особенность цен статистики внешней торговли состоит в том, что они не показывают цены конкретных товаров, т.к. в статистике в одну товарную, позицию включаются однородные, но различные по своим техническим характеристикам и качеству товары (например. легковые автомобили разных марок, различные нефтепродукты и т.п.). Цены статистики внешней торговли достаточно правильно характеризуют динамику внешнеторговых цен отдельных стран и мировых цен. Именно на их базе рассчитываются публикуемые в национальной статистике и статистике ООН индексы средних фактических цен или индексы так называемых удельных цен.

3. Биржевые котировки отражают реальные цены сделок на бирже. Однако, с учетом того, что на биржах широкое распространение имеют спекулятивные операции, изменения биржевых котировок в каждый данный момент могут не отражать действительных тенденций в движении цен.

4. Цены аукционов показывают реальные цены сделок на аукционах.

5. Цены фактических сделок и контрактов публикуются очень редко и поэтому не могут быть важным источником сведений о мировых ценах.

Практические задания 

Задача 1
Расчет цен экспортируемо товара
Исходные данные: 
В адрес отечественного предприятия поступил запрос из Ни​дерландов о закупке партии изделий (500 шт.) народного про​мысла на условиях FCA-франко-перевозчик.          
•  Себестоимость единицы изделия - 9 евро.
•  Транспортные расходы по доставке - 0,7 евро (за штуку).
•  Прочие коммерческие расходы - 0,8 евро (за штуку).
•   Планируемая рентабельность сделки - 20%.
Рассчитать цену экспортируемой партии товара.
Указать:
•   В чем отличие мировых цен от национальных?
•   Как связаны цена на товар и жизненный цикл товара?
•  Какие источники информации используются для расчета цены?
•   Какова последовательность работ по определению внешне​торговой цены?
•   Виды цен и краткая их характеристика.
Вопросы по экономическим терминам

и категориям
Определите сущность следующих экономических категорий и терминов:
•  мировая цена;
•  скидка с цены; 

•  справочные цены; 

•  цена;
•  цена предложения; 

•  цена базисная; 

•  цена демпинговая; 

•  цена монопольная; 

•  цена общая;
•  цена оптовая; 

•  цена покупателя; 

•  цена продавца; 

•  цена производства; 

•  цена розничная; 

•  цены аукционные; 

•  цена скользящая; 

•  ценообразование.
Темы рефератов
1. Ценовой анализ при подготовке сделки.
2.   Виды ценообразования и ценовых стратегий во внешне​экономической деятельности предприятия.
3.   Расчет цен внешнеторговых сделок.
4.   Определение базовой цены экспортной сделки.        
5.   Способы снижения контрактной цены товара

Контрольные вопросы 
1. Для  каких товаров  используются  аукционные  цены  и биржевые котировки?
2. Какие источники информации используются для расчета цены при заключении внешнеторгового контракта? 

3. Какова  последовательность  действий   при  определении внешнеторговой цены на импортируемый и экспортируе​мый товар?
4. Какую ценовую политику проводит фирма, выпускающая основной товар и дополнительные принадлежности к не​му (например, фотоаппараты и фотопленки)? 

5. Перечислите способы фиксации цены во внешнеторговых контрактах и кратко охарактеризуйте их.  

6. Какие виды скидок с цены товара используются при за​ключении внешнеторговых контрактов? 

7. Каковы основные методы анализа цен при подготовке сделок?
8. Как влияет монополизация рынка на процессы ценообра​зования?
9. Какие факторы обуславливают множественность цен на мировых рынках?
7. Понятие и виды международных коммерческих операций
Вопросы по теме: 

7.1.Виды МКО. 

7.2.Методы и этапы осуществления МКО.

7.1. МКО – это комплекс действий по подготовке, заключению и выполнению международной торговой, научно-производственной и коммерческой сделки.

Субъекты МКО: предприятия, фирмы, организации разных стран (контрагенты).

Объекты МКО: продукция, услуги, включая результаты производственного, научно-технического сотрудничества.

Виды МКО:

1. Основные операции, осуществляющиеся на возмездной основе между контрагентами:

· обмен или торговля продукцией в материально-вещественной форме;

· обмен научно-техническими знаниями и технологиями; обмен или торговля услугами, в т.ч. инженерно-техническими;

· арендные операции; 

· международное научно-техническое и производственное сотрудничество.

2. Обеспечивающие (вспомогательные) МКО, связанные с продвижением товара от производителя к потребителю: 

· международные перевозки грузов; 

· транспортно-экспедиторские услуги; операции по хранению и страхованию грузов;

· расчетно-финансовые операции; 

· таможенное оформление грузов;

· заключение соглашений с рекламными агентствами.

МКО делятся на 4 группы.

1. Внешнеторговые МКО. 

1.1. Экспортно-импортные операции – это сотрудничество между контрагентами разных стран по вывозу и ввозу продукции.

1.2.  Реэкспортные операции – вывоз за границу ранее ввезенного товара, не подвергшегося в данной стране какой-либо переработке.

1.3. Операции СЭЗ. СЭЗ – это часть государственной территории, на которой действуют особые для национальных и иностранных предприятий условия (льготные таможенные, налоговые, арендные, валютные и трудовые режимы). В мире насчитывается до 700 СЭЗ. В РБ существует 6 СЭЗ: Брест, Минск, Гомель-Ратон, Гродно-Инвест, Могилев, Витебск.

1.4.  Операции встречной торговли – это полная или частичная оплата импорта встречным импортом. Формы операций встречной торговли:

· бартер – это обмен товарами, равными по стоимости;

· компенсационные операции – используются деньги как мера стоимости и как средство платежа. В процессе такой сделки платежи по первоначальному экспорту полностью или частично покрываются платежами по встречным поставкам; 

· встречные закупки – экспортер обязуется закупить товары импортера, составляющие по стоимости определенный процент от его собственной поставки; 

· «джентльменские соглашения» – юридически не оформляются. 

2. Арендные МКО: 

2.1. лизинг – финансовый и оперативный; 

2.2. хайринг – срок действия от 1года до 3лет; 

2.3. рентинг – срок действия от 1часа до 1года. 

3. Операции производственной кооперации. 

3.1. Подрядное кооперирование – одна из сторон соглашения (заказчик) поручает другой стороне (исполнителю) выполнение определенной работы в соответствии с заранее согласованными требованиями. Объекты подрядного кооперирования:

·  выполнение технологических операций с целью превращения полуфабрикатов в готовые изделия; 

· выпуск компонентов по чертежам заказчика; 

· сборка узлов и агрегатов из компонентов, производимых заказчиком.

3.2. Договорная специализация производства – предполагает постоянный обмен результатами научных исследований и конструкторскими разработками, разграничение выполнения отдельных частей и этапов производственных программ. Она может быть подетальной и технологической. 

3.3. Совместное производство – партнеры на этапах освоения, производства, исследования рынков, сервисного обслуживания тесно взаимодействуют, чтобы добиться более высокого конечного результата. 

4. Операции по международной торговле лицензиями. 

В торговле лицензиями предметом обмена являются научно-технические знания и опыт. Объекты продажи – патент, лицензия, товарные знаки, промышленные образцы, технические знания и опыт, объединяемые понятием «ноу-хау».

Лицензионные операции, т.е. предоставление права на использование зарубежных научно-технических достижений, осуществляется на базе лицензионных соглашений. На практике передача технологии происходит в рамках операции по предоставлению управленческих, инженерно-технических услуг, выполнению внешнеторговых операций.
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	Рис.1 Виды международных коммерческих операций


2. Методы осуществления МКО:

· прямой – установление прямых связей между производителем и потребителем; 

· косвенный – установление связей через торгово-посредническое звено. 

Этапы осуществления внешнеэкономических операций: 

1) Изучение конъюнктуры рынка по интересующему виду товара. Экспортеру необходимо: 

· изучить существующий и перспективный спрос на данный вид товара, 

· выявить требования к характеристикам товара, 

· оценить уровень конкуренции на конкретных рынках, 

· определить общие коммерческие условия сбыта, 

· выбрать наиболее эффективную форму и средства рекламы.

 Импортеру необходимо: 

· определить современные требования к товарам, которые планирует закупить; 

· найти поставщиков товара нужного качества; 

· определить уровень цен; 

· выбрать наиболее эффективные формы закупок. 

2) Выбор форм и методов работы на рынке. 

Условия для экспортера: 

· торгово-политические требования страны-импортера, 

· таможенный режим страны-импортера, 

· способы сбыта, 

· законодательные акты страны сбыта. 

3) Планирование внешнеторговых операций – разработка взаимоувязанных по времени и содержанию организационно-коммерческих операций (организация системы сбыта; проведения рекламной компании, применительно к системе сбыта; направления покупательских инициативных предложений; проведения переговоров; подписания контракта). 

4) Проведение рекламной компании. 

5) Подготовка и заключение внешнеторгового контракта. 

6) Осуществление контрактных обязательств.

8.Внешнеторговые операции купли-продажи товаров

Вопросы по теме

8.1.Основные этапы внешнеторговых сделок
8.2. Источники правового регулирования договора 
купли-продажи

8.3.Виды внешнеэкономических контрактов. 

8.4.Структура и содержание внешнеэкономического контракта. 

8.5.Толкование базисных условий поставки в "Инкотермс 2000".
8.1. Совершение (осуществление) любой внешнеторговой сделки состоит из следующих основных этапов:

1. Подготовка к заключению договора.

2. Заключение договора на определенных условиях.

3. Исполнение договора: подготовка товара к поставке, поставка товара покупателю, принятие товара и расчеты за товар.

Наиболее важной частью проведения внешнеторговой сделки является этап подготовки к заключению договора. Этот этап включает в себя поиск и выбор подходящего партнера-контрагента, установление контактов с потенциальными продавцами или покупателями, проведение предварительных переговоров.

Определив возможных контрагентов, экспортер или импортер приступают к установлению контактов с ними.

Однако наибольшее значение в практике международной торговли имеют способы установления контактов с потенциальными партнерами на основе прямых связей. Партнеры могут  выбрать один из следующих вариантов:

· направить коммерческое предложение (оферту) непосредственно одному или нескольким возможным покупателям;

· принять и подтвердить заказ покупателя;

· направить покупателю коммерческое предложение в ответ на его запрос с указанием конкретных условий будущего договора;

· принять участие в торгах путем представления тендера организаторам торгов;

· направить возможному покупателю деловое письмо с информацией о намерениях вступить в переговоры по поводу заключения конкретной сделки;

· направить проформу договора уже известному покупателю как результат согласования условий договора по телефону, телетайпу, телексу, электронной почте или на основе предшествующих договоренностей.

2. Составление договора – самая сложная и ответственная операция в процедуре заключения внешнеторговой сделки. От того, как составлен договор, во многом зависит поведение сторон, поскольку именно он определяет условия сделки, права и обязанности сторон, их ответственность в случае неисполнения договора и т.д. При составлении договора стороны должны определить законодательство какой страны будет применяться к данному договору. Стороны внешнеторговой сделки по общему правилу могут сами выбрать право, применимое к данной сделке. Форма договора зависит от желания сторон, предмета и объема обязательств сторон, а также применимого права.

Внешнеторговые договоры имеют определенную специфику. К основным источникам правового регулирования относят международные договоры (конвенции, соглашения), национальное законодательство, торговые обычаи.

Что касается международных источников правового регулирования отношений по купле-продаже, то среди них важное место принадлежит Конвенции ООН о договорах международной купли-продажи 1980 года (Венская конвенция), о которой уже упоминалось выше.

Практически во всех странах мира приняты законодательные акты, содержащие нормы, регулирующие отношения по международной купле-продаже. Например, во Франции, Германии, США, Швейцарии такие нормы содержатся в Торговых кодексах. В Великобритании приняты специальные законодательные акты по международной купле-продаже – Закон Великобритании 1979 года о купле-продаже товаров, Единообразный закон о международной купле-продаже товаров.

В Республике Беларусь основной законодательный акт, регулирующий отношения в этой сфере, – это Гражданский кодекс Республики Беларусь. В соответствии со статьей 155 (пункт 3) ГК для заключения договора необходимо выражение согласованной воли (действий) двух сторон (двусторонняя сделка) либо трех и более сторон (многосторонняя сделка). Договор заключается посредством направления оферты (предложения заключить договор) одной из сторон и ее акцепта (принятия предложения) другой стороной. Договор считается заключенным, если между сторонами в требуемой в подлежащих случаях форме достигнуто соглашение по всем существенным условиям договора. Договор признается заключенным в момент получения лицом, направившим оферту, ее акцепта (статьи 402, 403, пункт 1 ГК). Внешнеэкономическая сделка хотя бы одним из участников которой является юридическое лицо Республики Беларусь или гражданин Республики Беларусь, совершается независимо от места заключения в письменной форме (статья 1116, пункт 3). Согласно статье 404 (пункт 2) договор в письменной форме может быть заключен путем составления одного документа, подписанного сторонами, а также путем обмена документами посредством почтовой, телеграфной, телетайпной, электронной или иной связи, позволяющей достоверно установить, что документ исходит от стороны по договору.

В Указе Президента Республики Беларусь «О совершенствовании порядка проведения и контроля внешнеторговых операций» определены основные разделы и реквизиты, которые должен содержать внешнеторговый договор: дата и место заключения договора, предмет договора, количество, качество и цена товара, условия расчета и поставки, ответственность сторон, порядок разрешения споров, названия, юридические адреса и банковские реквизиты сторон.

Примером наиболее часто используемых торговых обычаев как источника правового регулирования договора купли-продажи являются Международные правила по толкованию торговых терминов (INCOTERMS).

8.3.Договор (контракт) признается международным, если он заключен между сторонами, находящимися на территории разных государств и не считается таковым, если заключен между сторонами разной государственной принадлежности, коммерческие предприятия которых расположены на территории одного государства.

Классификация договоров. 

1. В зависимости от распределения прав и обязанностей:

· односторонние (одна сторона обладает только правами, другая только обязанностями, например, договор дарения),

· двусторонние (обе стороны обладают и правами и обязанностями). 

2. В зависимости от порядка заключения и момента возникновения прав и обязанностей: 

· реальные (необходима передача вещи в натурально-вещественной форме), 

· консенсуальные (достаточно только соглашения между сторонами). 

3. Как товарно-денежные отношения: 

· возмездные, 

· безвозмездные.
4. По содержанию регулируемой деятельности: 

· имущественные (например, договор купли-продажи),

· организационные (например, договор о создании совместного предприятия).

· Договоры, совершаемые в пользу контрагентов; 

· договоры, совершаемые в пользу третьих лиц. 

5. По степени юридической завершенности: 

· предварительные (стороны договариваются, что договор будет заключен в будущем), 

· окончательные (окончательно юридически оформлены все условия сделки). 

6. Смешанный договор – предполагает наличие в одном договоре нескольких договоров. 

7. Публичный договор – договор, заключаемый коммерческой организацией в отношении каждого, кто в эту организацию обратится (розничная торговля, транспорт, медицинское обслуживание и т.д.).

В области ВЭД наиболее часто заключаются контракты купли-продажи, договоры морской перевозки, контракты с посредниками, лицензионные соглашения (контракты).

По договору морской перевозки судовладелец (перевозчик) по договоренности с грузовладельцем (фрахтователем) обязуется за определенную плату (фрахт) доставить груз морем в обусловленный пункт назначения и выдать его уполномоченному лицу (получателю).

Договор морской перевозки может быть заключен в виде: 

· чартер-партии,

· коносамента,

· букинг-нота.

Чартер-партия включает несколько видов фрахтования:

1) фрахтование на один рейс;

2) фрахтование на круговой рейс (в прямом и в обратном направлении);

3) фрахтование на несколько последовательных рейсов – обычно в случае перевозки значительных количеств однородного груза в одном и том же направлении (лес, уголь и т.д.);

4) генеральный договор – судовладелец обязуется перевезти в течении определенного времени обусловленное договором количество груза (например, 120т. груза в течении 6месяцев);

5) фрахтование на время (тайм-чартер) – расходы (налоги, топливо) по перевозкам оплачивает фрахтователь.

Коносамент – документ, который перевозчик выдает отправителю после приема груза.

Букинг-нот – в случае необходимости зарезервировать место на судах регулярной линии для перевозки небольших партий груза.

8.4. Разделы внешнеэкономического  контракта.

1. Определение сторон. Этот раздел определяет субъектов, правомочных заключать внешнеэкономический контракт. Здесь указывают полное фирменное наименование контрагентов, условное сокращенное наименование; должности, фамилии, имена, отчества лиц, подписавших договор.

2. Предмет договора. Указывается вид договора. Включается количество товара. Если товар со сложными техническими характеристиками, то включаются технические условия или технические спецификации.

3. Цена и общая сумма контракта. Цена – количество денежных единиц определенной валютной системы, которое должен заплатить импортер экспортеру за весь товар или единицу товара. По согласованию сторон цены могут фиксироваться в валюте одной из стран контрагента, валюте третьей страны, в мировой валюте. 

     Способы установления цены: 

· твердая цена – согласуется при заключении контракта и не подлежит изменению; 

· цена с последующей фиксацией – устанавливается в назначенные договором сроки на  основании определенных источников; 

· скользящие цены – применяются в контрактах с длительными сроками поставок; 

· конкурентная цена – ее уровень складывается под воздействием спроса и предложения на рынке. 

         Источники сведений о ценах: 

· копии предложений и контрактов конкурирующих фирм, 

· биржевые котировки, 

· прейскуранты цен с указанием предоставляемых скидок.

           Ценовые скидки – метод уторговывания цены с учетом состояния рынка и условий контракта. В международной практике существует около 40 видов ценовых скидок: 

· бонусные скидки – предоставляются крупным оптовым покупателям за обусловленный годовой объем (эти скидки составляют 7-8% от стоимости оборота); 

· временные скидки, как правило, применяются в торговле продукцией массового потребления и носят сезонный характер; 

· посреднические скидки – предоставляются оптовым и розничным торговцам и достигают 30% от объявленной цены;

· количественные скидки – изменяются в зависимости от величины или серийности заказа (до 15%); 

· скидки «сконто» - предоставляются за оплату наличными или предварительное осуществление платежа (3-5% от стоимости);

· специальные скидки – предоставляются покупателям, с которыми фирма поддерживает длительные связи (5-8%).

4. Сроки поставки товаров. Сроки поставки – это временной период, в течении которого товары должны быть доставлены в установленные контрактом территориальные пункты. В этом разделе фиксируют состояние груза и его количество.

     Существуют сроки поставки без указания даты. Сроки поставки: 

· немедленно – это обязательство продавца поставить товар в течении срока, необходимого для выполнения формальностей и транспортировки; 

· как можно быстрее; 

· по мере готовности; 

· по открытии навигации; 

· по мере накопления партии не менее определенного количества; 

· допускается досрочная поставка; 

· досрочная поставка не разрешена.

5. Условия платежей. В этом разделе определяются способы и порядок расчетов между контрагентами, с также указываются гарантии выполнения сторонами взаимных платежных обязательств. 

     Формы расчетов: 

· расчеты чеками; 

· банковские переводы; 

· инкассовая форма – осуществляется при посредничестве двух банков – экспортера и импортера; 

· расчеты аккредитивами – обязательство покупателя открыть в определенном банке счет в пользу продавца (выгодно для экспортера); 

· расчеты бартерами; 

· клиринг – это система безналичных расчетов за товары, услуги, ценные бумаги, основанная на взаимном зачете встречных требований и обязательств.

6. Упаковка и маркировка товара. Род упаковки товара зависит от его назначения: 

· для сохранности в различных средах, 

· для фасовки товара, 

· для защиты изделий от механических повреждений при перевозках, 

· для рекламных целях. 

         Стоимость упаковки – 2-50% стоимости товара. 

    Требования к упаковке: 

· общие требования, обеспечивающие физическую сохранность груза; 

· специальные требования, например, особые требования к массе и габаритам грузовых мест, усиленная гидроизоляционная упаковка. 

         Функции маркировки груза: 

· дает товаросопроводительную информацию (реквизиты экспортера, номер контракта, число мест партии и т.д.); 

· дает информацию о правилах обращения с грузом; 

· предупреждает об опасности, которая может возникнуть при обращении с грузом.

7. Штрафные санкции и возмещение убытков. Чтобы стимулировать своевременное выполнение обязательств и компенсировать возможные потери  контрагентов, контракты предусматривают штрафные санкции, размер которых зависит от длительности просрочек и составляет 8-10% от стоимости недопоставленных вовремя товаров. Законодательством предусматривается взыскание с экспортера убытков, которые понес импортер. Предусматриваются штрафные санкции к импортерам за несвоевременную оплату счетов.

8. Форсмажорные обстоятельства. Непреодолимая сила – это чрезвычайные и непредотвратимые при данных условиях события, которые невозможно предвидеть или предсказать. Наступление форсмажорных обстоятельств должна документально подтвердить международная торговая палата или торгово-промышленная палата страны. 

      Форсмажор: 

· стихийные бедствия (пожары, землетрясения, наводнения, снежные завалы и т.д.); 

· действия властей (невыдача или отмена лицензии, эмбарго); 

· войны, забастовки, мятежи, расовые волнения, эпидемии, нарушения работы транспорта.

9. Гарантии. Большинство контрактов содержат гарантии качества, которые обязывают продавцов поставить покупателю товар в течении установленного срока обладающего определенными свойствами. При несоответствии качества товара заявленному,  покупатель предъявляет претензии. При этом предоставляется право: 

· потребовать от продавца устранение дефекта; 

· если продавец не устранил дефект, устранить самому и потребовать возместить ущерб; 

· если устранить дефект невозможно, потребовать частично или полностью заменить товар; 

· при невозможности заменить товар потребовать его уценки;

· аннулировать контракт.

10. Страхование. Если договором предусмотрена обязанность поставщика или покупателя страховать товар, но при этом не определены условия и минимальная сумма страхования, то страховая сумма, указываемая в контракте, не может быть меньше цены контракта.

     4 условия страхования: 

· что страхуется,

· от каких рисков, 

· кто страхует, 

· в чью пользу производится страхование.

11. Арбитраж. Существует 2 вида: 

· постоянно действующий, где  разбирательство споров осуществляется в соответствии с принятыми регламентами. Он обычно располагается при торгово-промышленных палатах, при биржах; 

· арбитраж, который собирается каждый раз для решения вопросов по конкретному контракту, «Ad hoc». 

      При контрактах РБ с фирмами других стран рассмотрение разногласий производится в арбитраже «Ad hoc». Здесь разбирательство ведут 3 лица: 2 арбитра по одному с каждой стороны и один суперарбитр. При рассмотрении споров арбитры руководствуются: 

· контрактами; 

· международными торговыми обычаями; 

· нормами права страны, указанной в контракте.

12. Другие условия контракта. В конце составленного контракта указываются юридические адреса сторон, дата и место подписания контракта, подписи и печати контрагентов.

8.5. Внешнеторговый договор купли-продажи, как правило, предполагает перемещение товара на довольно значительное расстояние. При заключении данного договора поэтому всегда необходимо тщательно регламентировать вопросы доставки товара от продавца к покупателю, его погрузки, страхования и т.д.

В практике международной торговли сложился ряд общепринятых обычаев, регулирующих указанные вопросы. Данные обычаи представляют собой базисные условия внешнеторгового контракта купли-продажи.

Базисными условиями поставки в контракте купли-продажи называют специальные условия, которые определяют обязанности продавца и покупателя по доставке товара и устанавливают момент перехода риска случайной гибели или повреждения товара с продавца на покупателя.

Для упорядочения разногласий толкования терминов и с целью унификации правил международной торговли Международная торговая палата в 1936 году разработала и опубликовала сборник международных правил по толкованию коммерческих терминов под названием «Международные коммерческие термины – International Commercial Terms – INCOTERMS 1936».

Цель создания INCOTERMS: составление международных правил для разъяснения наиболее часто используемых условий поставки во внешней торговле, что позволяет свести до минимума различия в интерпретации этих терминов в различных странах.

Задачи INCOTERMS:

1. Определить контрактную цену товара в зависимости от того, какие расходы продавца она в себя включает (страхование, перевозку и т.д.).

2. Определить момент исполнения продавцом обязанности по передаче товара покупателю и по переходу в этой связи риска случайной гибели или повреждения товара.

3. Определить обязательства и расходы продавца и покупателя, связанные с доставкой товара.

В связи с изменениями в практике международной торговли в сборник вносились дополнения и коррективы в 1953, 1967, 1976, 1980, 1990 годах. В настоящее время с 01.01.2001 года действуют INCOTERMS редакции 2000 года.

Ниже приводятся базисные условия поставки, толкование которых дается по INCOTERMS-2000.

1. Франко завод (...название места).
EXW – Ex Works (...named place).
Этот термин означает, что продавец выполнил свои обязанности по поставке товара, когда он предоставил его в распоряжение покупателя на своем предприятии или в другом названном месте (например, на заводе, фабрике, складе и др.). Продавец не отвечает за погрузку товара на транспортное средство, а также за таможенную очистку товара для экспорта. Этот термин не может применяться, когда покупатель не в состоянии выполнить прямо или косвенно экспортные формальности. Покупатель несет все расходы и риски в связи с перевозкой товара от предприятия продавца к месту назначения. Это условие предусматривает минимальные обязательства, выполняемые продавцом.

2. Франко перевозчик (...название места).
FCA – Free Carrier (...named place).
Термин означает, что продавец доставит прошедший таможенную очистку товар указанному покупателем перевозчику до названного места. Выбор места поставки повлияет на обязательства по погрузке и разгрузке. Если поставка осуществляется в помещении продавца, то продавец несет ответственность за отгрузку. Если же поставка осуществляется в другое место, продавец за отгрузку товара ответственности не несет. Данный термин может использоваться при перевозке любым видом транспорта.

Под «перевозчиком» подразумевается любое лицо, которое по договору перевозки осуществляет или обеспечивает перевозку товара железнодорожным, автомобильным, морским, авиационным, внутренним водным транспортом или комбинацией этих видов транспорта.
3. Франко вдоль борта судна (...название порта отгрузки).

FAS – Free Alongside Ship (...named port of shipment).
Согласно этому базисному условию считается, что продавец выполнил поставку, когда товар размещен вдоль борта судна на причале или на лихтерах в указанном порту отгрузки. С этого момента все расходы и риски потери или повреждения товара должен нести покупатель. По условиям термина на продавца возлагается обязанность по таможенной очистке товара для экспорта. Условие может применяться только при перевозках товара морским или внутренним водным транспортом.
4. Франко борт (...название порта отгрузки).

FOB – Free On Board (...named port of shipment).
Термин означает, что продавец выполнил поставку, когда товар перешел через поручни судна в названном порту отгрузки. С этого момента все расходы и риски потери или повреждения товара должен нести покупатель. По условиям термина на продавца возлагается обязанность по таможенной очистке товара для экспорта. Это условие может применяться только при морских или внутренних водных перевозках.
5. Стоимость и фрахт (...название порта назначения.
CFR – Cost and Freight (...named port of destination).
Термин означает, что продавец выполнил поставку, когда товар перешел через поручни судна в порту отгрузки. Он также должен оплатить расходы и фрахт, необходимые для доставки товара в названный порт назначения, однако, риск потери или повреждения товара, а также любые дополнительные расходы, возникающие после отгрузки товара, переходят с продавца на покупателя. По условиям термина на продавца возлагается обязанность по таможенной очистке товара для экспорта. Применим только при перевозках товара морским или внутренним водным транспортом.
6. Стоимость, страхование и фрахт (...название порта назначения).
СIF – Cost, Insurance and Freight (...named port of destination).

Термин означает, что продавец выполнил поставку, когда товар перешел через поручни судна в порту отгрузки. Продавец обязан оплатить расходы и фрахт, необходимые для доставки товара в указанный порт назначения, но риск потери или повреждения товара, как и любые дополнительные расходы, возникающие после отгрузки товара, переходят с продавца на покупателя. На продавца также возлагается обязанность приобретения морского страхования в пользу покупателя против риска потери и повреждения товара во время перевозки (заключение договора страхования с минимальным покрытием, оплата страховых взносов), а также по таможенной очистке товара для экспорта. Это условие может применяться только при морских или внутренних водных перевозках.

7. Фрахт/перевозка оплачены до (...название места назначения).
СРТ – Carriage Paid To (...named place of destination).
Термин означает, что продавец доставит товар названному им перевозчику. Кроме этого, продавец обязан оплатить расходы, связанные с перевозкой товара до названного пункта назначения. Покупатель берет на себя все риски потери или повреждения товара и другие расходы после передачи товара перевозчику. Продавец обязан произвести очистку товаров для экспорта. Термин применим при перевозке товара любым видом транспорта, включая смешанные перевозки.
8. Фрахт/перевозка и страхование оплачены до (…название места назначения).
CIP – Carriage and Insurance Paid to (...named place of destination).

Термин означает, что продавец доставит товар названному им перевозчику. Кроме этого, продавец обязан оплатить расходы, связанные с перевозкой товара до названного пункта назначения. Покупатель берет на себя все риски и любые дополнительные расходы по доставке товара. По условиям термина на продавца также возлагается обязанность по обеспечению страхования от рисков потери и повреждения товара во время перевозки в пользу покупателя (заключение договора страхования с минимальным покрытием, оплата страховых взносов) и обязанность по таможенной очистке товара для экспорта. В случае осуществления перевозки в пункт назначения несколькими перевозчиками переход риска произойдет в момент передачи товара на попечение первого перевозчика. Это условие применяется к любым видам перевозки, включая смешанные.

9. Поставка до границы (...название места поставки).
DAF – Delivered At Frontier (...named place).
Термин означает, что продавец выполнил поставку, когда он предоставил неразгруженный товар, прошедший таможенную очистку для экспорта, но еще не для импорта на прибывшем транспортном средстве в распоряжение покупателя в названном пункте или месте на границе до поступления товара на таможенную границу сопредельной страны. Под термином «граница» понимается любая граница, включая границу страны экспорта. Данный термин может применяться при перевозке товара любым видом транспорта, когда товар поставляется до сухопутной границы.
10. Поставка с судна (...название порта назначения).
DES – Delivered Ex Ship (...named port of destination).
Этот термин означает, что продавец выполнил поставку, когда он предоставил не прошедший таможенную очистку для импорта товар в распоряжение покупателя на борту судна в названном порту назначения. Продавец должен нести все расходы и риски по доставке товара в названный порт назначения до момента его разгрузки. Данный термин может применяться при перевозке морским или внутренним водным транспортом, в смешанных перевозках, когда товар прибывает в порт назначения на судне.
11. Поставка с пристани (...название порта назначения).
DEQ – Delivered Ex Quay (... named port of destination).
Термин означает, что продавец выполнил свои обязанности по поставке, когда товар, не прошедший таможенную очистку для импорта, предоставлен в распоряжение покупателя на пристани в названном порту назначения. Продавец обязан нести все расходы и риски, связанные с транспортировкой и выгрузкой товара на пристань. Термин возлагает на покупателя обязанность таможенной очистки для импорта товара, также как и уплату налогов, пошлин и других сборов при импорте. Данный термин может применяться только при перевозке морским или внутренним водным транспортом, в смешанных перевозках, когда товар выгружается с судна на пристань в порту назначения.
12. Поставка без оплаты пошлины (...название места назначения).

DDU — Delivered Duty Unpaid (...named place of destination).

Термин означает, что продавец предоставит не прошедший таможенную очистку и неразгруженный с прибывшего транспортного средства товар в распоряжение покупателя в названном месте назначения. Продавец обязан нести все расходы и риски, связанные с транспортировкой товара до этого места, за исключением (если это потребуется) любых сборов, собираемых для импорта в стране назначения. Ответственность за такие сборы должен нести покупатель, также как и за другие расходы и риски, возникшие в связи с тем, что он не смог вовремя пройти таможенную очистку для импорта. Ответственность, риски и расходы за выгрузку и перегрузку товара зависят от того, под чьим контролем находится выбранное место поставки. Данный термин может применяться независимо от вида транспорта.
13. Поставка с оплатой пошлины (...название места назначения).

DDP – Delivered Duty Paid (...named place of destination).

Термин означает, что продавец предоставит прошедший таможенную очистку и неразгруженный с прибывшего транспортного средства товар в распоряжение покупателя в названном месте назначения. Продавец обязан нести все расходы и риски, связанные с транспортировкой товара, включая (где это потребуется) любые сборы для импорта в страну назначения. Термин предполагает максимальные обязанности продавца. Данный термин не может применяться, если продавец прямо или косвенно не может обеспечить получение импортной лицензии. Термин может применяться независимо от вида транспорта.
Из всех рассмотренных выше базисных условий наибольшее распространение получили термины FOB и CIF. В практике международной торговли «цена FOB» обычно понимается как экспортная цена товара, «цена CIF» – как импортная.
Практические задания 

Задача 1                       
Исходные данные:
Тракторный завод экспортирует в Польшу запасные части (шесть наименований) к трактору. Цена контракта - 20 000 евро.
Разработать: спецификацию к контракту (ведущая шестер​ня, маховик, передняя ступица, тормозные колодки, поршни, ци​линдры).
Необходимые данные (цену и количество) выбрать самостоя​тельно.
Указать:
•   Как называется способ разрешения имущественных споров с помощью третейских судей в порядке, установленном за​коном?
•   Как называется документ-претензия, предъявляемый поку​пателем к продавцу в связи с несоответствием количества или качества поставляемого товара условиям контракта?
Задача 2
Исходные данные:
Фирма RUR (Германия) экспортирует в нашу страну подсол​нечное масло (трех наименований).
Разработать проект контракта по отдельным разделам:
•   Обозначение сторон.
•   Предмет контракта (со спецификацией).
•   Цена и сумма контракта.
•   Базисные условия поставки.
•   Качество товара.
Необходимые данные выбрать самостоятельно.
Задача 3
Исходные данные:
Отечественная фирма «Силуэт» импортирует из Италии мод​ную одежду для молодежи (куртки, пиджаки, пальто). Базисные условия - FCA-Турин. Общая сумма контракта - 5 000 евро. Условия платежа - безотзывный аккредитив.
Разработать проект контракта по отдельным разделам:
•   Обозначение сторон.
•   Предмет контракта (со спецификацией).
•   Цена и сумма контракта. 

Необходимые данные выбрать самостоятельно.
Указать:
•  Какие факторы влияют на выбор валюты платежа в кон​трактах?
Какая форма расчетов предпочтительна для импортера и какая - для экспортера? Какой международный документ является основополагающим для заключения международных контрактов?
Задача 4
Исходные данные:
Отечественное унитарное предприятие «Ленок» экспортирует в Нидерланды предметы народного промысла (корзинки, изделия из соломы - всего 6 наименований).
•  Общая сумма контракта - 5 500 евро.
•   Базисные условия поставки - FCA - Брест     
Разработать проект контракта по отдельным разделам:
•  Обозначение сторон
•  Предмет контракта.
•  Цена и сумма контракта.
•   Базисные условия поставки
•  Условия платежа и форма расчета 

Необходимые данные выбрать самостоятельно
Темы рефератов
1.   Порядок заключения международных контрактов купли-продажи.
2.   Использование типовых контрактов в международной торговле.
3.   Факторы, влияющие на содержание внешнеторгового контракта и детальную характеристику его условий.
4.   Условия платежа в контракте.
5.   Содержание основных разделов внешнеторгового контракта. 

6. Базисные условия – цель, задачи, характеристика.
Контрольные вопросы 
1.   Правовые аспекты внешнеторгового договора купли-продажи.
2.   Содержание основных положений Конвенции ООН о дого​ворах международной купли-продажи товаров.
3.   Структура контракта международной купли-продажи то​варов.
4.   Содержание разделов внешнеторгового контракта.
5.   Организация платежно-расчетных отношений: валютно-финансовые условия контракта, формы международных расчетов.
6.   Виды контрактов (договоров) международной купли-продажи.
7.   Особенности содержания контрактов купли-продажи раз личных групп товаров (сырьевых, продовольственных, непродовольственных товаров, готовых изделий, машин и оборудования).
9.Способы обеспечения исполнения обязательств внешнеторговых сделок
Вопросы по теме:

9.1. Классификация способов обеспечения исполнения обяза​тельств по сделкам

9.2. Факторинг: понятие, ос​новные признаки, механизм.
9.3. Понятие и механизм форфейтинга. Пре​имущества и недостатки использования форфейтинга для сторон сделки.

9.1. Способы обеспечения исполнения обязательств внешнеторговых сделок. Институт залога и практика его применения: предмет и виды залога, договор залога, особенности залоговой практики с движимым и недвижимым имуществом. Поручительство и виды гарантий: банковские, фирменные и персональные гарантии. Резервирование права собственности: понятие задатка, аванса и практика их применения.

9.2.
9.3. Форфейтинг (англ. forfaiting от фр. a forfai — целиком, общей суммой) — операция по приобретению финансовым агентом (форфейтором) коммерческого обязательства заемщика (покупателя, импортера) перед кредитором (продавцом, экспортером). Операция является специфической формой кредитования торговых операций. Основное условие форфейтинга состоит в том, что все риски по долговому обязательству переходят к форфейтору без права оборота на продавца обязательства.

Форфейтинговыми ценными бумагами являются простой и переводной вексель.

Преимущества форфейтинговых сделок
· Форфейтер берет все риски на себя

· Существует вторичный рынок форфейтинговых ценных бумаг, где долг можно продать, то есть первый форфейтер продает, появляется второй, третий и т. д.

· Долг можно дробить и каждую часть долга можно оформить отдельным векселем, это удобно, при возникновении потребности финансовых ресурсов, в соответствии с её величиной продать не весь долг, а только его часть.

· Форфейтинг предусматривает гибкий график платежей, в том числе возможность предоставления льготного периода.

10.Международные встречные операции

Вопросы по теме:
10.1 Понятие и значение встречной торговли.
10.2 Виды международных компенсационных сделок. 
Практические задания

Задача 1
Вид встречной операции - толлинг.
Исходные данные:
Участники внешнеторговой операции:
•   Российская фирма «Тюменьнефть»;
•   Белорусское предприятие «Нафтан».
Условия сделки:
•   Российская фирма передает давальческое сырье (нефть) на переработку.                                                                
•   Белорусская сторона получает сырую нефть, перерабаты​вает ее и возвращает нефтепродукты (бензин, керосин, ди​зельное топливо).                                                         

•   Оплата за переработку взимается сырой нефтью.
Разработать отдельные разделы контракта:
•   Обозначение сторон (преамбула).      

•   Предмет сделки.                                      

•   Объемы поставок.
•   Порядок сдачи-приемки продукции. Необходимые данные выбрать самостоятельно.
Задача 2

 Вид встречной операции - промышленно-компенсационная сделка.
Исходные данные:
Условия внешнеторговой операции:
•   Отечественная фирма импортирует деревообрабатывающее оборудование.
•   Австрийская сторона экспортирует деревообрабатывающее оборудование.
•   Отечественная фирма передает австрийской стороне пило​материалы (произведенные на поставленном оборудова​нии) как плату за оборудование.
Разработать отдельные разделы контракта:
•   Обозначение сторон (преамбула).
•   Предмет сделки.                                      

•   Объемы поставок.
•   Оценка стоимости деревообрабатывающего оборудования и пиломатериалов.
•   Обучение персонала работе на станках с числовым про​граммным управлением.
•   Порядок сдачи-приемки продукции. Необходимые данные выбрать самостоятельно.
Задача 3
Вид встречной операции - бартерная сделка.
Исходные данные:                               

Условия внешнеторговой операции:                             1
•   Отечественная фирма экспортирует калийные удобрения.
•   Польская сторона передает сахар-сырец в обмен на удоб​рение.
•   Расчет количества товаров определяется по ценам ЕС, дей​ствующим на дату подписания контракта.
•   Транспортные и прочие расходы каждая сторона осущест​вляет за свой счет.
Указать:
•   Чем вызвано активное распространение встречной торгов​ли в современных условиях?
•   Положительные и отрицательные стороны бартерных опе​раций.
•   Какие цели могут преследовать участники бартерной сделки?
•   Каковы особенности товарообменных операций?
•   Какие группы товаров запрещено экспортировать по това​рообменным операциям?
Задача 4

Вид встречной операции - встречная закупка.
Исходные данные:
Условия внешнеторговой операции:
•   Отечественная фирма экспортирует химические волокна в Австрию.
•   Отечественная фирма берет на себя обязательства закупить у австрийской стороны товар стоимостью, эквивалентной 80% суммы, полученной за химволокно.               

Разработать содержание этих двух юридически самостоя​тельных, но фактически взаимоувязанных сделок: 
• Раздел «Обязательства продавца - произвести встречную  закупку по первичному контракту».
•   Разделы «Предмет контракта» и «Цена по контрактам»

Необходимые данные выбрать самостоятельно.
Задача 5
Вид встречной операции - офсетная сделка.
Исходные данные: Условия внешнеторговой операции:
•   Отечественное предприятие экспортирует сложные совре​менные оптико-механические приборы в Китай.
•   Китайская сторона выставляет встречные условия - нала​дить совместное производство этих приборов в Китае, пе​редав ей техническую документацию на ноу-хау.
Разработать отдельные разделы контракта:
•   Обозначение сторон (преамбула).
•   Предмет сделки.
•   Обязательства сторон.
Необходимые данные выбрать самостоятельно.
Задача 6
Вид встречной операции - авансовая закупка.
Исходные данные:
Условия внешнеторговой операции:
•   Тунисская фирма приобретает в Беларуси трактора, но она не имеет достаточно финансовых средств для оплаты их требуемого количества. Отечественное предприятие не уверено в платежеспособности партнера.
•   Тунисская фирма поставляет товар (бананы) с зачислением выручки на специальный счет в Беларусбанке. После того как на этом счету накапливается согласованная пороговая сумма, осуществляется отгрузка тракторов и производится гарантированная оплата со специального счета.
Указать:
•   В каких случаях осуществляются подобные сделки?
•   Каковы преимущества подобных сделок для каждой стороны?
•   Каковы недостатки авансовых закупок для страны-экспортера?

Темы для реферативных выступлений
1.    Значение встречной торговли в мировой практике.
2.    Преимущества и недостатки бартерных операций.
3.    Виды встречных закупок.
4.    Операции с давальческим сырьем.
5.    Виды товарообменных операций.                    

6.    Характеристика компенсационных сделок.
7.    Структура и содержание внешнеторгового контракта при встречных операциях.
Контрольные вопросы 
1.    Формы встречной торговли.
2.    Бартерные операции, преимущества и недостатки.
3.    Компенсационные сделки, виды сделок.             

4.    Операции с давальческим сырьем (толлинг).       
11.Международный инжиниринг

Вопросы по теме:

11.1 Понятие международного инжиниринга и видов инженерно-технических услуг
 11.2 Международное регулирование рынка технологий

11.1.Самостоятельной формой технологического обмена является между​народный инжиниринг - это деятельность по предоставлению комплекса услуг научно-технического, производственного и коммерческого характе​ра. Главная цель инжиниринга - обеспечить максимальный результат от вложенных инвестиций. Для ее достижения основными средствами явля​ются разработка всех проектных решений на базе последних достижений научно-технического прогресса, многовариантность технических, техно​логических и экономических проработок, их финансовая оценка с выбо​ром оптимального варианта.
Инжиниринговые услуги можно объединить в следующие группы:
· услуги по подготовке производства;
· предпроектные услуги (исследование рынка, социально-экономические исследования, разведка полезных ископаемых, подготовка технико-экономических обоснований и т. д.);
· проектные услуги (составление генеральных планов и схем, рабочих чертежей, технических спецификаций и т. п.);
· послепроектные услуги (подготовка договорной документации, сопровождение проекта, консультация, надзор и инспекция за осуществлением работ, управление строительством, приемно-сдаточные работы);
· услуги по организации процесса производства и управление предприятием;
-
услуги по обеспечению реализации продукции.


Международный инжиниринг постоянно развивается и совершенствуется. В настоящее время он состоит из нескольких видов инженерно-технических услуг:
- консультационный инжиниринг - это организация консультаций по проектированию новых объектов, проведение технико-экономического обоснования проектов, разработка планов строительства, подготов​ка торгов;
· технологический инжиниринг - передача заказчику технологии, необходимой для строительства промышленного объекта и его эксплуатации, разработка проектов по энерго- и водоснабжению и т. п.;
· строительный инжиниринг - поставка оборудования, техники и монтаж установок. Инжиниринговые компании выполняют функции генерального подрядчика, привлекают к выполнению работ строительные и монтажные субподрядные организации, но сами при этом полностью отвечают за выполнение всех работ по контракту;
· управленческий инжиниринг - оказание заказчику услуг по организации производственной структуры и административного руководства предприятием на базе современных достижений, разработка принципов планирования, финансирования, отчетности и т. д.
Среди экспортеров инжиниринговых услуг ведущее положение зани​мают американские компании, а также компании Западной Европы, Япо​нии и некоторых других промышленно развитых стран.
11.2.В процессе международного технологического обмена между субъек​тами научно-технического сотрудничества возникают различные отноше​ния, а иногда и разногласия, требующие надгосударственного регулиро​вания. Для этих целей созданы специальные международные организации, а многими странами подписаны соответствующие соглашения.
Основным международным соглашением в этой сфере деятельности является Парижская конвенция по охране промышленной собственности, подписанная 11 странами в 1883 г. В дальнейшем конвенция неоднократ​но пересматривалась и ее подписали правительства многих стран. Участ​ники Конвенции образуют так называемый Международный союз по ох​ране промышленной собственности (Парижский союз). Понятие промыш​ленной собственности является составной частью интеллектуальной соб​ственности и непосредственно относится к научно-технической деятель​ности человека.
Наиболее распространенные объекты интеллектуальной собственно​сти - изобретения, полезные модели, товарные знаки и промышленные образцы. Целью Парижской конвенции является предоставление более льготных условий для патентования изобретений, промышленных образ​цов, регистрации товарных знаков иностранными гражданами. Парижская конвенция регулирует также вопросы охраны за границей промышленных образцов и товарных знаков.

Существуют и некоторые региональные соглашения, регулирующие охрану промышленной собственности. В 1973 г. в Мюнхене была подпи​сана Конвенция, предусматривающая выдачу европейского патента Евро​пейским патентным ведомством на основе унифицированных правил. В каждой стране - участнице Конвенции, за исключением стран ЕС, этот патент действует как национальный, а на территории стран ЕС - как па​тент данного сообщества.
Важным нормативным международным документом, регулирующим отношения, возникающие при передаче технологий и реализации научно-технического сотрудничества призван Кодекс поведения в области пере​дачи технологий, разработанный Конференцией ООН по торговле и раз​витию (ЮНКТАД). Кодекс, будучи рекомендательным по своему харак​теру, обладает универсальными чертами и имеет широкую сферу приме​нения. Основная его цель - содействовать расширению международной передачи технологий на условии равных возможностей для всех стран, независимо от уровня их социально-экономического развития. Проблема​ми защиты интеллектуальной собственности занимается и ВТО. Вопрос о торговых аспектах защиты интеллектуальной собственности, рассмотрен​ный на уругвайском раунде ГАТТ, привел к появлению специального со​глашения. Содержание соглашения перекликается с другими конвенция​ми, предметом которых являются авторские права и промышленная соб​ственность.
В 1967 г. была основана Всемирная организация интеллектуальной собственности (ВОИС). Интеллектуальная собственность охватывает две основные области:
· промышленную собственность, касающуюся прежде всего защиты прав на изобретения, товарные знаки, промышленные образцы и модели;
· авторские права на литературные, музыкальные, художественные, фотографические, кинематографические и аудиовизуальные произведения.
Деятельность ВОИС направлена на защиту интеллектуальной собст​венности путем заключения международных соглашений, унификации национальных патентных законодательств, разработки новых междуна​родных инструментов защиты авторских прав.
По решению Генеральной ассамблеи ООН в 1967 г. была основа​на Организация Объединенных Наций по промышленному развитию (ЮНИДО), основной целью которой является содействие промышленно​му развитию в развивающихся странах. Основными функциями ЮНИДО являются:
· координация отношений по промышленным технологиям;
· посреднические функции в сфере промышленного сотрудничества;
· информация по промышленным вопросам.
12.Международный лизинг
Вопросы по теме: 

12.1. Лизинг: понятие и сущность.

12.2.Отличия лизинга, аренды и коммерческого кредита. 

12.3.Формы и виды лизинга.

12.1.. В РБ лизинг появился в середине 90-х гг. и развивался на абсолютно пустом правовом поле. Только в 1996г. впервые было издано положение «О лизинге» на территории РБ.

Сам термин «лизинг» произошел от английского «to lease», что значит «арендовать».

Лизинг – это многосторонний договор, заключаемый между субъектами хозяйствования, при котором одна сторона (лизингодатель) по поручению другой стороны (лизингополучателя) вступает в соглашение с третьей стороной (продавцом), а в случае необходимости с четвертой стороной (кредитором) для приобретения у продавца имущества для лизингополучателя, а последний обязуется уплатить лизингодателю лизинговые платежи.

Объект лизинга – любое имущество, относимое по действующей классификации к основным фондам, включая комплектующие изделия к ним, а также нематериальные активы.

Субъекты лизинга: 

· лизингодатель, 

· лизингополучатель, 

· продавец, 

· кредитор. 

Преимущества лизинга для лизингополучателя: 

· возможность обеспечения ускоренной амортизации, 

· возможность сохранения оборотных денежных средств при прямом лизинге и их пополнение при обратном, 

· право приступить к промышленной эксплуатации без предварительной оплаты даже части стоимости оборудования, 

· обеспечение налоговых льгот, 

· сохранение ликвидности баланса.

Преимущества лизинга для производителя: 

· расширение рынка сбыта продукции, 

· получение немедленной гарантированной оплаты, 

· отсутствие потребности в дополнительных оборотных средствах для организации реализации продукции в рассрочку.

Преимущества лизинга для государства: 

· активно проводится инвестиционная политика, 

· возможна активация процесса приватизации с использованием механизма лизинга недвижимости.

12.2.                                                                                    Таблица 2.

Отличия лизинга и аренды.

	Показатели
	Лизинг 
	Аренда

	1.Количество участников сделки
	3 – 4
	2

	2.Ответственность за дефекты несет:
	Продавец
	Арендодатель

	3.Предварительный заказ конкретного оборудования
	Существует 
	Нет

	4.Комплекс сопутствующих услуг
	Существует 
	Нет

	5.Возможность ускоренной амортизации
	Существует 
	Нет

	6.Возможные изменения месячных взносов
	Зафиксированы в договоре
	Могут меняться

	7.Возможность выкупа
	Согласно договору
	Не предусматривается


Таблица 3.

Отличия лизинга и коммерческого кредита.

	Показатели
	Лизинг
	Кредит

	1.Собственник имущества
	Лизингодатель 
	Заемщик 

	2.Различные варианты завершения сделки
	Могут быть
	Нет 

	3.Возможность долгосрочного финансирования
	Возможно 
	Нет


12.3. Виды лизинга: 

· финансовый, 

· оперативный. 

Финансовый лизинг (капитальный) предусматривает предоставление объектов в пользование на определенный срок с последующим выкупом объекта лизинга.

Формы финансового лизинга: 

· сделки с полной амортизацией и минимальной остаточной стоимостью, 

· сделки с неполной амортизацией и заранее оговариваемой довольно значительной остаточной стоимостью (до 25%).

Оперативный лизинг – это предоставление объектов лизинга в пользование на определенный срок, по истечению которого они возвращаются лизингодателю.

При оперативном лизинге ставки обычно выше, чем при финансовом. 

Классификация лизинговых операций: 

1) В зависимости от разнообразия имущества: 

a. лизинг электронно-вычислительной техники, средств обработки информации, конторского полиграфического копировального оборудования, средств теле-, радио- дистанционной связи, медицинского оборудования; 

b. лизинг машин и промышленного оборудования (в т.ч. уникального), подъемно-транспортного и строительного оборудования; 

c. лизинг дорожных транспортных средств (грузовых автомобилей, легковых автомобилей, автобусов и т.д.); 

d. лизинг транспортных средств других типов (вертолетов, самолетов, судов, контейнеров, железнодорожного подвижного состава); 

e. лизинг зданий, сооружений, складских помещений и прочего недвижимого имущества. 

2) В зависимости от сроков действия: 

по группе A – от 1года до 5лет; 

по группе B – от 3 до 10лет; 

по группе C – от 3 до 5лет; 

по группе D – в среднем 10 – 15лет; 

по группе E – в зависимости от стоимости объекта лизинга до 30лет. 

3) По способу приобретения имущества: 

· прямой лизинг – это классический вариант, при котором имущество приобретается у продавца и передается лизингополучателю; 

· обратный (возвратный) лизинг – имущество приобретается у будущего лизингополучателя, т.е. в одном лице выступает и продавец и лизингополучатель. Преимущества: у лизингополучателя высвобождаются оборотные средства и он сохраняет право пользования и распоряжения имуществом;

· лизинг производителя – когда имущество приобретается у продавца-производителя и передается ему на условиях финансового лизинга с правом оперативного лизинга. 

4) Как международные лизинговые операции: 

· экспортный лизинг – лизингодатель и продавец находятся в одной стране, а лизингополучатель – в другой; 

· импортный лизинг – продавец и лизингополучатель находятся в разных странах и лизингополучателю передается импортируемое имущество. Если лизингодатель находится в стране продавца, то наряду с импортом имуществом будет производиться и импорт лизинговой услуги; 

· транзитный лизинг – осуществляется между партнерами из разных стран, т.е. каждый из трех участников является нерезидентом по отношению к двум остальным.

Рассматриваются отношения собственности. Приобретенное лизингодателем и переданное лизингополучателю имущество остается собственностью лизингодателя. Порядок и условия возможного перехода права собственности к лизингополучателю по окончании лизинговой сделки определяется договором лизинга, который содержит обязательные условия: 

1. характеристика и стоимость объекта лизинга; 

2. установление прав и обязанностей сторон в отношении лизингового имущества; 

3. размеры, способ, форма и периодичность лизинговых платежей;

4. действия сторон по истечении договора лизинга.

Двойственность природы лизинга проявляется в том, что с одной стороны лизинг представляет собой вложение средств на возвратной основе в основной капитал, предоставляя на определенный период элементы этого капитала, а лизингодатель - собственник в установленное время получает их обратно (т.е. по принципу срочности и возвратности). За свою услугу он получает вознаграждение в виде маржи (т.е. по принципу платности). Следовательно, по своему экономическому содержанию лизинг соответствует кредитным отношениям и сохраняет сущность кредитной сделки. По форме, поскольку лизингодатель и лизингополучатель оперируют капиталом в имущественной форме, лизинг схож с инвестициями капиталом.

Практические задания

Задача 1    
Исходные данные:
Отечественная туристическая компания приобретает у немецкой фирмы в лизинг туристический автобус для международных перевозок туристов.
Указать:
•  Каковы основные особенности (отличия) операций, если объект лизинга берется на условиях: оперативного, финан​сового, полного, чистого лизинга?
•  Если предприятию необходимо оборудование, в каких слу​чаях оно его покупает, берет кредит для приобретения, бе​рет в аренду, лизинг. Какие факторы являются определяю​щими?
•   Что означает международный лизинг?
•  В чем различие в определении ставок лизинговых платежей финансового и оперативного лизинга?
Задача 2
Исходные данные:                                        
Отечественное предприятие берет в финансовый лизинг у ни​дерландской фирмы моечное оборудование для легковых авто​мобилей.
Условия сделки следующие:
•   Контрактная цена лизинговой сделки 60 000 евро.
•  Периодичность платежей - ежемесячно.
•  Срок лизингового договора - 4 года.
•   Годовая норма амортизации - 18%.
•  Лизинговое вознаграждение - 17% (от цены объекта лизинга).
Разработать следующие разделы лизингового договора:
•  Юридические лица.                                                      
•  Объект лизинга.                  
•  Цена договора лизинга.     
•  Размеры,  способы и периодичность уплаты лизинговых платежей.
•  Условия поставки объекта лизинга и ответственность поставщика.
•  Страхование объекта лизинга и рисков сделки.
•   Право выкупа.                                                              

Необходимые данные выбрать самостоятельно.
Задача 3                            

Исходные данные:
•  Контрактная цена лизинговой сделки 120 000 евро.
•  Периодичность платежей - поквартально.
•  Срок лизингового договора - 3 года.                       

•  Годовая норма амортизации - 20%.
•  Лизинговое вознаграждение - 18% (от цены объекта лизинга). 

Рассчитать:                                                                       
•   величину лизинговых платежей по договору финансового лизинга с полной амортизацией;                                         
•  остаточную стоимость выкупаемого объекта лизинга;
•  составьте график уплаты лизинговых платежей. 

  Задача 4
Исходные данные (рис. 3):
Указать договорные отношения между участниками лизин​говой сделки, содержание договоров.
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Рис. 3 Договоры участников лизинговой сделки 
Темы для рефератов
1.    Лизинг как форма долгосрочной аренды.
2.    Особенности международного лизинга.
3.    Методы расчета лизинговых платежей.
4.    Нормативно-правовая база лизинговых сделок.
5.    Различия между оперативным и финансовым лизингом.
Контрольные вопросы 
1. Какова роль лизинга в международной коммерческой практике?
2.    Как называется договор между собственником имущества и арендатором, который за определенную плату получает имущество во временное пользование?
3.    Какие преимущества дает применение лизинга для лизинго​получателя, производителя, развития экономики страны?
4.    Если предприятию необходимо оборудование, в каких случаях оно его покупает, берет в кредит, лизинг? Какие факторы являются определяющими?
5.    Как строятся взаимоотношения между участниками ли​зинговой сделки?
6.    Какие факторы оказывают существенное влияние на структуру лизинговых платежей?
13 Международный туризм

Вопросы по теме:
13.1.Понятие международного туризма, туристического продукта.

13.2. Классификация видов туризма

13.3  Субъекты операций международного туризма 

13.4. Организация международного туризма (агротуризма)
Практические задания
Задача 1
Исходные данные:
Отечественное туристическое предприятие (заказчик) органи​зует турпоездки граждан в страны ЕС на следующих условиях:
•   Предполагаемое число туристических поездок граждан -500 чел. в год со средней продолжительностью пребывания 12 дней;
•   Цена одной туристической поездки - 250 евро (70% этой суммы - иностранной фирме);
•   Вероятность организовать поездку вышеуказанного числа туристов - 75%.
Разработать проект договора о туристических поездках ме​жду отечественным и иностранным (исполнитель) туристически​ми предприятиями:
разделы - обозначение сторон, предмет договора, распреде​ление затрат, ответственность сторон, программа пребывания ту​ристов.
Необходимые данные выбрать самостоятельно.
Задача 2 
Исходные данные:
•   Отечественное туристическое предприятие (исполнитель) организует прием иностранных туристов на территории страны.
•   Предполагаемое число посещений иностранными граждана​ми туристических объектов на территории нашей страны -400 чел/год;
•   Цена одной туристической поездки - 220 евро (из них 14% - иностранной фирме - организатору поездки);
• Затраты отечественного туристического  предприятия  на одну поездку - 125 евро;
•   Вероятность организовать поездку вышеуказанного числа туристов - 70%.
Определить величину прибыли для отечественного туристи​ческого предприятия с учетом вероятности числа посещений.
Указать:
•   Какие факторы являются определяющими при оценке дея​тельности туристической фирмы?
•   Каковы основные направления стимулирования реализации туристических услуг?
•   Какие факторы являются определяющими при выборе ту​ристической фирмы (с позиции потенциального туриста)
Темы для рефератов
1.   Экономическая сущность и содержание международного туризма.
2.    Формы, виды и разновидности туризма.
3.    Система показателей развития туризма.
4.    Организация туристической деятельности в стране. 
Контрольные вопросы
1.    Назовите основные каналы сбыта туристического продукта.
2.    Назовите основные формы и виды международного ту​ризма.                                                                 
3.    Назовите основные направления стимулирования сбыта туристического продукта.
4.    Что означает понятие «пакет услуг» для туристического бизнеса?
5.    С какой целью осуществляется лицензирование деятель​ности туристических компаний?
6.    Каких условий необходимо придерживаться, чтобы от​крыть туристическую компанию на территории нашей страны?
14 Международные операции купли-продажи научно-технической продукции
Вопросы к теме:
14.1.Понятие патента и лицензии.
14.2.Патентуемые и не патентуемые научно-технические зна​ния.

14.3.Методы определения лицензионного вознагражде​ния. Паушальный платеж, "роялти".

14.1. В практике международных экономических отношений понятие «технология» используется весьма широко, но в каждом конкретном случае содержание его различно.

Объектом мирового рынка технологий являются результаты интеллектуальной деятельности в овеществленной (оборудование, агрегаты, инструменты, технологические линии и др.) и неовеществленной форме (различного рода технологическая документация, знания, опыт и др.).

Субъектами мирового рынка технологий являются государства, фирмы. бесприбыльные организации, фонды и физические лица ученые и специалисты.

Передача технологии осуществляется в различных формах, разны ми способами и по разным каналам. Она может передаваться на коммерческой и некоммерческой основе, быть внутрифирменной, внутригосударственной и международной.

Формы передачи технологии на некоммерческой основе:

— огромные информационные массивы специальной литературы, компьютерные банки данных, патенты, справочники и др.;

— конференции, выставки, симпозиумы, семинары;

— обучение, стажировка, практика студентов, ученых и специалистов,

— миграция ученых и специалистов из научных в коммерческие структуры и обратно, учреждение новых небольших высокотехнологичных фирм венчурного типа специалистами из университетов и корпораций, создание зарубежных маркетинговых и исследовательских подразделений крупными корпорациями.

Основными формами коммерческой передачи информации являются:

— продажа технологии в материализованном виде — станков, агрегатов, технологических линий и др.;

— иностранные инвестиции и сопровождающее их строительство, реконструкция, модернизация предприятий, фирм;

— продажа патентов;

— продажа лицензий на незапатентованные виды промышленной собственности — «ноу-хау», секреты производства, технологический опыт, инструкции, чертежи и др.;

- инжиниринг.

Коммерческие формы передачи технологии, как внутристрановые, так и международные, оформляются в виде договора (лицензионного, о научно-техническом сотрудничестве, о совместном производстве или договора купли-продажи).

Все некоммерческие формы передачи технологии, в том числе внутрифирменный трансферт, осуществляются свободно и, строго говоря. не нуждаются в договорно-правовом оформлении и регламентации.

Основная форма международного обмена научно-техническими достижениями – лицензионная торговля, предметом которой являются патентные и беспатентные (ноу-хау) лицензии на передачу изобретений, технологического опыта, промышленных секретов и коммерческих знаний, на использование товарных знаков и т.д.

Лицензионная торговля, охватывающая сделки с ноу-хау и патентами на изобретения, является основной формой коммерческого трансферта технологий. В современных условиях подавляющая часть лицензионной торговли приходится на продажу беспатентных лицензий. Это связано с экономией на проведении дополнительных НИОКР и расходов на внедрение в производство. Поэтому наибольшее распространение в международном трансферте получили лицензионные соглашения, предусматривающие комплексный технологический обмен с представлением ноу-хау и инжиниринговых услуг по промышленной реализации передаваемой технологии. Второе место занимают лицензии на ноу-хау и только третье – чисто патентные лицензии, не предусматривающие передачи ноу-хау. Это объясняется, в частности, тем, что при современном уровне развития техники освоение большей части изобретений без предоставления ноу-хау, т.е. опыта и знаний, которыми располагает фирма-продавец, либо вообще невозможно, либо ведет к непроизводительным затратам времени и средств. Поэтому ноу-хау являются основным объектом не только лицензий, но и других форм передачи технологии.

Ведущие отрасли лицензионной торговли – электротехника и электроника, общее машиностроение, химия и нефтехимия, транспортное машиностроение, текстильная и пищевая промышленность. Особенно высокими темпами развивается торговля лицензиями в области электротехнического производства и электроники.

Лицензия– это разрешение продавца (лицензиара) на использование другим лицом – покупателем (лицензиатом) – изобретения, технологических знаний, технологии, производственного опыта, секретов производства, торговых марок, которые необходимы для производства коммерческой и иной продукции в течение определенного срока (в среднем 5-7 лет) за обусловленное вознаграждение.

Различают патентные лицензии, т.е. предоставление права использования запатентованного изобретения, и беспатентные (ноу-хау) лицензии, дающие право на использование научно– технических достижений.

В мировой практике чаще всего используются лицензионные соглашения, предусматривающие комплексную передачу нескольких патентов и связанных с ними ноу-хау.

Патент – документ, выданный государственным органом изобретателю, удостоверяющий его авторство и исключительное право на использование изобретения. По оценкам экспертов ООН, покупатели платят за приобретённые лицензии 
1-10% стоимости реализованной продукции, выпущенной на основе лицензионных соглашений. Патентование способствует защите от «пиратства» и недобросовестной конкуренции. Особенно пиратство распространенно на рынке программного обеспечения, а также в области использования фирменных наименований и товарных знаков. В Бразилии «компании-призраки» специализируются на регистрации общеизвестных товарных знаков с целью вступления в переговоры с их законными владельцами и извлечение из этого прибыли. Всего так было зарегистрировано 6000 знаков (Сузуки, Ренаулт и др.).

Практические задания
 Задача 1

 Исходные данные:
Отечественный автозавод купил лицензию у немецкой фирмы на изготовление кулачковых валов, что позволяет вдвое снизить их массу. Вместо обычного литья новая технология включает прецизионную лазерную сварку сверхлегкого прутка и кулачков, в местах сварки отсутствуют любые дефекты.
Разработать проект лицензионного соглашения (договора) по следующим разделам:                
•   Юридические лица (обозначение сторон). 
•   Предмет договора.                                           
•   Платежи.                                                           

•   Защита передаваемой лицензии.
• Техническая помощь в освоении производства продукции по лицензии.
Все необходимые данные выбрать самостоятельно.   
Задача 2 

Исходные данные:
Отечественное предприятие (национальный технический уни​верситет) заключил договор с индонезийской компанией о пере​даче ей технологии очистки окружающей среды (сточных вод металлургического комбината). Срок действия договора - 3 года.
В договоре определены комбинированные платежи за переда​чу технологии (роялти - отчисления в размере 5% прибыли в те​чение периода действия договора) и паушальный платеж (твердо зафиксированная сумма вознаграждения), осуществляемый еди​новременно в размере 15 000 дол. США.
Разработать:
Раздел лицензионного договора «Лицензионные платежи».
Указать:
• В чем достоинства стратегии, ориентированной на закупку лицензии.
• В чем принципиальное отличие продажи материального това​ра от продажи объектов интеллектуальной собственности.
• Как называется реализация на возмездной основе результа​тов научно-технических и опытно-конструкторских работ в виде продажи лицензий?
• Как называется юридический документ, на основании которого Лицензиар, обладающий исключительным правом на объект промышленной собственности, передает Лицензиату на определенных условиях право на использование охраняемого объекта промышленной собственности?
•   Какие объекты интеллектуальной собственности входят в объекты промышленной собственности.
•  Что означают простая (неисключительная) и исключительная лицензии?
Задача 3
Исходные данные:
•  Отечественное предприятие ОАО «Станина» (завод по производству станкостроительной продукции) приобрело у научно-исследовательского института Souder (Германия) прогрессивную технологию лазерной обработки крупнога​баритных деталей.
•  Технология обладает новизной и технико-экономическими преимуществами по сравнению с технологиями - аналога​ми, используемыми другими машиностроительными пред​приятиями.
•  Передача технологии осуществляется в форме продажи ли​цензии, секретов производства, технологического опыта, сопроводительных документов, инструкций, схем, техно​логических карт, а также обучения персонала, консульта​тивного сопровождения.
Разработать отдельные разделы договора (соглашения) о передаче технологии:
•  Обозначение сторон.                                                       ^
•  Предмет соглашения.
•  Гарантии (указать, что предмет соглашения соответствует описанию, содержащемуся в соглашении; что технология при соблюдении прилагаемых инструкций и техноло​гических карт пригодна для выполнения видов работ, оговоренных в соглашении).
Все необходимые данные выбрать самостоятельно.    

Темы для рефератов

 1.   Понятие и значение интеллектуальная собственность. 

2.   Объекты, охраняемые авторским правом. 

3.   Классификация форм передачи технологий.
4.    Современные тенденции развития торговли технологиями.
5.    Подготовка и подписание лицензионного договора.
Контрольные вопросы
1.    В чем заключаются достоинства стратегии предприятия, ориентированной на закупку лицензий?                                     
2.    Как называется юридический документ, на основании которого лицензиар, обладающий исключительным правом на объект промышленной собственности, передает лицензиату на определенных условиях право на использование  охраняемого объекта промышленной собственности?                    
3.    Укажите, как осуществляется передача технологий.                      
4.    Что относится к объектам, охраняемым авторским правом?                                                                                                  
5.    Что означает соглашение «под ключ», «рынок в руки»?                 
6.    Перечислите, что относится к коммерческим и некоммерческим формам передачи технологии?                                            
7.    Что такое паушальный платеж, роялти?                                          
15 Международные торгово-посреднические операции
Вопросы по теме: 

15.1.Виды посредников и их функции. 

15.2.Посреднические фирмы. 

15.3.Биржевая торговля. 

15.4.Аукционы. 

15.5.Международные торги

1. Посредники – юридические и физические лица, исполняющие роль связующего звена между производителями (продавцами) и потребителями (покупателями). 

Цель: получение прибыли за счет разницы между ценами покупки товара и продажи его потребителю, а также иногда за определенное вознаграждение.

Основные типы каналов сбыта в коммерческих операциях.













Участие посредников повышает экономичность внешнеторговых операций за счет:

· увеличивается оперативность сбыта товаров;

· посредники более оперативно реагируют на изменение рыночной конъюнктуры, что способствует реализации на более выгодных условиях;

· повышается конкурентоспособность товаров;

· некоторые посредники авансируют экспортера;

· с помощью посредников можно осуществить более качественную рекламную деятельность;

· посредники более полно удовлетворяют спрос потребителей, обеспечивая сопутствующими товарами.
Выделяют 3 типа реализации продукции:

1. исключительный сбыт – характеризуется ограниченной степенью насыщения рынка потребительскими товарами и товарами длительного пользования. Используются специализированные фирмы-посредники;

2. выборочный сбыт – характеризуется средним насыщением рынка потребительскими товарами. Услуги посредников могут быть ограниченными;

3. экстенсивный сбыт – характеризуется высокой степенью насыщения рынка товарами массового спроса и краткосрочного пользования.
Субъекты посреднической деятельности:

· частные лица, имеющие лицензию на осуществление такой деятельности (ИП);

· посреднические фирмы (организации);

· смешанные сети, включающие как физических, так и юридических лиц.

Факторы, учитывающиеся при выборе посредника:

· финансовая устойчивость;

· авторитет посредника в мире бизнеса;

· конъюнктура рынка, его динамика, уровень и виды конкуренции;

· характеристика товара;

· возможности различных видов посредников, т.е. их права и обязанности.

Виды посредников.

1. Простые посредники (брокеры) – физические лица или организации, которые находят покупателей и продавцов и сводят их. Виды: 

· операционные – работают на бирже, 

· независимые, 

· комиссионеры-агенты, 

· страховые, 

· валютные, 

· лизинговые. 

       Они действуют за счет и по поручению клиентов и получают вознаграждение (брокериндж, куртаж, провизион), его размер – 0,25-0,2% от сделки. 

2. Агенты импортеры – физические лица и организации, осуществляющие сделки от имени и за счет покупателей. 

3. Комиссионеры – находят партнеров, подписывают контракты от своего имени, но за счет одной из сторон, несут коммерческие риски.

4. Торговые агенты – заключают договоры либо от имени продавца, либо покупателя на длительный период. Виды: 

· агенты производителей, 

· полномочные агенты по сбыту (дистрибьюторы), 

· агенты по закупкам.

5. Консигнаторы – экспортер поставляет товары на склад консигнатора для продажи на рынок в течении определенного срока. По мере продажи консигнатор осуществляет платежи экспортеру. Товары, не реализованные в течение этого срока, консигнатор возвращает экспортеру.











Торговые дома закупают товары у производителей своей страны, перепродают их за границей. На эти деньги приобретают иностранные товары и перепродают их нашим оптовым и розничным торговцам, а также промышленным потребителям. Операции осуществляют за свой счет.

Экспортные фирмы – закупают товары за свой счет и перепродают их за рубежом от своего имени. Они делятся на:

· специализированные,

· универсальные,

· экспортирующие сельскохозяйственные товары из развивающихся стран.

Импортные фирмы – закупают за свой счет за границей товары и продают их на внутреннем рынке.

Оптовые фирмы – работают в качестве посредников между промышленными предприятиями и розничными торговцами.

Розничные фирмы – сами осуществляют операции по импорту и экспорту товаров и имеют широкую сеть филиалов.

Дистрибьюторы – фирмы, получившие исключительное право на закупку и продажу определенного круга товаров и услуг на конкретных рынках от своего имени и за свой счет и находятся в стране импортера.

Комиссионные фирмы выполняют разовые поручения комитента (лица, дающего поручение). Комиссионные фирмы делятся на:

· экспортные,

· импортные.

Экспортные комиссионные фирмы могут быть представителем либо продавца, либо покупателя. 

Представитель продавца выполняет поручения отечественного производителя экспортера и получает от него комиссионное вознаграждение.

Представитель покупателя выполняет поручения иностранного покупателя по закупке товаров на рынке своей страны. Комиссионное вознаграждение выплачивает покупатель.

Наиболее важными фирмами среди представителей покупателя являются конфирмационные дома. Эти дома принимают на себя риски по кредитам на полную стоимость поставки, обеспечивают фрахтование судов, страхование и кредитуют импортера, когда это требуется.

Импортные комиссионные фирмы представляют покупателей своей страны. Они размещают заказы у иностранных производителей от своего имени за счет отечественных покупателей.

Агентские фирмы выступают от имени и за счет принципала (лица, от имени которого агент выступает).

По местоположению агентские фирмы подразделяются на:

· агентов в стране принципала (экспортный агент и агент-резидент),

· агентов в иностранном государстве (заграничный сбытовой агент и заграничный закупочный агент).

Экспортный агент – это торговая фирма, действующая по поручению одной или нескольких промышленных фирм своей страны на основе агентского договора.

Агент-резидент – это фирма, осуществляющая импортные операции за счет принципала.

Заграничный сбытовой агент – это фирма, которой кампанией другой страны предоставлено право действовать от ее имени и за ее счет на определенной территории в иностранном государстве.

Заграничный закупочный агент – это фирма, которая выполняет операции по закупке товаров за границей для своих принципалов.

Брокерские фирмы – их обязанность: свести обе стороны сделки.

Фэкторы – это торгово-посреднические фирмы, выполняющие широкий круг обязанностей от имени экспортера. Фэкторы осуществляют экспорт, финансируют экспортные операции, производят страхование экспортных кредитов, содействуют подбору зарубежных агентов. Наибольшее распространение фэкторы получили в торговле текстилем, кожей и лесом.

3. Биржи – это постоянно действующие рынки, на которых осуществляется торговля большими массами однородных товаров (зерно, мясо, скот, нефть, нефтепродукты, цветные драгоценные металлы, лес).

До недавнего времени на биржах реализовывались кофе, сахар, теперь их реализация регулируется государством.

Ранее на бирже осуществлялось 90% сделок, теперь – 20%.

Классификация бирж.

1. По виду биржевого товара: 

· товарные, 

· фондовые,

· валютные.

2. В зависимости от объекта торговли: 

· товарные, 

· фьючерсные.

3. В зависимости от формы биржевых торгов: 

· публичные, 

· закрытые.

4. В зависимости от вида рынка: 

· национальные, 

· мировые.

5. В зависимости от количества биржевых товаров, допущенных к торговле: 

· специальные, 

· универсальные.

6. В зависимости от формы собственности: 

· государственные, 

· акционерные, 

· частные.

7. В зависимости от юридического статуса: 

· коммерческие (прибыльные), 

· некоммерческие.

Участники биржевых торгов:

· Брокеры – это физические лица, которые осуществляют торговые операции по поручению и за счет клиента и получают вознаграждение (брокериндж, куртаж, провизион).

· Дилеры – это физические лица или организации, торгующие на бирже от своего имени и за свой счет.

На товарных биржах осуществляется 2 вида сделок: 

1. Сделки на реальный товар (spot-сделки). Сделки «spot» осуществляются, когда продавцы или покупатели действительно намерены продать или приобрести реально существующий товар. За сданный товар на склад биржи продавец получает свидетельство, которое называется варрант, которое передается покупателю против платежа. Сделки на реальный товар могут заключаться с поставкой на более длительные сроки (3-4 месяца). Такие сделки называются форвард. Поскольку за такой срок котировки на товар могут изменяться, цены сделок форвард устанавливаются с поправками к сделкам spot, учитывая их возможную динамику. 

2. Срочные сделки (фьючерсные сделки) совершаются с целью спекуляции или страхования (хеджирования). Спекулятивные и страховые операции всегда состоят из двух сделок: фьючерсной – на продажу или приобретение не существующего товара, и обратной им офсетной.

Пример 1: Биржевой игрок решил заработать на понижении цены. Он дает указание брокеру продать фьючерс с поставкой через 3 месяца. Пусть товар продан за 10000$, а через 3 месяца его цена упала до 9000$. Биржевой игрок дает указание совершить офсетную операцию (т.е. страховую), т.е. купить такую же партию товара за 9000$. Проведение офсетной операции называется ликвидацией фьючерсного контракта. Биржевой игрок представит в расчетную палату фьючерс на продажу партии товара за 10000$, офсет на приобретение такой же партии товара за 9000$ и получит разницу в 1000$.

Биржевики, которые играют на понижении цены, называются «медведи» ((), а которые играют на повышении цены – «быки» (().

Пример 2: Дилер дает брокеру поручение купить фьючерс, потом ликвидировать его офсетной операцией, продав ту же партию товара, но по более высокой цене. В случае удачи он получает разницу в цене. Если вместо повышения цена упала, биржевик не может не совершить офсетную операцию, поскольку в противном случае он должен поставить или получить реальный товар. Операции хеджирования осуществляются с целью избежания потерь от изменения цен, т.е. сырьевой товар, хранящийся на складе, страхуется от возможности падения цены. Для этого брокер получает указание продать фьючерс на партию товара равную хранящейся на складе. 

Хеджирование применяется для страхования сделок на закупку реального товара с поставкой через несколько месяцев и с расчетами по котировкам, действующим на момент поставки. Эти сделки называются онкольными.

Ведущие международные биржи:

· Нью-йоркская товарная биржа (медь, серебро, алюминий, золото),

· Нью-йоркская биржа кофе (кофе, сахар, какао),

· Нью-йоркская биржа хлопка (хлопок, концентрат апельсинового сока), 

· Чикагская биржа (пшеница, кукуруза, овес).

4. Аукционы – это торги, специализирующиеся на сбыте определенных товаров. Продаются реальные товары со строго индивидуальными свойствами: чай, пушнина, табак, кофе, овощи, рыба, лошади, тропические породы леса, предметы искусства.

Стадии проведения аукциона:

1. подготовка товара;

2. осмотр товара;

3. аукционный торг;

4. оформление сделки.

Аукционы – это коммерческие организации, наиболее распространенные в форме акционерных обществ.

Техника аукционной торговли. 

Аукционы заблаговременно оповещают поставщиков о проведении торгов. Принятые от поставщиков товары сортируются в зависимости от качества по партиям (лот). От каждой партии отбирается образец. Количество товара в лотах зависит от вида товара и является традиционным. Например, лот соболя – 10-30 шкурок, норки – до 300 шкурок, каракуля – до 500 шкурок. Каждому лоту присваивается номер, в порядке которого он будет продаваться с аукциона. После завершения сортировки выпускается каталог и рассылается определенным покупателям.

Аукционные торги бывают:

· с повышением цены (ведутся гласным и негласным способом). Надбавка на цену – 0,01-0,025% первоначальной цены;

· с понижением цены (голландский аукцион).

5. Торги – это метод заключения договоров купли-продажи или подряда, при котором покупатель (заказчик) объявляет конкурс для продавцов (поставщиков) на товар с заранее определенными характеристиками и после сравнения полученных предложений подписывает контракт с тем продавцом, который предложил товар на более выгодных для покупателя условиях. 

Покупатели, принявшие решение о размещении заказов через торги, создают тендерные комитеты, в состав которых входят технические и коммерческие эксперты и представители фирмы заказчика. 

Тендерные комитеты публикуют объявление о торгах, распространяют их условия между участниками, анализируют полученные предложения и принимают решение.

Условия торгов – это документы, содержащие порядок представления предложения, технические и коммерческие условия контракта, перечни гарантий и условия принятия решения.

Виды торгов:

1. Открытые торги – объявление о проведении таких торгов публикуются в специальных газетах и журналах. Поэтому такие торги называются публичными. Чтобы стать участником, покупатели должны выкупить условия у тендерных комитетов. Стоимость таких условий от нескольких десятков до нескольких сотен долларов.

2. Закрытые торги – приглашение к участию в таких торгах рассылаются наиболее известным поставщикам и подрядчикам. Получив такие приглашения, участники должны выкупить условия торгов. Стоимость условий варьируется от десятков тысяч до сотен тысяч долларов. Закрытые торги проводятся на поставку современного дорогостоящего оборудования и сложной подрядной работы, требующие высокой квалификации. Такие торги объявляются на поставку технологического оборудования, в т.ч. на условиях «под ключ», на проведение изыскательских и проектных работ, на сооружение комплектных, промышленных и других объектов.

Участники к установленным тендерным комитетом срокам готовят комплексное техническое и коммерческое предложение. С целью сохранения коммерческой тайны такие предложения передаются в последнюю минуту, т.е. в последний срок, когда еще принимаются предложения участников торгов.

Практические задания

Задача 1
Исходные данные:
• Продажная цена единицы товара в стране производителя -100 евро.
• Продажа товара осуществляется по схеме: производитель -> -> оптовая посредническая фирма в стране производителя (экспортера) -> оптовая посредническая фирма в стране импортера —> посредническая торгово-розничная организация -> покупатель.
•   Издержки по продвижению товара (транспортные расходы, реклама и прочие) каждой фирмы увеличиваются на 10% от предыдущей цены.
•   Таможенные платежи и налоги не учитываются.
•   Средняя рентабельность торговых предприятий 10%.
•   Соотношение национальной валюты и евро по официаль​ному курсу принимается на день расчета.
Рассчитать цену единицы продукции (розничная торговля) в национальной валюте.
 Задача 2
Разработать проект договора комиссии (основные разделы контракта) между отечественной и иностранной фирмой на peaлизацию отечественного товара за рубежом (наименование фирм, их местонахождение, товар, количество, величину вознагражде​ния и другие данные выбрать самостоятельно). 
Указать:
•  Необходимость  использования торговых посредников  во внешней торговле.

•  Характеристику видов посредников и их различия. 
•   Участие посредников как фактор повышения эффективно​сти внешнеторговых операций.
Задача 3 
Разработать проект договора поручения (основные разделы договора) между отечественным предприятием и иностранным торговым посредником на реализацию запасных частей к тракто​ру (наименование фирм, их местонахождение, величину возна​граждения и другие данные выбрать самостоятельно).
Темы для рефератов
1.    Причины, вызывающие необходимость использовать по​средников.    
 2.    Виды посреднических операций.                                   
3.    Виды торгово-посреднических фирм.
4.    Понятие и виды торгово-посреднических соглашений.
5.    Способы вознаграждения посредников.
Вопросы по экономическим терминам и категориям
Определите сущность следующих экономических катего​рий и терминов:
•   агентское соглашение; 
  •  внешнеторговый посредник;
•   брокер;                                           •  дилер;
•   дистрибьютор

   •   комиссионер






•   договор поручения

   •   договор консигнации

• коммивояжер   
•   договор с внешнеторговым посредником  •   консигнационные операции

•   договорная территория                     •   принципал

•   исключительное право
        •   поверенный

•   комиссионная торговля    •   маркет(супермаркет, гипермаркет)

•   комитент

 •   посреднические внешнеторговые операции

•   консигнатор                   •   торговый агент

•   торговый дом
Тест-контроль:
1. Укажите, в каких случаях прибегают к услугам посредни​ков при реализации товаров:           
- на рынках малой емкости;              
-при продвижении новых товаров;
-при отсутствии в стране-импортере собственной сбыто​вой сети; 
-когда   рынок   монополизирован   крупными   торгово-посредническими фирмами. 
2. Как называется посредник, находящийся в стране импор​тера, который получил исключительное право на закупку и продажу за свой счет определенного товара на опреде​ленной территории:
- импортная фирма; 
- дилер;
- дистрибьютор;
 -комиссионер;      
- товарный агент?                             
3. Как называется посредник, который не покупает продук​цию в свою собственность и не продает ее от своего име​ни, а оказывает содействие в заключении сделок от имени и за счет экспортеров: 
- комиссионер;
- торговый агент;                        
-сбытовой посредник 
- дилер; 
-дистрибьютор?                          
4. Посредник, который действует за свой счёт и от своего имени, называется:                      
-комиссионером;                                              
-торговым агентом;
-сбытовым посредником-дилером.
5.    Посредник, который покупает товары от своего имени, но п      за счет и по поручению комитента за оговоренное возна​граждение, называется:
-комиссионером;
-торговым агентом;
-сбытовым посредником - дилером;
-дистрибьютором.
6.    Оговорка об исключительном праве в посредническом со​глашении означает, что:
-экспортер имеет исключительные права на реализацию своей продукции; 

-посредник получает исключительное право на реализацию продукции экспортера;
-посреднику предоставляется исключительное право выбирать продукцию экспортера? 

16 Франчайзинг как метод развития международного бизнеса

Вопросы по теме:

1.   Виды франчайзинга, их характеристика.
2.   Взаимоотношения сторон по договору франчайзинга.
3.   Этапы разработки системы франчайзинга.
4.   Состав и содержание франшизных договоров.

 Франчайзинг – это контракт на передачу торговой марки и оказание постоянной помощи в ведении бизнеса (оказание технической помощи, подготовка кадров, менеджмент и т.д.) Термин «Франчайзинг» происходит от французского слова «franchise», что означает «льгота, привилегия», предполагающая  возможность использовать известную и популярную торговую марку

 Разновидностью международной торговли лицензиями является франчайзинг. Франчайзинг – система передачи или продажи лицензий на технологию и товарный знак. Продавец (франчайзер) не только передает покупателю (франчайзи) право на использование торговой марки, но и оказывает ему постоянную помощь в ведении бизнеса. Эта помощь выражается в оказании технических услуг, подготовке кадров и повышении их квалификации, управлении предприятием за определенную плату и т.д.

По существу, продавец и покупатель в этом случае действуют как вертикально интегрированная фирма, филиалы которой взаимосвязаны и производят для потребителя часть товаров и услуг. Особенно характерно это для комплексного франчайзинга, который предусматривает полное обеспечение дилера, включая маркетинг, руководство эксплуатацией предприятия, стандарты и контроль качества продукции.

Преимущества франчайзинга:

· сохранение у франчайзи статуса юридического лица и права собственности на принадлежащее ему имущество даже при фактическом превращении этого ранее независимого предприятия в своеобразную дочернюю фирму известной компании;

· возможность получения небольшой фирмой поддержки от франчайзера при обращении за кредитом в банк или при временных трудностях в расчетах с кредиторами (франчайзер может выступить поручителем);

· использование имиджа фирмы, уже завоевавшей авторитет у клиентов, гарантирует быстрое признание у клиентов;

· гарантированная помощь в менеджменте, маркетинге, исследованиях и разработках;

· бесплатная взаимная поддержка рекламой и осуществление помощи друг другу при осуществлении поставок сырья и компонентов, запчастей, сбыта готовой продукции.

Практические задания

Задача 1              
Исходные данные:                                    
Американская компания «Эксон» заключила контракт с рос​сийским предприятием о выпуске последним моторных масел для грузовых автомобилей под торговой маркой «Эксон».
Указать:
•  Франшизное предприятие сохраняет или теряет юридиче​скую и экономическую самостоятельность?
•  Основные принципы франчайзинга.
•  Какова степень заинтересованности сторон в использова​нии системы франчайзинга?
• Какие сведения должен представить потенциальный фран​чайзи на стадии переговоров?
•   Какие обязательства берет на себя работник фирмы франчайзи, имеющий доступ к коммерческой информации?
• Может ли товарный знак содержать в качестве элементов
флаг, герб государства, международных организаций?

• Имеет ли право франчайзер осуществлять постоянный контроль в течение всего периода франшизы за качеством ведения бизнеса франчайзи?
Задача 2
Исходные данные:
Российское предприятие «Смирновъ» заключило контракт с австрийской фирмой о выпуске алкогольной продукции под из​вестной торговой маркой.   
Указать:
•   Взаимоотношения сторон в договоре франчайзинга.
•   Основные условия франчайзингового договора (соглаше​ния), перечень разделов. Вознаграждение по договору франчайзинга. Основные обязанности партнеров.
Преимущества и недостатки франчайзинга для франчайзи и франчайзера. Этапы разработки системы франчайзинга.
Темы рефератов
1.   Франчайзинг как способ выхода на внешний рынок.

2.   Производственная франшиза, ее характеристика.
3.    Торговая франшиза, ее характеристика.
Вопросы по экономическим терминам категориям
Определите сущность следующих экономических катего​рий и терминов:
•    бренд;


•    производственный   франчайзинг;
•    деловой франчайзинг;   
•    знаки обслуживания;           
•   товарный знак;
•    эксклюзивное     право     на    
•   товарный франчайзинг;       реализацию продукции;  


•   фирменное наименование;

•    конверсионный     франчайзинг    
•   франчайзер;

•   франчайзи;      
•    плата франшизы;                   

•   франшиза.       
Контрольные вопросы 

1.   Сохраняет или теряет юридическую и экономическую са​мостоятельность франчайзинговое предприятие?        

2.   Чем обусловлен интерес к системе франчайзинга?
3.    Дайте характеристику производственному франчайзингу.
4.    Что представляет собой сервисный франчайзинг?       

5.   Перечислите основные принципы франчайзинга.
6.    Какова степень заинтересованности сторон в использова​нии системы франчайзинга?
7.    Может ли товарный знак содержать в качестве своих эле​ментов эмблемы флаг, герб государства, международных организаций?
17 Таможенно-тарифное регулирование внешнеэкономической деятельности
Вопросы по теме:

17.1.   Тарифные методы регулирования

17.2.   Таможенное регулирование

Внешнеэкономическая политика Республики Беларусь регулирует все формы внешнеэкономических связей и определяет режим их осуществления, включая экспорт и импорт товаров, услуг, капиталов, рабочей силы, движе​ния валюты и т.д. Государственное регулирование внешне​экономической деятельности включает систему мер, устанавливаемых государством в целях осуществления политики, основанной на использовании экономических и административных методов.

Эти меры определяют ограничения на ввоз и вывоз отдельных товаров и транспортных средств, установленные

исходя из соображений экономической безопасности страны: квотирование, лицензирование, установление минимальных и максимальных цен, обложения товаров таможенными

пошлинами, налогами, сборами при их перемещении через таможенную границу Республики Беларусь.

Система регулирования внешнеэкономической деятель​ности условно включает тарифные, нетарифные методы; валютное, таможенное, налоговое регулирование, а также поддержку отечественного товаропроизводителя.

Тарифное регулирование - это порядок формирования и применения таможенного тарифа, правила обложения товаров таможенными пошлинами (налогами, сборами) при их перемещении через таможенную границу Республи​ки Беларусь.

Основой тарифного регулирования является Закон «О таможенном тарифе», который определяет такие понятия, как таможенный тариф, пошлина, ставка [9].

Таможенный тариф - это свод ставок таможенных пошлин, применяемых к товарам, перемещаемым через таможенную границу Республики Беларусь, систематизи​рованный в соответствии с Товарной номенклатурой внеш​неэкономической деятельности. Таможенный тариф явля​ется инструментом торговой политики и государственного регулирования внутреннего рынка Республики Беларусь при его взаимодействии с мировым рынком.

Таможенная пошлина - специальный налог, которым облагается товар иностранного производства, ввозимый на таможенную территорию страны.

Таможенная ставка — величина таможенной пошлины. Ставки таможенных пошлин являются едиными и не подлежат изменению в зависимости от физических и юридических лиц, перемещающих товары через таможен​ную границу Республики Беларусь. Ставки ввозных тамо​женных пошлин определяются Советом Министров, они зависят от торгово-экономических отношений со странами мира, от социальной значимости товаров. Классификация таможенных пошлин: по направлению движения товара: импортные;

экспортные (используются крайне редко); транзитные; по способу установления ставок:

адвалорные, начисляемые в процентах к та​моженной стоимости облагаемых товаров; -    специфические, начисляемые в процентах к таможенной стоимости облагаемых товаров; комбинированные, объединяющие адвалорные и специфические пошлины. При таможенном оформлении конкретной партии товаров при​меняется та из двух ставок, которая больше. по направлению действия пошлин (см. раздел 1.2): преференциальные;

—    дискриминационные;

—    антидемпинговые;

по экономическому характеру:

—    фискальные;

—    протекционистские.

по сложности таможенных пошлин:

одноколонные (ставки одинаковые для всех стран);

—    многоколонные (ставки разные и зависимости от страны происхождения товара);

по времени действия:

—    постоянно действующие;

—    временные;

—    сезонные;

по назначению (см. раздел 1.2):

—    специальные;

-    компенсационные.

Таможенные пошлины устанавливаются исходя из таможенной оценки товара, так называемой таможенной стоимости товара.

Таможенная стоимость товаров — это разновидность стоимости товара. В ее определении участвуют продавец, покупатель и таможенные органы, на ее основе определя​ется величина таможенных платежей.

В таможенную стоимость включаются цена товара и расходы по доставке товара до границы Республики Бела​русь, понесенные покупателем.

Таможенная стоимость вывозимых товаров определяет​ся на основе цены сделки, т.е. цены, фактически уплачен​ной или подлежащей уплате за товар при продаже его на экспорт, с включением расходов, понесенных покупателем, но не включенных в фактически уплаченную или подлежа​щую уплате цену сделки, в том числе:

—  комиссионные и брокерские вознаграждения;

—  стоимость контейнеров и другой многооборотной тары;

—  стоимость упаковки, включая стоимость упаковоч​ных материалов и работ по упаковке;

—  соответствующая часть стоимости следующих това​ров и услуг, предоставленных покупателем продавцу бес​платно или по сниженной цене для производства или продажи на экспорт вывозимых товаров:

а) сырья, материалов, деталей, полуфабрикатов и других комплектующих изделий, являющихся составной частью вывозимых товаров;

б)   инструментов, штампов, форм и других подобных предметов, использованных при производстве вы​возимых товаров;

в)   вспомогательных материалов, израсходованных при производстве вывозимых товаров;

г)   инженерной проработки, опытно-конструкторских работ, дизайна, художественного оформления, эс​кизов и чертежей;

-  лицензионные и иные платежи за использование объектов интеллектуальной собственности, которые поку​патель прямо или косвенно должен осуществить в качестве условия покупки вывозимых товаров;

-  поступающую продавцу прямо или косвенно часть дохода от последующих перепродаж, передачи или исполь​зования покупателем товаров после их вывоза с таможен​ной территории Республики Беларусь;

-  налоги (за исключением таможенных платежей, уп​лачиваемых при таможенном оформлении), взимаемые на таможенной территории Республики Беларусь.

Заявляемая декларантом таможенная стоимость това​ра и представляемые им сведения, относящиеся к ее определению, должны основываться на достоверной, коли​чественно определяемой и документально подтвержденной информации.

Для заявления таможенной стоимости ввозимых това​ров применяются формы декларации таможенной стоимо​сти: ДТС-1 и ДТС-2.

Для подтверждения заявленной таможенной стоимости кроме декларации таможенной стоимости декларант дол​жен представить следующие документы:

-  учредительные документы лица, перемещающего то​вары;

—  договор, на основании которого осуществляется по​ставка товаров, и дополнительные соглашения к нему (если они предусмотрены);

—  счет-фактуру (инвойс) и банковские платежные докумен​ты или счет-проформу, а также другие платежные или бухгал​терские документы, подтверждающие стоимость товара;

—  транспортные и страховые документы,  если они имеются, в зависимости от условий поставки;

-  счет за транспортировку или официально заверенную калькуляцию транспортных расходов в случаях, когда транспортные расходы не были включены в счет-фактуру;

—  таможенную декларацию страны отправления (если она имеется).

По требованию таможенного органа в случае, если для подтверждения заявленной таможенной стоимости недо​статочно документов, декларант обязан представить необ​ходимые для этого дополнительные сведения. В качестве дополнительных сведений таможенным органом могут быть затребованы следующие документы:

—  упаковочные листы;

—  документы, касающиеся лицензирования любой пе​репродажи или использования товара, по маркировке или упаковке товара, на проведение его тестирования или инспектирования;

-  сертификат о происхождении товара, сертификат качества, безопасности и др.;

-  имеющие отношение к сделке контракты с третьими лицами;

-  счета за платежи третьим лицам в пользу продавца;

-  счета за комиссионные, брокерские услуги, имеющие отношение к сделке с оцениваемым товаром;

-  бухгалтерская документация;

-  лицензионные или авторские соглашения;

-  складские квитанции;

—  заказы на поставку;

-  каталоги, спецификации, прейскуранты цен (прайс-листы) фирм-изготовителей;

—  калькуляция фирмы-изготовителя на оцениваемый товар (если фирма согласна ее представить белорусскому покупателю);

— другие документы, которые могут быть использованы для подтверждения сведений, заявленных в декларации таможенной стоимости.

Исчисление таможенной стоимости производится в белорусских рублях, а декларируется в долларах США путем пересчета белорусских рублей в доллары по курсу, установленному Национальным банком Республики Бела​русь на дату принятия таможенной декларации для целей таможенного оформления, т.е. иностранная валюта (валю​та контракта) сначала пересчитывается в белорусские рубли, а затем в доллары США 

Таможенная стоимость товаров заявляется декларан​том таможенному органу при перемещении товара через таможенную границу. Контроль за правильностью опреде​ления таможенной стоимости товара осуществляется тамо​женным органом Республики Беларусь, производящим таможенное оформление товара.

Существуют следующие методы определения тамо​женной стоимости:

•   по цене сделки с ввозимыми товарами (основной метод определения таможенной стоимости) - стоимость, фактически уплаченная или подлежащая уплате за ввози​мый товар на момент пересечения им таможенной границы Республики Беларусь.

В цену сделки включаются следующие компоненты:

а) расходы по доставке товара до авиапорта, порта или иного места ввоза товара на таможенную территорию Республики Беларусь (стоимость транспортировки; расхо​ды по погрузке, выгрузке, перегрузке и перевалке товаров; страховая сумма);

б) расходы, понесенные покупателем (комиссионные и брокерские вознаграждения, стоимость контейнеров, сто​имость упаковки);

в)  лицензионные и иные платежи за использование объектов интеллектуальной собственности;

•   по цене сделки с идентичными товарами (под иден​тичными понимаются товары, одинаковые во всех отношениях с оцениваемыми товарами, в том числе по следующим признакам: физические характеристики; качество и репу​тация на рынке; страна происхождения; производитель);

•   по цене сделки с однородными товарами (под одно​родными понимаются товары, которые, хотя и не являются одинаковыми во всех отношениях, имеют сходные харак​теристики и состоят из схожих компонентов, что позволяет им выполнить те же функции, что и оцениваемые товары, и быть коммерчески взаимозаменимыми);

•   на основе вычитания стоимости - определение таможенной стоимости товара по методу оценки на основе вычитания стоимости производится в том случае, если оцениваемые, идентичные или однородные товары будут продаваться на территории Республики Беларусь без изме​нения своего первоначального состояния.

Из цены единицы товара вычитаются следующие ком​поненты:

а) расходы на выплату комиссионных вознаграждений;

б) суммы ввозных таможенных пошлин, налогов, сбо​ров и иных платежей, подлежащих уплате в Республике Беларусь;

в) обычные расходы, понесенные в Республике Беларусь на транспортировку, страхование, погрузочные и разгру​зочные работы;

•   на основе сложения стоимости — в качестве основы для определения таможенной стоимости товара принима​ется цена товара, рассчитанная путем сложения:

а) стоимости материалов и издержек, понесенных изго​товителем в связи с производством оцениваемого товара;

б) общих затрат, характерных для продажи в Респуб​лику Беларусь из страны вывоза товаров того же вида, в том числе расходов на транспортировку, погрузочные и разгру​зочные работы, страхование до места пересечения таможен​ной границы Республики Беларусь;

в) прибыли, обычно получаемой экспортером в резуль​тате поставки в Республику Беларусь таких товаров;

•  резервный метод применяется в случаях, если тамо​женная стоимость товара не может быть определена декларантом в результате последовательного применения выше​указанных методов определения таможенной стоимости товара 

С целью осуществления тарифных и нетарифных мер регулирования ввоза (вывоза) товаров на таможенную территорию Республики Беларусь используется понятие страна происхождения товара.

Страной происхождения товара считается страна, в которой товар был полностью произведен или подвергнут достаточной переработке:

а) полезные ископаемые, добытые на ее территории;

б) растительная продукция, выращенная или собран​ная на ее территории;

в) живые животные, родившиеся и выращенные в ней;

г) продукция, полученная в этой стране от выращенных и ней животных;

д) произведенная в ней продукция охотничьего, рыбо​ловного и морского промыслов;

е) продукция морского промысла, добытая в Мировом океане судами данной страны;

ж) вторичное сырье и отходы, являющиеся результатом производственных и иных операций, осуществляемых в данной стране;

з) продукция высоких технологий, полученная в откры​том космосе [9].

В зависимости от страны происхождения в отношении товаров, перемещаемых через таможенную границу на условиях взаимности или в одностороннем порядке, приме​няются тарифные льготы (тарифные преференции). Тарифные преференции могут предоставляться: - в виде освобождения от обложения таможенной пошлиной;

—  в виде снижения ставки таможенной пошлины;

—  в установлении тарифных квот на преференциальный ввоз (вывоз) товара 

Для подтверждения страны происхождения товара при ввозе товара на таможенную территорию Республики Беларусь необходимо представить сертификат о происхожде​нии товара:

—  на товары, происходящие из стран, которым Респуб​лика Беларусь предоставляет преференции;

-  на товары, ввоз которых из данной страны регулиру​ется количественными ограничениями, если это предусмот​рено международными соглашениями.

Преференции распространяются на ввозимые на тамо​женную территорию Республики Беларусь отдельные товары, происходящие из развивающихся стран. Тарифные преферен​ции предоставляются в виде снижения ставок таможенных пошлин на 25%, а в отношении отдельных товаров, проис​ходящих из наименее развитых стран, - в виде освобождения - от обложения таможенными пошлинами.

Перечень товаров, по которым снижены ставки тамо​женных пошлин или которые полностью освобождены от обложения таможенной пошлиной, происходящих из раз​вивающихся и наименее развитых стран, указан в Прило​жении 1.

Преференциальный режим в отношении данных това​ров применяется независимо от предоставления той или иной стране (территории) режима наиболее благоприятствуемой нации в торгово-экономических отношениях.

        17.2. В Республике Беларусь осуществляется единая тамо​женная политика, являющаяся составной частью внутрен​ней и внешней политики Республики Беларусь.

Целями таможенной политики Республики Беларусь являются обеспечение наиболее эффективного использова​ния инструментов таможенного контроля и регулирования товарообмена на таможенной территории, участие в реализа​ции торгово-политических задач по защите белорусского рынка, стимулированию развития национальной экономики, содействию в проведении структурной перестройки и других задач экономической политики Республики Беларусь.

Основными средствами реализации таможенной политики Республики Беларусь являются:

-  установление тарифных и нетарифных мер государ​ственного таможенного регулирования;

-  осуществление государственного таможенного конт​роля таможенными органами Республики Беларусь;

— участие Республики Беларусь в таможенных союзах и иных формах интеграции экономических связей с други​ми государствами.

Основными нормами и правовыми актами, регламентирующими таможенное законодательство, являются

Таможенный кодекс Республики Беларусь, Закон Респуб​лики Беларусь «О таможенном тарифе», которые определя​ют правовые, экономические и организационные основы таможенного дела и направлены на защиту экономического суверенитета и экономической безопасности Республики Беларусь, развитие внешнеэкономических связей Респуб​лики Беларусь, обеспечение защиты прав граждан, субъек​тов хозяйствования и иных юридических лиц и соблюдение ими обязанностей в области таможенного дела [2].

Общее управление таможенным делом осуществляет Президент Республики Беларусь.

Республиканским органом государственного управле​ния, осуществляющим непосредственное руководство та​моженным делом в Республике Беларусь, является Госу​дарственный таможенный комитет Республики Беларусь. Таможенные органы Республики Беларусь выполняют следующие основные функции:

-  участвуют в разработке таможенной политики Рес​публики Беларусь и реализуют эту политику;

-  обеспечивают соблюдение законодательства, конт​роль за исполнением которого возложен на таможенные органы Республики Беларусь;

-  принимают меры по защите прав и интересов граж​дан, предприятий, учреждений и организаций при осуще​ствлении таможенного дела;

-  обеспечивают в пределах своей компетенции эконо​мическую безопасность Республики Беларусь, являющую​ся экономической основой суверенитета Республики Бела​русь;

-  защищают экономические интересы Республики Бе​ларусь;

-  применяют средства таможенного регулирования тор​гово-экономических отношений;

-  взимают таможенные пошлины, налоги и иные тамо​женные платежи;

-  участвуют в разработке мер экономической политики в отношении товаров, перемещаемых через таможенную границу Республики Беларусь, реализуют эти меры;

-  обеспечивают соблюдение разрешительного порядка перемещения товаров и транспортных средств через тамо​женную границу Республики Беларусь;

-  осуществляют меры по защите прав на объекты интеллектуальной собственности при перемещении това​ров через таможенную границу Республики Беларусь;

-  ведут борьбу с контрабандой, административными таможенными правонарушениями, пресекают незаконный оборот через таможенную границу Республики Беларусь наркотических средств, оружия, предметов художествен​ного, исторического и археологического достояния Респуб​лики Беларусь и зарубежных стран, объектов интеллекту​альной   собственности,   видов   животных   и   растений, находящихся  под  угрозой  исчезновения,  их  частей  и дериватов, других товаров, а также оказывают содействие специальным органам в борьбе с международным террориз​мом, организованной преступностью и в пресечении неза​конного вмешательства в аэропортах Республики Беларусь в деятельность международной гражданской авиации;

—  осуществляют и совершенствуют таможенный конт​роль и таможенное оформление, создают условия, способ​ствующие ускорению товарооборота через таможенную границу Республики Беларусь;

-  ведут таможенную статистику внешней торговли и специальную таможенную статистику;

-  ведут Товарную номенклатуру внешнеэкономической деятельности;

-  содействуют развитию внешнеэкономических связей, осуществлению мер по защите государственной безопасно​сти, общественного порядка, нравственности, жизни и здоровья граждан, защите животных и растений, охране окружающей природной среды, защите интересов отече​ственных потребителей ввозимых товаров;

—  осуществляют контроль за вывозом стратегических и других жизненно важных для интересов Республики Бела​русь материалов, а также валютный контроль в пределах своей компетенции;

-  обеспечивают выполнение международных обяза​тельств Республики Беларусь в части, касающейся тамо​женного дела; участвуют в разработке международных договоров Республики Беларусь, затрагивающих таможен​ное дело; осуществляют сотрудничество с таможенными и иными компетентными органами иностранных государств, международными организациями, занимающимися вопро​сами таможенного дела;

-  проводят исследовательские работы и консультиро​вание в области таможенного дела, осуществляют подго​товку, переподготовку и повышение квалификации специ​алистов в этой области для государственных органов, предприятий, учреждений и организаций;

— обеспечивают в установленном порядке Президента, Парламент, Правительство Республики Беларусь, иные государственные органы, предприятия, учреждения, орга​низации и граждан информацией по таможенным вопросам;

- реализуют единую финансово-хозяйственную поли​тику, развивают материально-техническую и социальную базу таможенных органов, создают необходимые условия труда для работников этих органов.

В целях таможенного регулирования устанавливаются таможенные режимы.

Таможенный режим - совокупность положений, опре​деляющих статус товаров и транспортных средств, переме​щаемых через таможенную границу для таможенных це​лей, таможенные режимы устанавливаются в зависимости от цели пересечения товарами таможенной границы.
Практические задания

Задача 1 

Расчет таможенных платежей при ввозе товара  на территорию страны
Исходные данные:
•   Товар - ковровое покрытие 100 кв. м.
• Таможенная стоимость товара (ТС) = 500 евро.
•  Ставка таможенной пошлины (импортной) комбинированная: 10%, 0,2 евро/кв. м.
•  Ставка налога на НДС (при ввозе товара) h = 18%.
• Сборы за таможенное оформление 0,15% от таможенной стоимости товара.
Произвести расчет таможенных платежей при ввозе товара на территорию страны.
Задача 2
Используя документы «Товарная номенклатура внешнеэко​номической деятельности (ТН ВЭД)» и «Алфавитно-предметный указатель (к Товарной номенклатуре внешнеэкономической дея​тельности и Пояснениям ТН ВЭД)», указать код следующих то​варов:
•  Джемпер трикотажный из хлопка.
•  Диск для звуковоспроизводящих устройств с системой ла​зерного оптического считывания (компактный диск).
•  Коляска детская.
•  Конфеты шоколадные с начинкой.
•   Косметические средства для макияжа глаз.
•  Малина консервированная для кратковременного хранения.
•  Часы со светящимся циферблатом и стрелками.
•  Юбка – брюки трикотажная женская.
Задача 3
 Исходные данные:
На пункт таможенного досмотра доставляются товар и сле​дующие сопроводительные документы:
•  Счет-фактура (инвойс).
•  Товаросопроводительные документы.
•  Сертификат происхождения.                                           
•  Банковские документы.                       
•  Внешнеторговый контракт. 
•  Контракты с третьими лицами, имеющими отношение к до​говору.
•  Счета за платежи с третьими лицами в пользу продавца.
•  Копия экспортной ГТД страны отправки
•  Счета за комиссионные услуги.             
•  Прайс-листы изготовителя.                             
•  Документ о затратах на погрузку, разгрузку, транспорти​ровку и страхование.
•  Плата за использование объектов интеллектуальной собст​венности.
•  Бухгалтерская документация.
•  Калькуляция фирмы-изготовителя. 
•  Лицензионное соглашение.              

•  Сведения, указанные в документах, не вызывают сомнения в их достоверности у работников таможенных органов.
Указать:                                                       

• Какой метод расчета таможенной стоимости товара будет использован?
• Какие существуют методы определения таможенной стои​мости товара?                                 
Задача 4        

Расчет таможенной пошлины при применении  комбинированной ставки   
Исходные данные:                                 
•  Товар - спортивная обувь для баскетбола.

•  Страна происхождения - Болгария.      
•  Код товара по ТН ВЭД - 6404 11 000 0.
•  Количество товара - 300 пар.
•  Таможенная стоимость товара - 32 650 000 руб.
•  Ставка ввозной таможенной пошлины - 15% плюс 0,7 евро за пару.
•  Официальный курс евро равен 2 575 руб. (на день пересе​чения таможенной границы).
Произвести расчет таможенной пошлины при применении комбинированной ставки «ставка в процентах плюс ставка в евро за единицу товара».                                          
Вопросы по экономическим терминам и категориям
Определите сущность следующих экономических категорий и терминов:
•  адвалорная ставка;
                          •  специфическая ставка;

•  акциз; 
                                        •  система преференций;

•  антидемпинговая пошлина; 
           •  сертификат;
•  гармонизированная  система          •  страна происхождения това​ров;
•  описания и кодирования то​варов; 
•  таможенная пошлина;
•  комбинированная ставка; 
     •  таможенная стоимость товара;

•  методы   определения   тамо​женной     стоимости товара;

•  таможенное оформление;

•  таможенные льготы;

•  многоколонная пошлина; 

•  таможенные платежи;

•  налог на добавленную стои​мость; 
•  таможенные сборы;
•  одноколонная пошлина; 

•  таможенный режим;

•  протекционистская пошлина; 

•  таможенный тариф;

•  система налогообложения   то​варов  при  пересечении  гра​ницы;


•  тарифная ставка;

•  тарифное регулирование;
•  товарная номенклатура    внеш​неэкономической деятельности.
Темы для рефератов
1. Экономическая роль и функции тарифов. 

2. Гармонизированная система описания и кодирования то​варов как основа для построения таможенных тарифов. 

3. Тарифные инструменты торговой политики государства. 

4. Методы определения таможенной стоимости товаров. 

5. Налогообложение при перемещении товара через тамо​женную границу.
Расчет таможенной пошлины, акциза, НДС для ввозимых товаров
Контрольные вопросы
1.    Как классифицируются таможенные пошлины?
2.    Как определяется таможенная стоимость товаров?
3.    Какова экономическая роль тарифов?
4.    Каковы функции таможенных органов в области тамо​женно -тарифного регулирования внешнеэкономической деятельности?
5.    Охарактеризуйте методы определения таможенной стои​мости товаров.
6.    Укажите виды ставок таможенного тарифа.
7.    Какой принцип лежит в основе взимания НДС по импор​тируемым товарам?
18 Международные перевозки
Вопросы по теме:

1. Организация международных перевозок и оформление

сопроводительных документов. Особенности продвижения

товаров через границу Республики Беларусь

2. Сущность и виды международных транспортных операций
1. Организация международных перевозок и оформление

сопроводительных документов. Особенности продвижения

товаров через границу Республики Беларусь

Перевозки грузов и пассажиров между двумя и более странами в отличие от перевозок в пределах одной страны (внутренних перевозок) называются международными перевозками или международными сообщениями.

Оба эти термина равнозначных, однако предпочтение следует отдать первому. поскольку он применяется в международных сообщениях.

Международным перевозкам присущи два основных признака:

во-первых, они осуществляются между двумя и более странами:

во-вторых, их выполнение регулируется условиями, установленными международными соглашениями.

Первый признак следует из особенностей международного транс порта, которая состоит в наличии иностранного элемента: перевозка выполняется за границу. При этом возникают специфические вопросы транспортного характера, отличающие международные перевозки от внутрифирменных.

Второй признак связан со спецификой правовых отношений при международных перевозках. Поступление грузов и пассажиров на территорию иностранного государства может осуществляться в двух раз личных юридических ситуациях: при наличии двустороннего или международного соглашения о международном сообщении либо при его отсутствии.

В обслуживании международной торговли между странами, отделенными друг от друга морями и океанами, незаменим морской транспорт, который является наиболее универсальным и эффективным средством доставки больших масс грузов на дальние расстояния. Этот вид транспорта обеспечивает перевозки более 60% объема международной торговли.

Серьезным конкурентом морскому транспорту в межконтинентальных перевозках ценных грузов в последние десятилетия стал воз душный транспорт. Железнодорожный, речной и автомобильный транспорт широко используется в основном во внутриконтинентальной внешней торговле, а также при перевозках экспортных и импортных грузов по территории стран-продавцов и стран-покупателей. Важную роль играют трубопроводные системы в международной торговле нефтью и газом.

Для осуществления международных перевозок необходимо составление транспортной документации, отвечающей определенным требованиям. Транспортная документация является доказательством договора перевозки. — определяет ее условия, выполняет такие важные функции, как расчетная и учетная. Особенность транспортных документов на грузы международного сообщения состоит в том, что по содержанию и форме они должны обеспечивать выполнение таможенных, административных и других необходимых процедур в странах следования груза.

При перевозке грузов железнодорожным, автомобильным, воз душным и внутренневодным транспортом оформляется соответствующая накладная, при морских и внутренневодных перевозках — коносамент.

Накладные имеют определенную форму и содержание, которые установлены международными соглашениями, международными транспортными организациями или национальным правом.

Коносамент не имеет твердо предписанной формы, а установлен лишь перечень его минимальных реквизитов.

Накладная, как правило, оформляется грузоотправителем. Отдельные сведения (например, о стоимости транспортировки) вносятся в нее при участии перевозчика. Составление коносамента является обязанностью перевозчика.

По территории Республики Беларусь осуществляется ежедневно множество международных перевозок и естественно они проходят через таможенную границу страны.

Установленный порядок перемещения товаров через таможенную границу направлен на обеспечение соблюдения государственных интересов Беларуси, исполнения норм государственного регулирования внешнеэкономической деятельности, ведения таможенной статистики, взимания таможенных пошлин и иных видов таможенных платежей, а также на гармонизацию процедур таможенного оформления в соответствии с принятыми в международной практике таможенного дела стандартами.

Перемещение товаров через таможенную границу Республики Беларусь может быть осуществлено при условии декларирования товаров и их таможенного оформления в соответствии с определенными таможенными режимами. Такой порядок распространяется на любые товары, перемещаемые через таможенную границу Республики Беларусь со всеми сопредельными государствами любым видом транспорта и любым способом.

Таможенный режим — это совокупность правовых положений, предусмотренных нормативно-правовыми документами и определяющих статус товаров и транспортных средств, перемещаемых через таможенную границу.

Перемещение товаров и транспортных средств через таможенную границу Республики Беларусь производится в соответствии с их таможенными режимами в порядке, предусмотренным таможенным кодексом.

В целях таможенного регулирования устанавливаются следующие виды таможенных режимов:

1) выпуск для свободного обращения;

2) реимпорт;

3) транзит;

4) таможенный склад;

5) магазин беспошлинной торговли;

б) переработка на таможенной территории;

7) переработка под таможенным контролем;

 8) временный ввоз (вывоз);

9) свободная таможенная зона;

10) свободный склад;

11) переработка вне таможенной территории;

12) экспорт;

13) реэкспорт;

14) уничтожение;

15) отказ в пользу государства.

Таким образом, пределы прав лица по распоряжению находящимися в его владении товарами, ввезенными на территорию Республики Беларусь или вывозимые за ее пределы, определяются соответствующим таможенным режимом, который устанавливается таможенными органами Республики Беларусь в соответствия с заявлением этого лица.

2. Сущность и виды международных транспортных операций

В типичных случаях процесс доставки товара в международной торговле включает, прежде всего, его перевозку от внутреннего пункта производства А до пограничного пункта (порта) Б страны-продавца; далее международную транзитную или морскую перевозку от пункта Б до по граничного пункта (порта) В страны-покупателя (если страны-партнеры не имеют общей сухопутной границы); и наконец, транспортировку от пункта В до внутреннего пункта потребления товара Г (см. рис. 1).

    А                             Б                                В                                       Г
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Рис. 18.1. Путь доставки товара в международной торговле

Под транспортными операциями в их непосредственном значении понимается обеспечение перевозки груза на участках А—Б, Б—В и В—Г. Транспортные операции осуществляются по договору грузовладельцев с перевозчиками соответствующих видов транспорта общего пользования. К транспорту общего пользования относятся перевозные средства и постоянные устройства, принадлежащие транспортным организациям и представляемые по договорам грузовладельцев.

Транспортные операции считаются международными, если они связаны с перемещением внешнеторговых грузов на внешних относительно страны-продавца и страны-покупателя участках маршрута перевозки (Б—В). Правоотношения, возникающие между отправителями и получателями грузов друг с другом и с  перевозчиками в таких транспортных операциях, имеют международный характер.

Международные транспортные услуги продаются и покупаются на международных транспортных рынках. Цены транспортных услуг и другие условия их предоставления перевозчиками в одних случаях являются предметом переговоров между заинтересованными сторонами, в других — устанавливаются самими перевозчиками.

Таким образом, услуги по перевозкам грузов и пассажиров являются предметом купли-продажи на различных международных транс портных рынках. Страны участвующие в международных экономических связях, продавая и покупая через свои грузовладельческие, транспортные, туристические и другие организации транспортные услуги, осуществляют их экспорт и импорт.

Темы для реферативных выступлений     
1.   Основное содержание процесса доставки товаров. 
2.   Основное содержание концепции логистики.        
3.   Технико-экономические   особенности   отдельных видов транспорта.
4.   Транспортно-экспедиторские операции с грузами
5.   Транспорт и его использование в условиях рынка. 
Практические задания

Задача 1 

Исходные данные:

Отечественное транспортное предприятие приобрело у стра​ховой компании «зеленую карту» (международный страховой сертификат для транспортного средства, осуществляющего меж​дународные перевозки).
•   На территории страны пребывания, в которой действует ~~    «зеленая карта», произошло дорожно-транспортное происшествие.
 Указать:
•   Какие  необходимо   выполнить действия,  если  владелец транспортного средства стал участником ДЦП.
•   Можно ли подписывать любые документы, если Вы не знаете языка страны пребывания.
•   Можно ли отдавать кому-либо оригинал «зеленой карты»?
•   Можно ли делать заявление о принятии на себя ответст​венности за происшествие?
•   За чей счет оплачивается страховая сумма пострадавшему.
Задача 2

 Исходные данные:

 выбираемые самостоятельно характер то​вара, вид транспорта, страна отправки и назначения товара и другие необходимые данные.
Разработать   транспортные   условия   в   договоре   купли-продажи товара:                          -^ • Порядок перевозки груза.
•   Пункт погрузки и разгрузки.
•   Сроки погрузки и выгрузки,   

•   Порядок оплаты.                
•   Наименование портов, станций, пунктов перегрузки (при смешанном виде транспорта).
•   Порядок  информирования  покупателя  о  подходе транс​портного средства.
•   Сопровождающие документы.   
Указать,

 как содержание транспортных условий контракта зависит от следующих факторов:
•   базисного условия поставки;
•   вида транспорта и способа доставки;                         
•   транспортной специфики товара.                                  
Задача 4
Исходные данные:
Отечественное предприятие по добыче калийных удобрений экспортирует свою продукцию в Китай.
• Для транспортировки калийных удобрений выполняются следующие операции:                           
- фрахтование морского судна;

- стивидорные операции;       
- бункерные операции;           
- страховые операции;            
- транспортно-экспедиционные
Указать:
•   Сущность каждой из вышеназванных операций.
•   Какие основные транспортные условия включает договор купли-продажи товаров.
•   Как зависит выбор транспортного средства от характера ч'лт   товара
•   Как называется документ, содержащий условия договора морской перевозки и определяющий взаимоотношения пе​ревозчика и грузовладельца в процессе транспортировки.
Задача 5
Исходные данные:
Отечественное предприятие импортирует зерно (твердые сор​та пшеницы) из Канады, зафрахтовав морское судно.      
Заполнить реквизиты коносамента: 
•   Наименование судна.                    
•   Наименование перевозчика.    
•   Порт выгрузки. 
•   Отправитель,   
•   Получатель
•   Платеж за перевозку.    
•   Наименование груза, его маркировка. 

•   Время и место выдачи коносамента.
Необходимые данные выбрать самостоятельно.
Задача 6
Исходные данные:
Отечественное предприятие экспортирует автомобильным транспортом за рубеж товар собственного производства (метал​лорежущие станки).
•  Экспедитор, сопровождающий товар, имеет следующие до​кументы при пересечении товаром таможенной границы:
- CMR.
- Книжка МДП (CARNET TIR). 

-INVOICE.
- Внешнеторговый контракт;   

- Паспорт сделки.
- Спецификация.
- Грузовая таможенная декларация. 
- Сертификат происхождения.
- Сертификат качества.
- Упаковочный лист.
- Страховой полис.
Указать:
•  Назначение вышеперечисленных документов.
•  Все ли необходимые для пересечения таможенной границы сопроводительные документы указаны?
•   Какие факторы необходимо учитывать при выборе транс​портного средства?
•   Какова роль посредников в транспортном деле?
•  Какие транспортные операции считаются международными?
Задача 7    

Исходные данные

Виды транспорта (рис. 18.2)

Указать:
• Преимущества и недостатки отдельных видов транспорт​ных средств.
• Оптимальные условия  применения  каждого  вида транс​портных средств во внешнеэкономической деятельности.
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Вопросы по экономическим терминам и категориям
Определите сущность следующих экономических катего​рий и терминов:
•   вес брутто;                          •    получатель;
•   вес нетто;                            •   терминал;
•   коносамент,                        •   транспорт;
•   линейное судоходство;     •    транспортные услуги;
•   логистика;                          •    транспортная   составляющая      в цене;        
•   отправитель;                          


 
•   перевозчик;                        •   чартер.          

Контрольные вопросы
1.    Что такое «транспортная составляющая» и какова ее роль в определении цены доставки товаров?
2.    Каковы возможности различных видов транспорта в обес​печении перевозки грузов в срок и без потерь?
3.    Какие факторы необходимо учитывать при выборе транс​портного средства?
4.    Какие документы необходимы при перевозке грузов раз​личными видами транспорта?
5.    Как зависит выбор транспортного средства от характера товара?
6.    Что включает в себя понятие «логистика»?
РАЗДЕЛ 3. УПРАВЛЕНИЕ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ
19. Международные организации и их роль в регулировании внешнеэкономической деятельности
Вопросы по теме:
19.1 Необходимость регулирования  ВЭД на межгосударственном уровне

19.2. Роль международных организаций в регулировании ВЭД

19.3.  Специализированные экономические организации
19.1.Необходимость регулирования международных экономических отношений на межгосударственном уровне

Многостороннее регулирование мировой торговли на межгосударственном уровне оказывает все более заметное влияние на условия осуществления торгово-экономических и производственно-технических связей между странами, на их объем и структуру.

Многостороннее регулирование является органической составной частью механизма мировой торговли. Оно выступает как средство, содействующее обмену материальными ценностями и услугами, производственно-техническими знаниями и опытом между национальными производителями-экспортерами товаров и услуг. Организационными формами многостороннего регулирования межгосударственных торгово-экономических отношений являются международные экономические организации.

Межгосударственное регулирование международных отношений – это совокупность добровольно принимаемых на себя различными странами обязательств и общих правил действия в сфере мирохозяйственных связей. Главной задачей межгосударственного регулирования МЭО является разработка условий международного сотрудничества, правовых норм, на основании которых страны строят свои взаимоотношения и предоставляют друг другу определенные льготы в сфере экономического сотрудничества.

Объектами межгосударственного регулирования выступают различные формы МЭО. Субъектами межгосударственного регулирования являются национальные государственные органы, международные межправительственные организации. Международные экономические организации играют особую роль в регулировании международных экономических отношений, так как обладают наднациональными полномочиями, т.е. совокупностью структурных, функциональных и процедурных особенностей, определяющих их приоритетный характер по отношению к государствам – членам.

Межгосударственное регулирование МЭО осуществляется в рамках различных международных соглашений (двусторонних, многосторонних, международных), конференций, союзов, ассоциаций, переговоров, встреч на правительственном уровне, форумов и дипломатии. Инструментами межгосударственного регулирования МЭО являются: торговые договоры, соглашения об экономическом техническом сотрудничестве, соглашения о финансовой помощи, конвенции, резолюции, руководства и типовые контракты.

Необходимость межгосударственного регулирования МЭО, создание специальных наднациональных органов регулирования предопределено следующими процессами:

· рост производства и развитие коммуникаций в международном масштабе (как результат, с середины 19 века было создано более 500 международных организаций, среди которых Всемирный почтовый союз, Международный союз электросвязи, Всемирная организация интеллектуальной собственности и т.д.);

· углубление МРТ, международной специализации и кооперирования производства;

· интенсивное развитие всех форм МЭО;

· процессы региональной экономической интеграции;

· обострение глобальных проблем современности (проблемы окружающей среды, борьба с эпидемиями, с международным терроризмом и распространением наркотиков и т.д.). Особенно необходим международный контроль за безопасностью, включая мирное использование ядерной энергии и выполнение соглашений о разоружении;

· обострение проблем международного долгового кризиса;

· изменения в странах «третьего мира». Решение проблем развивающихся стран потребовало функционирования системы наднациональных органов регулирования.

Роль международных организаций в регулировании МЭО

Международные организации можно разделить на две группы:

· универсальные: ООН, ВТО, ОЭСР;

· региональные, которые создаются в рамках интеграционных объединений: КЕС, АТЭС и т.д.

Существенную роль в межгосударственном регулировании МЭО играет Организация Объединенных Наций (ООН), в которую входят 185 стран. Среди организаций ООН, непосредственно связанных c экономической деятельностью, следует упомянуть Экономический и социальный совет ООН (ЭКОСОС), Конференцию ООН по торговле и развитию (ЮНКТАД), Организацию ООН по промышленному развитию (ЮНИДО), Продовольственную и сельскохозяйственную организацию (ФАО) и др.

ООН – самая крупная, универсальная и наиболее авторитетная международная организация, призванная заниматься главными политическими проблемами, волнующими человечество. Политическая деятельность ООН находится в неразрывной связи с экономическими и социальными задачами, непосредственно связанными с мировой политикой.

Наиболее известными специализированными учреждениями ООН являются Международный валютный фонд (МВФ) и группа Всемирного банка, в которую входят Международный банк реконструкции и развития (МБРР), Международная финансовая корпорация (МФК), Международная ассоциация развития (MAP) и Международное агентство по гарантированию инвестиций (МИГА). Также при ООН действуют специализированные органы, например, Конференция ООН по торговле и развитию (ЮНКТАД), Комиссия ООН по праву международной собственности (ЮНСИТРАЛ) и др.

В МВФ входит 182 страны. Капитал Фонда складывается за счет взносов стран-членов. Каждое государство имеет в нем свою квоту, которая устанавливается в зависимости от удельного веса страны в мировой экономике и торговле. Наибольшими квотами располагают: США – 18,25%, Германия и Япония – по 5,67, Великобритания и Франция – по 5,10, Россия – 2,97. Квота страны определяет число ее голосов при принятии решений в Совете управляющих МВФ, а также возможность пользоваться ресурсами Фонда.

Первоначально МВФ был предназначен для финансовой поддержки развитых стран, регулирования их платежных балансов и поддержания стабильности их валютных курсов. 
В 1947-1976 гг. 60,6% кредитов МВФ получили промышленно развитые страны Запада. С 70-х гг. акценты в деятельности МВФ сместились с проблем платежного баланса на стабилизационные программы (программы оздоровления экономики). Основными заемщиками Фонда стали развивающиеся страны (92% всех кредитов МВФ). Наиболее крупные суммы кредитов МВФ получили (в порядке убывания) Мексика, Россия, Республика Корея, Аргентина, Индия, Великобритания, Бразилия, Индонезия, Филиппины и Пакистан.

Всемирный банк предназначен для кредитования экономики развивающихся стран. Но в отличие от обычных коммерческих банков, он оказывает техническую помощь, консультирует, как выгоднее использовать кредиты, и всячески содействует капиталовложениям в экономику этих стран. Тем не менее, функции институтов Всемирного банка несколько отличаются друг от друга.

Целями МБРР является: предоставление гарантий по частным иностранным капиталовложениям с целью их стимулирования; прямое участие в осуществлении заграничных капиталовложений, содействие развитию международной торговли.

Чтобы вступить в МБРР, страна сначала должна стать членом МВФ. Средства банка складываются из уставного капитала, образованного путем подписки стран-членов, заемных средств, которые он черпает на мировом рынке ссудных капиталов посредством выпуска облигаций, и доходов от собственной деятельности. Количество голосов в органах МБРР определяется паем в его уставном капитале. Самое большое число голосов в Совете управляющих МБРР имеют США – более 17%, а все страны «Большой семерки» – около 45%.

МБРР, в отличие от МВФ, нацелен на стимулирование международного потока средне– и долгосрочных инвестиций, содействие реконструкции и развитию экономики. Около 75% всех ссуд МБРР идет на кредитование конкретных проектов – от школ до электростанций и промышленных предприятий – в развивающихся странах и в странах с переходной экономикой. В последнее время Всемирный банк направляет часть кредитов на цели структурной адаптации экономики (финансирование изменений в хозяйстве той или иной страны, чтобы сделать его рыночно ориентированным), причем банк дает кредиты только тем государствам, которые осуществляют стабилизационные программы, одобренные МВФ.

Международная финансовая корпорация (МФК) образована в 1956 г. Ее основная цель – мобилизация национальных и иностранных капиталов для развития частного предпринимательства в развивающихся странах.

Международная ассоциация развития (MAP) была создана в 1960 г. для оказания помощи наименее развитым странам. Она предоставляет им беспроцентные и сверхдолгосрочные ссуды из средств, внесенных богатыми странами.
Международное агентство по гарантированию инвестиций (МИГА), основанное в 1968 г., предоставляет инвесторам гарантии от некоммерческих рисков (валютные ограничения, национализации и экспроприации, вооруженные конфликты и революции и т.п.).

Республика Беларусь является членом ООН, а также многих специализированных учреждений данной организации (ЮНЕСКО, ВОЗ, ВМО, ВОИС, МОТ, ЮНИДО, ВПС, МСЭ, ИКАО, МВФ).

Республика поддерживает последовательную политику ООН в области поддержания международного мира и безопасности, в области укрепления и развития существующих международных режимов по предотвращению распространения оружия массового уничтожения, сокращения и ликвидации его имеющихся арсеналов.

С июля 1992 года Республика Беларусь стала членом Международного валютного фонда. Квота республики в МВФ составляет 280,4 млн. СДР (около 373 млн. дол. США), или 0,19% от обшей квоты, которая впоследствии была увеличена до 
386,4 млн. СДР (около 542,1 млн. дол. США).

С 1993 года Беларусь трижды пользовалась ресурсами Фонда для поддержки программы экономических реформ правительства. Общий объем кредитов и займов, предоставленных по состоянию на конец июня 1998 года, составил 184,4 млн. СДР. МВФ оказал Беларуси техническую помощь в ряде областей, включая государственные расходы, налогообложение и таможенную сферу, наблюдение за работой банков, денежную политику и организацию деятельности Национального банка, а также ведение финансовой статистики (платежный баланс, денежный, банковский и реальный секторы экономики).

Предоставляемые кредиты в основном направлялись в финансово-кредитную сферу. В 1993 году белорусское правительство подписало с МВФ соглашение о предоставлении займа в размере 200 млн. дол. США по линии фонда системных трансформаций для улучшения платежного баланса. Первый транш данного кредита поступил в августе 1993 года в размере 70,1 млн. СДР, что было на тот момент эквивалентно 98 млн. дол. США. Он предназначался на улучшение платежного баланса республики. Срок его погашения составил 10 лет; мораторий на выплату основного долга – 4,5 года, процентная ставка – 5,67% (плавающая). Средства кредита пошли на закупку то​почного мазута, автомобильного бензина и дизельного топлива, медицинского оборудования, а также частично использованы для обеспечения своевременных расчетов с Россией за поставляемый сжиженный газ и поддержания обменного курса белорусского рубля.

В 2001 г. в республике реализовывалась шестимесячная Программа мониторинга Фондом (ПМФ), служащая основой для перехода к механизму «стэнд-бай». В настоящее время возобновление программы «стэнд-бай» можно рассматривать как основную тему переговоров с МВФ. Выполнены все целевые показатели в денежно-кредитной сфере и практически все структурные контрольные показатели.

Республика Беларусь также тесно взаимодействует с группой Всемирного банка (МБРР, МФК, МАГИ, МАР) и другими международными организациями.

В регулировании международной торговли товарами и услугами особую роль играет Всемирная торговая организация (ВТО), которая с 1 января 1995 г. пришла на смену Генеральному соглашению о тарифах и торговле (ГАТТ). В настоящее время членами ВТО является 146 государств. Главная задача ВТО – либерализация мировой торговли на основе последовательного сокращения уровня таможенных пошлин и устранения различных нетарифных барьеров. В настоящее время правилами ВТО регулируется свыше 90% мировой торговли (по стоимости).

Деятельность организации базируется на ряде простых фундаментальных положений:

· торговля без дискриминации: участники ВТО обязуются предоставлять друг другу принцип наибольшего благоприятствования в торговле (т.е. условия не худшие, чем предоставляются ими любой другой страной), а также предоставлять товарам иностранного происхождения тот же режим, что и национальным товарам, в области внутренних налогов и сборов, а также в отношении национальных законов, распоряжений и правил, регулирующих внутреннюю торговлю;

· защита внутреннего производства с помощью таможенных тарифов: гласно и открыто устанавливаемые таможенные тарифы (пошлины) являются основным, а в перспективе – единственным инструментом регулирования экспорта и импорта стран-участниц; они отказываются от применения количественных мер внешнеторгового регулирования (квоты, импортные и экспортные лицензии и т.п.);

· стабильная и предсказуемая основа для торговли: закрепление на длительный срок размеров пошлин в таможенных тарифах. Пошлины устанавливаются в ходе многосторонних переговоров;

· содействие честной конкуренции: противодействие таким нечестным методам конкурентной борьбы, как сбыт товаров по искусственно заниженным ценам (демпинг) или применение государственных субсидий для занижения экспортных цен;

· гласность и открытость в торговом регулировании;

· разрешение споров и конфликтов путем консультаций и переговоров.

Одно из важнейших обязательств, которое берет на себя присоединяющаяся к ВТО страна, – приведение национальных принципов и правил, регулирующих ее внешнюю торговлю, в максимальное соответствие с нормами этой организации.

Основной механизм деятельности ВТО – раунды многосторонних переговоров. В результате раундов многосторонних переговоров, средневзвешенная ставка таможенных тарифов в США, странах Западной Европы и Японии была снижена в среднем с 25-30% в начале 50-х гг. до примерно 4% в 1998 г. В 1996 – 
1997 гг. в рамках ВТО достигнуты соглашения о либерализации рынка телекоммуникаций и информационных технологий и о либерализации рынка финансовых услуг. Руководство ВТО призывает к созданию к 2020 г. единой мировой зоны свободной торговли.

Присоединение Беларуси к ВТО рассматривается как важнейший этап интеграции в мировую экономику, который предоставит стране необходимый инструментарий для защиты и продвижения национальных интересов в рамках системы международной торговли. В то же время, присоединение к ВТО ставит перед Республикой Беларусь задачу обеспечить соответствие ее экономического законодательства правилам ВТО, а также сделать сбалансированные уступки торговым партнерам в целях обеспечения более открытого доступа иностранных товаров и услуг на внутренний рынок.

Важную роль в регулировании МЭО играет и такой институт, как образованная в 1960 г. Организация экономического сотрудничества и развития (ОЭСР). В настоящее время членами ОЭСР являются 29 стран: Австралия, Австрия, Бельгия, Великобритания, Венгрия, Германия, Греция, Дания, Ирландия, Исландия, Испания, Италия, Канада, Люксембург, Нидерланды, Новая Зеландия, Норвегия, Мексика, Польша, Португалия, США, Турция, Чехия, Швейцария, Швеция, Финляндия, Франция, Южная Корея, Япония. На долю стран ОЭСР, в которых проживает 16% населения земного шара, приходится 2/3 мирового производства.

Основной целью ОЭСР является анализ состояния экономики государств-членов и выработка рекомендаций странам-участницам по осуществлению экономического регулирования на макро и отраслевом уровнях. Эти рекомендации, как правило, учитываются странами-членами при разработке и реализации национальной экономической политики. В связи с этим Организация фактически является органом координации экономической политики ведущих стран Запада.

В целом все международные организации имеют целью регулирование определенных аспектов функционирования мирового сообщества для создания всех условий гармоничного его развития в будущем. В них во многом создается как бы правовое пространство, в рамках которого происходит взаимодействие всех компонентов мирового хозяйства.

19.3.ФАО была создана в 1945 году как специализированное учреждение ООН. Членами ФАО являются 169 государств и ЕС. 

Основные цели ФАО:

1. ликвидация голода;

2. улучшение питания и качества жизни;

3. совершенствование производства, переработки, сбыта и распределения продовольственной продукции сельского хозяйства, лесоводства и рыбоводства;

4. содействие развитию сельских районов и улучшение жизни сельского населения.

Направления деятельности ФАО:

1) оказание технической и консультационной помощи Правительствам по вопросам политики и планирования в области сельского хозяйства;

2) стимулирование инвестиций в сельское хозяйство, более рациональное использование земли и водных ресурсов;

3) сбор, анализ и предоставление информации по вопросам сельского хозяйства, мировой торговли сельскохозяйственными и продовольственными товарами.

 МФСР был создан в 1977 году и является специализированным учреждением ООН. Членами данного фонда являются 160 государств, которые разделены на 3 категории, но имеют равные права голоса в руководящих органах фонда. Страны, входящие в категории 1 и 2, выступают в качестве доноров. 

Категории:

1. – 22 развитые страны,

2. – 12 развивающихся стран-экспортеров нефти,

3. – 126 развивающихся стран.

Цель деятельности фонда: финансирование проектов и программ, нацеленных на увеличение производства продовольствия в развивающихся странах.

Проекты: 

· комплексное развитие сельского хозяйства, 

· развитие животноводства, 

· хранение и сбыт продукции, 

· поставка и распределение удобрений, 

· мелиорация и контроль над водными ресурсами, 

· рыболовство.

Фонд предоставляет займы трех видов:

1. займы без процентов с 50-ти летним сроком погашения и с началом погашения через 10 лет;

2. промежуточные займы с ежегодной ставкой 4%, сроком погашения 20 лет с отсрочкой платежей на 5 лет;

3. обычный займ с ежегодной ставкой 8%, срок 15–18 лет, отсрочка 3 года.

Контрольные вопросы:
1. Группы международных организаций, с которыми сотрудничает РБ.

2. Роль ВТО в международной торговле
3. ФАО: цели и направления деятельности.
20 Управление внешнеэкономической деятельности в Республике Беларусь
Вопросы по теме:
20.1.Государственное регулирование ВЭД: понятие и сущность.

20.2.Методы государственного регулирования ВЭД.

20.3.Виды внешнеэкономической стратегии государства
20.4. Регулирование и управление ВЭД в РБ

20.1.Государственное регулирование ВЭД – это совокупность мер, направленных на защиту интересов национальных товаропроизводителей и предпринимателей и создания для них наиболее благоприятных условий на внутреннем и внешнем рынках.

Руководство ВЭД в большинстве развитых стран осуществляют высшие законодательные органы: Парламенты, Национальные собрания, Конгрессы, которые определяют внешнеэкономическую политику страны, издают законы, регулируют ВЭС.

2. Методы регулирования ВЭД:

1. Административные методы. Государственные органы издают законодательные акты, в число которых входят акты правового регулирования отношений торговых партнеров, акционерные законодательства, таможенные кодексы, правила, предписывающие размещать импортные заказы через торги.

1.1.  Международные торговые договоры – определяют общее направление развития экономических отношений между странами, устанавливают торгово-политический режим и предусматривают условия взаимных расчетов. Подписываются долгосрочные соглашения о товарообороте между государствами сроком на 5-10 лет. Условия таких соглашений делятся на обязательные и индикативные (рекомендательные). Наиболее благоприятные условия для развития внешнеэкономического сотрудничества создаются тогда, когда страны взаимно предоставляют друг другу режим наибольшего благоприятствования. Это значит, что фирмы данных государств получают льготные режимы (таможенные, налоговые и др.).

1.2.  Таможенное обложение – в его основе лежит таможенный кодекс. Кодексы определяют общие задачи и принципы таможенного обложения; структуру, статус и функции таможенных органов; порядок разработки, утверждения и применения тарифов; условия освобождения от уплаты пошлин; санкции за нарушение таможенного режима и т.д.

Таможенные пошлины – это денежные суммы, взимаемые таможенными органами при ввозе товара на таможенную территорию и при вывозе. Все пошлины рассчитываются по таможенным тарифам. Таможенные тарифы – это нормативы исчисления пошлин к показателям измерения объемов поставляемых товаров. Если тарифы устанавливаются как нормативы к стоимости товара, то пошлины, начисляемые по ним, называются адвалорными. Если тарифы установлены к единицам количества, массы, объема, то пошлины называются специальными.

Перечни товаров в тарифах стран членов ГАТТ составляют в соответствии с введенной 1 января 1988г. Гармонизированной системой описания и кодирования товаров. 

ВИДЫ ТАРИФОВ:

· экспортные – одноколонные, т.е. имеют одну ставку для товара или товарной группы;

· импортные – многоколонные, имеют две и более ставок на один и тот же вид товара (2 – 9 ставок).

Если тариф многоколонный, то более низкие ставки применяются к товарам, поступающим из стран, с которыми заключен режим наибольшего благоприятствования. Это применяется для поддержания национального производителя.

Помимо пошлин взимаются также налоги и сборы:

1. налог для выравнивания конкурентных условий на внутреннем рынке импортирующей страны, поскольку с аналогичных отечественных товаров взимаются косвенные налоги;

2. сборы и налоги, носящие протекционистский характер, т.е. защищающие национальные отрасли производства;

3. для финансирования отдельных секторов хозяйства, например, для стимулирования экспортного производства;

4. для содержания таможенного аппарата.

1.3.  Лицензирование – это система письменных разрешений, выдаваемых государственными органами на экспорт и импорт товаров. Лицензирование осуществляется количественное регулирование внешнеторгового оборота. Существуют импортные и экспортные квоты. Импортные квоты вводятся с целью защиты национальной промышленности от конкуренции, с целью ограничения расходования валюты. Экспортные квоты вводятся с целью защиты национального потребителя, а также лимитируют долю каждой страны участницы в мировом экспорте определенного вида продукции.

1.4.  Антидемпинговые процедуры – это административные и судебные разбирательства претензий, которые выдвигают национальные товаропроизводители против иностранных поставщиков, обвиняя их в продаже товаров по заниженным демпинговым ценам.

1.5.  Ценовые преференции – это минимальные разницы, устанавливаемые в законодательном порядке, на которые цены иностранных поставщиков должны быть ниже цен отечественных производителей.

1.6.  Технические барьеры – это проверка соответствия импортной продукции требованиям международных и национальных стандартов, отраслевых норм и технических предписаний. Международные стандарты устанавливают качественные характеристики товаров и применяются во взаимной торговле между странами, причем общепринятыми являются разработанные международной организацией по стандартизации ИСО. К техническим барьерам относятся требование соблюдения экологических норм и сертификация товаров. Сертификация – получение особых свидетельств и знаков того, что товар прошел испытание в специальных лабораториях на соответствие определенным стандартам.

1.7.  Импортные процедуры – правила проведения импортных операций. В большинстве стран при государственных закупках приписывается использование международных торгов.

2. Экономические методы. Главное внимание уделяется различным формам и методам стимулирования экспортного производства.
2.1.  Прямое финансирование экспортного производства – осуществляется в виде выплачиваемых компаниям дотаций из государственного бюджета.

2.2.  Косвенное финансирование экспортного производства – осуществляется через коммерческие банки.

2.3.  Снижение налогов с экспортеров. Например, применяется налоговый кредит, т.е. отсрочка налоговых платежей на определенный период.

2.4.  Кредитование экспортного производства – осуществляется в двух формах:

· внутреннее кредитование – государство выделяет кредиты для предприятий, которые производят экспортную продукцию. По этим кредитам применяются льготные ставки;

· внешнее кредитование – осуществляется в виде финансов и товарных кредитов.

2.5. Страхование экспорта – один из эффективных экономических методов государственного регулирования ВЭД. Осуществляется в двух формах:

· внутреннее страхование экспортного производства – часть рисков берет на себя государство;

· внешнее страхование – часть политических и коммерческих рисков берет на себя другая страна, которая заинтересована в получении данной продукции.

3. Внешнеэкономические стратегии государства.

1. Стратегия изоляции – исключение государства из всех международных хозяйственных связей.

2. Стратегия свободной торговли – сведение к минимуму ограничений во внешней торговле.

3. Стратегия протекционизма – проводится государством под давлением национальных товаропроизводителей, когда отечественная продукция становится неконкурентоспособной.

4. Стратегия наполнения дефицитного рынка – создаются условия для того, чтобы определенный вид продукции ввозился на территорию республики, т.к. данная продукция не производится или производство связано с большими затратами.

20.4.В разных странах существуют различные приоритеты во внешнеэкономической сфере, в целом, и во внешнеторговой, в частности, и это находит отражение в системе государственного регулирования и в структуре аппарата государственного регулирования этой сферой.

Что касается Республики Беларусь, то с момента получения ею независимости постоянно проходило формирование и реорганизация системы государственного регулирования и контроля внешнеэкономической деятельности. В настоящее время структура аппарата регулирования находится в стадии реформирования.

В целом в существующей системе можно выделить несколько уровней. Высшими органами управления внешнеэкономической и внешнеторговой деятельностью в Республике Беларусь являются Президент, Национальное собрание (Парламент) и Совет Министров.

Президент Республики Беларусь подписывает Законы, издает Указы и Распоряжения, имеющие силу на всей территории республики, и гарантирует реализацию основных направлений внешней политики, представляет Беларусь в отношениях с другими государствами и международными организациями.

Парламент как высший законодательный орган издает законы, регламентирующие внешнеэкономическую деятельность, разрабатывает основы внешнеэкономической политики государства, ратифицирует торговые договоры с зарубежными странами. По решению Парламента республики могут применяться ответные меры в отношении стран, создающих дискриминационные условия для внешнеэкономической деятельности страны.

Совет Министров – высший исполнительный и распорядительный орган власти в республике. Совет Министров издает постановления и распоряжения во исполнение законов по внешнеэкономической деятельности, осуществляет общее руководство в области отношений республики с иностранными государствами и международными организациями. Совет Министров может ввести ограничения, установить определенные требования по осуществлению операций международного обмена товарами и услугами в целях обеспечения экономических интересов, а также для выполнения международных обязательств республики.

Непосредственно координирующую и регулирующую функцию государственного регулирования и контроля внешнеэкономической деятельности выполняют Министерства, Государственные комитеты, Исполнительные комитеты, Национальный банк Республики Беларусь. Основными министерствами, регулирующими внешнеэкономическую и внешнеторговую деятельность в республике, являются Министерство иностранных дел (МИД) и с недавнего времени Министерство торговли.

Важное место в системе управления внешнеэкономической деятельностью в республике занимают Министерство экономики и Министерство финансов. Они осуществляют регулирование экспортно-импортных операций, участвуют в выработке решений по вопросам формирования и использования Государственного валютного фонда, проводят экспертизу инвестиционных проектов, представленных для финансирования за счет иностранных инвестиций.

Значительное место в системе регулирования внешнеэкономической деятельности принадлежит Национальному банку республики и Государственному таможенному комитету.
Национальный банк определяет сферы и порядок обращения иностранной валюты на территории республики, разрабатывает мероприятия по регулированию курса белорусского рубля к иностранным валютам, осуществляет контроль за проведением валютных операций. Национальный банк также определяет порядок и выдает разрешение на открытие в республике иностранных банков, их филиалов и представительств. Государственный таможенный комитет осуществляет непосредственное руководство таможенным делом в Республике Беларусь.

В структуру аппарата регулирования и контроля внешнеэкономической деятельности входят также Республиканские внешнеторговые объединения и организации, внешнеторговые фирмы предприятий, а также общественные организации такие, как Белорусская торгово-промышленная палата 
(Бел ТПП) и различные Ассоциации делового сотрудничества с зарубежными странами. Зарубежные торгово-экономические службы РБ

Основными элементами зарубежной внешнеторговой инфраструктуры республики являются торгово-экономические службы в составе дипломатических представительств и консульских учреждений Республики Беларусь и торговые представительства Республики Беларусь, находящиеся в ведении МИДа.

В своей деятельности они руководствуются Конституцией РБ, международными и двусторонними договорами, участниками которых являются Беларусь и государства пребывания.

Торгово-экономические службы организованы в посольствах Республики Беларусь в Польше, ФРГ, Израиле, Австрии, Франции, Швейцарии, США, Бельгии, Великобритании, Турции, Египте, Иране, России, Украине, Литве, Молдове, Чехии, Румынии. В Монголии работает торговое представительство Республики Беларусь. В целях развития сотрудничества с регионами России были открыты отделения посольства Республики Беларусь в Российской Федерации в городах Санкт-Петербург, Мурманск, Калининград, Тюмень, Краснодар.

Среди работников посольств, занимающихся торгово-экономическими вопросами, по занимаемым должностям выделяются:

· советник-посланник;

· советник по торгово-экономическим вопросам;

· первый секретарь;

· второй секретарь;

· вице-консул;

· торговый представитель.

Основное большинство работников посольств Беларуси, занимающихся торгово-экономическими вопросами, находятся в ранге советника по торгово-экономическим вопросам.

Зарубежные торгово-экономические службы Республики Беларусь занимаются решением широчайшего перечня вопросов, касающихся внешнеэкономической деятельности государства. Главными задачами, стоящими перед ними, являются:

· участие в разработке и реализации концепции и государственной программы развития внешнеэкономических связей республики;

· участие в разработке проектов законодательных и иных нормативных актов в области внешнеэкономической деятельности;

· координация внешнеэкономической деятельности государственных органов и субъектов хозяйствования республики;

· координация в рамках своей компетенции сотрудничества министерств и других органов центрального управления с международными экономическими, финансовыми, инвестиционными и туристскими организациями, а также представление в рамках своей компетенции республики в международных организациях, сотрудничество с этими организациями;

· обеспечение совместно с заинтересованными сторонами защиты внешнеэкономических прав и интересов республики; создание благоприятных условий для продвижения ее товаров, работ и услуг на внешних рынках; подготовка предложений по применению санкций в отношении государств, вводящих дискриминационные ограничения в отношении Республики Беларусь;

· изучение и обобщение опыта зарубежных стран в области внешнеэкономической деятельности, подготовка и реализация мер по его использованию;

· организация и проведение маркетинговых исследований, анализ и прогноз конъюнктуры цен на мировом рынке, прогнозирование тенденций развития международных рынков товаров, работ и услуг;

· организация комплексной системы информации по внешнеэкономической деятельности для субъектов хозяйствования республики, зарубежных партнеров и органов государственного управления Республики Беларусь;

· развитие внешней и внутренней инфраструктуры внешнеэкономической деятельности, организация подготовки кадров для внешнеэкономической деятельности;

· осуществление взаимодействия с местными органами управления по вопросам внешнеэкономической деятельности.

Зарубежная торгово-экономическая служба в соответствии с возложенными на нее задачами осуществляет следующие основные функции.

В области внешней торговли и экспортного контроля:

· создает и ведет базу данных по внешней торговле и осуществляет анализ структуры и эффективности внешней торговли в стране пребывания;

· участвует в разработке и обосновании ставок таможенного тарифа и в их корректировке с учетом изменения экономической ситуации и в целях защиты государственных интересов республики;

· совместно с органами валютного контроля осуществляет анализ и контроль соблюдения субъектами хозяйствования установленного порядка валютного, тарифного и нетарифного регулирования;

· участвует в регулировании экспортно-импортных операций в соответствии с действующим законодательством;

· разрабатывает предложения по развитию экспортного потенциала республики с учетом отраслевых и межотраслевых программ развития экономики;

· координирует и осуществляет контроль за проведением конкурсных торгов (тендеров) по закупкам, финансируемым за счет государственных экспортных и централизованных валютных ресурсов Республики Беларусь, а также средств внешнего финансирования, привлеченных под гарантии правительства республики, контролирует заключение и исполнение контрактов.

В области привлечения иностранных инвестиций и средств внешнего финансирования:

· участвует в обосновании и разработке механизмов взаимодействия с негосударственными инвестиционными структурами, предприятиями и организациями государственного и негосударственного сектора;

· содействует развитию инфраструктуры инвестиций и кредитных отношений в Республике Беларусь;

· готовит предложения по рациональному и эффективному использованию во взаимосвязи с внутренними инвестициями средств иностранных кредитов, привлекаемых в республику под гарантии правительства;

· осуществляет работу по вопросам прямых иностранных инвестиций и внешнего финансирования для экономики республики, организует оперативное взаимодействие с делегациями и представителями международных и иностранных инвестиционных учреждений и иностранными инвесторами;

· участвует в подготовке проектов соглашений и договоров от имени правительства и Республики Беларусь в области внешнего финансирования;

· устанавливает и развивает сотрудничество с зарубежными и международными учреждениями и юридическими лицами, осуществляющими инвестиционную деятельность, в том числе реализацию конверсионных проектов;

· занимается привлечением к участию в организуемых в Республике Беларусь международных и региональных инвестиционных форумах, конференциях и семинарах зарубежных субъектов;

· содействует организации комплексной независимой экспертизы инвестиционных проектов, финансируемых за счет иностранных кредитов, привлекаемых под правительственные гарантии;

· осуществляет анализ, контроль и прогноз реализации инвестиционных проектов и отчитывается по этим вопросам перед зарубежными партнерами, участвует в процессе управления внешним долгом Республики Беларусь;

· содействует иностранным инвесторам и финансовым донорам в осуществлении капиталовложений в экономику республики и белорусским субъектам хозяйствования в поиске потенциальных зарубежных партнеров;

· содействует созданию и регистрации предприятий с иностранным капиталом.

В области международных экономических отношений, развития и обеспечения внешнеэкономической деятельности:

· участвует в разработке концепции внешнеэкономической политики Республики Беларусь и государственной программы развития внешнеэкономических связей;

· участвует в определении страновых приоритетов во внешней торговле республики;

· вносит предложения об участии республики в двусторонних и многосторонних соглашениях по торгово-экономическим и инвестиционным вопросам;

· участвует совместно с заинтересованными министерствами и ведомствами в определении необходимости присоединения республики к многосторонним товарным соглашениям;

· участвует в разработке мер, способствующих предотвращению недобросовестной конкуренции в отношении белорусских товаров и услуг, субъектов хозяйствования;

· участвует совместно с заинтересованными структурами в антидемпинговых расследованиях, направленных против белорусских товаров;

· ведет работу по вопросам присоединения республики к ВТО;

· координирует в рамках своей компетенции работу с международными организациями (ЮНКТАД, ЕЭК, ПРООН, ЮНСИТРАЛ, ВТО, ЕС, ОЭСР и др.);

· осуществляет подготовку материалов к переговорам на межгосударственном и межправительственном уровнях;

· оказывает содействие и способствует созданию за рубежом торговых домов, консалтинговых фирм и лизинговых компаний;

· вносит предложения по открытию торговых представительств за рубежом и расширению сети сотрудников по торгово-экономическим вопросам в посольствах республики;

· содействует формированию кадрового состава сотрудников по торгово-экономическим вопросам в дипломатических представительствах республики, их подготовке и стажировке;

· участвует в координации и организации проведения в Республике Беларусь и за рубежом международных выставок, ярмарок;

· участвует в международной кооперации в сфере организации конференций, семинаров, симпозиумов и совещаний;

· контролирует ход выполнения двусторонних экономических соглашений, разрабатывает предложения, направленные на совершенствование механизма реализации данных соглашений.

Контрольные вопросы: 

1. Что понимается под государственным регулированием экономики?

2. Назовите основные формы и методы регулирования экономики.

3. Дайте характеристику экономических и административных методов регулирования внешнеэкономической деятельности.

4. Какие уровни включает система органов регулирования и контроля в Республике Беларусь?

5. В чем специфика государственного регулирования и контроля внешнеторговой деятельности в Республике Беларусь?

6. Нормативно-законодательная база государственного регулирования внешнеторговой деятельности в Республике Беларусь, ее краткая характеристика.

21 Управление внешнеэкономической деятельностью на предприятии

Вопросы к теме:

21.1.   Функции отдела внешнеэкономических связей предпри​ятия.
21.2.   Организация работы внешнеторговой фирмы.
21.3.   Организационная структура отдела внешнеэкономических связей предприятия.

Формы внешнеэкономической деятельности предприятия

Внешнеэкономическая деятельность предприятия может осуществляться в различных формах.

Во-первых, по масштабам географии охвата рыночной территории это может быть:

1. Экспортная деятельность

2. Импортная деятельность

3 Внешнеторговая деятельность

4. Внешнеэкономическая деятельность, которая включает вывоз/ввоз капитала в форме прямых и портфельных инвестиций;

5 Международное научно-техническое сотрудничество

6. Строительство объектов за рубежом

7. Инжиниринговые и консалтинговые услуги и другие виды деятельности, включая объекты капитального строительства (комплексные поставки)

8. Встречные сделки, включая компенсационные, , товарообменные (бартерные) сделки, сделки на основе давальческого сырья (толлинг)

9. Биржи, аукционы, торги

10. Операции, связанные с международной производственно-сбытовой кооперацией, участием в консорциумах и т.д.

11. Участие в операциях на иностранных фондовых и валютных рынках

12. Создание совместных предприятий в Республике Беларусь и за рубежом

13. Международная экономическая деятельность (организация бизнеса за рубежом в форме открытия филиалов, собственных предприятий).

Во-вторых, внешнеэкономическая деятельность может быть классифицирована по видам внешнеторговых операций:

- Несвязанные операции;

- Встречные операции.

В-третьих, внешнеэкономическая деятельность может быть классифицирована по сферам (объектам) внешнеторговых операций:

- Экспорт/импорт сырьевых товаров;

- Экспорт/импорт машинотехнических товаров и т.д.

Основа внешнеэкономической деятельности предприятия – экспортно-импортная деятельность в области внешней торговли.

Управление внешнеэкономической деятельностью

Фирма или организация может управлять своей внешнеэкономической деятельностью, используя шесть основных функций управления:

1. Планирование – составление краткосрочных, среднесрочных и долгосрочных планов развития внешнеэкономической деятельности, а также разработка бизнес-планов для новых внешнеэкономических проектов

2. Организация – создание (формирование) организационных подразделений фирмы для осуществления внешнеэкономических операций, распределение сотрудников на участки работы, наделение их соответствующими функциями, полномочиями и ответственностью, определение форм и методов подготовки и реализации внешнеэкономической связей

3. Координация и согласование задач и функций внешнеэкономической деятельности с другими отделами и подразделениями фирмы с целью не допускать противоречий в решениях и обеспечивать слаженность и оптимизацию всей работы

4. Учет результатов и оценка эффективности внешнеэкономической деятельности за счет определения прибыльности внешнеэкономических сделок отдельно по конкретным видам товаров по всей номенклатуре выпускаемой продукции, по регионам, по видам операций (экспорт/импорт) и т.д.

5. Контроль внешнеэкономических операций (как в оперативном, так и в стратегическом режиме –  текущий мониторинг за ходом реализации и контроль за выполнением годовых, среднесрочных и долгосрочных планов внешнеэкономической деятельности и организация проведения соответствующих ревизий по воплощению внешнеэкономических и маркетинговых стратегий в жизнь

6. Обеспечение информационной системы обслуживания внешнеэкономической деятельности фирмы за счет внедрения информационных систем управления, использование сети Интернет и др. для создания банка данных внешнеэкономической информации. В настоящее время в этих целях успешно используется целый ряд информационных систем управления, таких как MIS- Management Information System, DSS- Decision Support System, MDSS – Marketing Decision Support System, MSM – Market Selection Model и др.

Наряду с основными функциями управления, можно выделить специфические функции управления внешнеэкономической деятельностью предприятия:

1. Аналитическая, которая предполагает изучение международной рыночной среды, конъюнктуры отдельных зарубежных рынков, предложений/запросов потребителей зарубежных рыночных сегментов.

2. Товарно-производственная – совершенствование и адаптация товара к условиям местных рынков.

3. Сбытовая, предполагающая организацию сбытовой сети за рубежом для продвижения товаров на экспорт.

4. Осуществление определенной ценовой политики, проведение рекламной работы на внешних рынках и т.д.

Организация внешнеэкономических служб предприятия

Внешнеэкономические службы предприятия строятся на двух уровнях:

· высший – в виде центральных служб стратегического управления внешнеэкономической деятельностью;

· низовой – в виде отделов оперативной работы.

В практике организации внешнеэкономических служб предприятия встречаются пять основных типов структур построения. Для низового уровня характерны следующие структуры линейно-функционального характера:

1. По видам (функциям) внешнеэкономической деятельности.
Как правило, такую структуру имеют небольшие по размерам фирмы, работающие с узким товарным ассортиментом на небольшом числе зарубежных рынков и их сегментов, которые отличаются определенной однородностью, стабильностью и незначительной емкостью.

Такая структура подходит для фирм, производящих стандартные, не индивидуализированные товары, которые не требуют значительной модификации в зависимости от различного предъявляемого к ним на разных зарубежных рынках спроса, о также не являются объектом активного воздействия научно-технического прогресса и т.д.

Недостатки такого рода структур следующие:

· отсутствие специальных подразделений по видам товаров, что затрудняет управление процессом разработки нового товара, замедляет инновации;

· отсутствие специальных подразделений по зарубежным рынкам, что приводит к замедлению реакции на изменения спроса на зарубежных рынках;

· усложнение решения вопросов финансирования внешнеэкономической деятельности предприятия в целом и отдельных внешнеэкономических проектов.

2. По товарно-отраслевому принципу.

Такую структуру имеют фирмы, выпускающие и/или экспортирующие продукцию широкого ассортимента с различной технологией изготовления, коротким жизненным циклом, со значительной степенью инноваций. Они, как правило, специализируются на небольшом числе динамично развивающихся зарубежных рынков однородного характера.

К недостаткам такой структуры можно отнести:

· чрезмерную технологическую ориентацию фирмы при поставке товаров за рубеж;

· трудности поиска и выхода на новые рынки сбыта;

· сложность проведения комплексной региональной политики;

· утяжеление структуры за счет многочисленных товарных отделов;

· ослабление координационных связей по функциям, их дублирование и неоправданное дробление;

· усложнение общего стратегического управления.

3. По географическому принципу.

Такая структура имеет наибольшее распространение при организации внешнеэкономической деятельности фирмы. Она позволяет координировать и дифференцировать рыночную стратегию фирмы, добиваться чуткого реагирования на изменение среды и характера спроса на зарубежных рынках и своевременно адаптировать поставляемые на них товары. Такая структура подходит для фирм, продающих однородные товары с однородными требованиями со стороны потребителей на различных зарубежных рынках, способных взаимно заменять и/или дополнять друг друга. Товары этих фирм не должны быть подвержены резким колебаниям конъюнктуры рынка, особенно спроса на нем, и отличаться сезонностью продаж. Они должны продаваться через широкую сбытовую сеть посредников.

Среди недостатков такой структуры можно выделить следующие:

· децентрализация и дублирование ряда функций в управлении;

· снижение координации внешнеэкономической работы по товарам и функциям;

· отсутствие эффективности продаж для наукоемких товаров и услуг фирмы за рубежом.

4. По группам потребителей или рыночным сегментам.

Такая структура рассчитана на удовлетворение требований индивидуализированных групп конечных потребителей, повышая степень их обслуживания, обеспечивает долговременность связей с партнерами и оптимизирует прибыль.

5. Матричная структура построения в большей степени связана с построением центральных служб управления внешнеэкономической деятельностью. Ее основными недостатками являются косность и консервативность в принятии решений, неспособность обеспечения мобильной адаптации к новым условиям функционирования зарубежных рынков.

Как правило, на практике происходит комбинирование различных типов структур и формирование уникальных, оригинальных структур управления фирмой.

При построении структуры управления внешнеэкономической деятельностью фирмы необходимо соблюдение следующих принципов организационной оптимизации:

1. Гибкость, мобильность и адаптивность системы организации внешнеэкономической деятельности (например, создание временных творческих коллективов для выполнения конкретной задачи, проекта и т.д.)

2. Относительная простота структуры (без дублирования функций)

3. Соответствие специфике ассортимента товаров

4. Соответствие специфике внешних рынков.

Практические задания

Задача 1                           
Исходные данные:
Химическое предприятие выпускает большой ассортимент красок, лаков, растворителей, предметов бытовой химии, краси​телей, средств защиты растений, реактивов и прочих химических продуктов. На предприятии имеется внешнеэкономический отдел.
Предложить организационную структуру внешнеэкономи​ческого отдела предприятия (использовать схемы, приведенные на рис. 21.1; 22.2; 23.3).
Указать:
•  Какие структурные подразделения входят в отдел ВЭД на предприятии.
•  Что означает линейная и функциональная подчиненность?
•  Какова роль службы ВЭД на предприятии, кому она под​чинена?
•  Что означает принцип «делегирование ответственности»?
Задача 2 

Исходные данные:                                               

Завод по производству крепежных изделий экспортирует свою продукцию в страны СНГ, Европы, Азии, Африки (объем экспортных поставок примерно равный). Продукция завода ха​рактеризуется однородными характеристиками со стороны по​требителей на различных зарубежных рынках.
В структуре завода имеется внешнеэкономический отдел чис​ленностью 12 сотрудников.
Предлагается:
•   выбрать организационную структуру внешнеэкономиче​ского отдела (используя схемы, приведенные на рис. 12.1; 12.2; 12.3);
•   разработать функциональные обязанности сотрудников;
•   обосновать выбор структуры управления (линейной, функ​циональной, линейно-штабной подчиненности).
Задача 3
Исходные данные:
Региональная внешнеэкономическая ассоциация (численность персонала 50 сотрудников) выполняет широкий диапазон услуг по заявкам агропромышленных предприятий:
• содействие в поиске партнеров;
• предоставление достоверной информации о контрагентах; 

• оказание практической помощи во внешнеторговой деятельности;                                                                    • оказание консультативных и информационных услуг

• содействие продвижению товаров на рынках;          
• подготовка юридических и контрактных документов; 
• содействие в получении кредитов;
• нормативно-правовая поддержка коммерческих сделок;
• предоставление   информации   о   конъюнктуре   рынка   по группам товаров.
Разработать организационную структуру ассоциации (отде​лы, бюро, вспомогательные службы).
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Рис. 21.1. Организационная структура внешнеэкономического управления предприятия    
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Рис. 21.2. Организационная структура внешнеэкономического отдела предприятия
[image: image6.png]e %

e 3]
‘5345 | TpascnoprHoe nofpasaenenme IOpncxoucynm l
~ Bwpo [IpoTokonbHOe ®unancosoe Bropo no oprarsaipm
MapKeTHHra ~ Giopo noapasaeneHue| | BLICTABOK, APMAPOK
onpo cman CHF l Hepenonqnxuj
BT nnccnenoaanni’{





Рис. 21.3. Организационная структура
Вопросы по экономическим терминам
категориям
Определите сущность следующих экономических катего​рий и терминов:
•     комбинированная     структура    отдела ВЭД;   
•   предприятие как основное звено ВЭД;
                                                           

 
•    линейная структура отдела ВЭД;     
•   функции отдела ВЭД на предприятии;
•    организационная       структура    предприятия;          
•   функциональная структура  отдела ВЭД;
•    организационно-функциональная   структура     отдела ВЭД. 
Темы рефератов
1.   Формы  организации  внешнеэкономической  службы  на уровне предприятия.
2.   Целевые функции ВЭД предприятия.
3.   Организационные   формы   построения   внешнеторговых фирм, полномочия работников.
4.   Функционально-целевые задачи внешнеторговой фирмы экспортно-ориентированных предприятий-производителей.
22 Оффшорный бизнес и управление компаниями за рубежом 

23 Экономическая эффективность внешнеэкономической деятельности предприятия 

Вопросы по теме:

23.1.Экономическая эффективность экспорта

23.2.Экономическая эффективность импорта

1. Международный обмен товарами или услугами может быть выгоден всем участникам внешнеэкономических связей при условии правильного оформления структуры импорта и экспорта. Теоретическое обоснование этих положений впервые было дано в начале 19 века  английским экономистом Давидом Риккардо. Именно эти положения лежат в основе экономической эффективности ВЭД любого уровня.

Особое значение имеет оценка эффективности ВЭД предприятий в современных условиях, когда хозяйственная самостоятельность и независимость должны неизбежно привести к повышению ответственности и обоснованности принимаемых управленческих решений.

Для определения экономической эффективности ВЭД на уровне предприятия используется методика, предложенная Миролюбовой Т.В. Суть методики.
1. Рассчитываются показатели экономического эффекта и эффективности экспорта:

ЭЭэкс = Экруб + Вруб – Изэкс 
Где ЭЭэкс – показатель экономического эффекта экспорта; Экруб – рублевый эквивалент отчислений в валютный фонд предприятия, рассчитываемый путем пересчета валютной выручки в рубли по курсу на дату поступления валюты; Вруб – рублевая выручка от обязательной продажи валюты; Изэкс – издержки предприятия на экспорт; Эфэкс1,2,3 – это соответствующий показатель экономической эффективности экспорта; РПэкс – объем продукции, реализованной на экспорт во внутренних среднегодовых ценах; Сэкс.пр. – производственная себестоимость экспортных товаров; ОПФэкс.сг., ОбФэкс.сг. – среднегодовая стоимость соответственно основных производственных фондов и оборотных фондов, используемых при производстве экспортной продукции.

Показатели ЭЭэкс и Эфэкс1,2,3 целесообразно рассчитывать при заключении каждой сделки с целью выбора наиболее оптимальной по критерию максимума экономического эффекта экспорта и при условии эффективности экспорта 1 больше эффективности экспорта 2, а также при анализе ВЭД предприятия за прошедший период и ее (ВЭД) планировании на предстоящий период.

На основании показателей по формулам (1), (2), (3) можно сделать ряд выводов об экономической эффективности экспорта. Если экономическая эффективность экспорта Эфэкс1>1 и Эфэкс1>Эфэкс2, то экспорт соответствующих товаров является для предприятия экономически выгодным и следует искать пути увеличения экспорта данных товаров с учетом наиболее выгодных направлений экспорта. Эфэкс3 – свидетельствует об уровне эффективности соответствующих товаров, причем первый множитель формулы (3) показывает какова доля доходов от экспорта в его общих результатах, а второй определяет сколько раз за рассматриваемый период смог обернуться авансированный на экспорт капитал. Чем больше оба сомножителя формулы (3), тем выгоднее экспорт соответствующих товаров.

2. Рассчитываются показатели экономической эффективности импорта. При этом они подразделяются на 2 группы:

1. показатели эффективности импорта товаров производственного назначения,

2. показателя эффективности импорта товаров народного потребления.

Для расчета показателей эффективности импорта товаров производственного назначения необходимо определить полную цену потребления импортных товаров.

Цпотр. = Цпок. + Рэкс
Рэкс = Ссм + Стэ + Срем + Сзч + ЗП

Где Цпотр. – полная цена потребления импортного товара производственного назначения; Цпок. – покупная цена импортных товаров производственного назначения; Рэкс – эксплуатационные расходы при использовании товаров производственного назначения; Ссм – стоимость потребляемого сырья и материалов на единицу продукции; Стэ -–стоимость топлива и энергии на единицу продукции; Срем – стоимость ремонтов для товаров производственного назначения; Сзч – стоимость запасных частей для товаров производственного назначения; ЗП – заработная плата рабочих, обслуживающих товары производственного назначения.

Эфимп1 = Цпок / Цпотр                                   (4)

Эфимп2 = ТПтпрн / Зтпрн                                        (5)

Где Эфимп1,2 – соответствующий показатель экономической эффективности импорта товаров производственного назначения; ТПтпрн – объем товарной продукции, выпускаемой на товарах производственного назначения (во внутренних среднегодовых ценах); Зтпрн – затраты на импорт данного товара производственного назначения.

Выводы:

1. чем больше показатель Эфимп1 приближен к 1, тем эффективнее импорт соответствующих товаров. Анализируя этот показатель, предприятие может выбрать наиболее предпочтительный товар с учетом не только цены, но и эксплуатационных издержек;

2. показатель Эфимп2 должен быть больше 1. Он определяет количество выпускаемой на данном импортном товаре продукции на 1руб. затрат по его приобретению для предприятия.

Расчет показателя эффективности импорта товаров народного потребления.

ЭЭимп = Цреал – Зтнп 

Где ЭЭимп  - это прямой экономический эффект импорта товаров народного назначения; Цреал – цена реализации импортных товаров народного потребления на внутреннем рынке; Зтнп – затраты на импорт товаров народного потребления. 

Прямой экономический эффект характеризует прибыль от реализации импортных товаров народного потребления. 

Данная методика применяется как при анализе ВЭД предприятия за определенный период, так и при экономическом обосновании отдельных предложений о продаже и закупке товаров при планировании ВЭД и при выборе наиболее эффективных вариантов развития ВЭД предприятия. При экспорте и импорте товаров предприятием может быть получен прямой эффект от улучшения финансовых результатов функционирования и косвенный экономический эффект от удешевления производства. В полные затраты предприятия на экспорт товаров помимо себестоимости входят накладные расходы по экспорту и экспортные пошлины.

Практические задания
Задача 1

Исходные данные:
Предмет сделки - экспорт отечественным государственным оптико-механическим заводом бытовых фотоаппаратов в страны Северной Африки.
•   Цена фотоаппарата - 70 евро за 1 шт.
•   Себестоимость единицы продукции - 60 евро.
•   Единовременные затраты, связанные с реализацией товара, -140 000 евро.
•   Возможные объемы продаж за рубеж: 
1-й год- 10 000 евро;                             

2-й год - 15 000 евро,     
3-й год - 20 000 евро,     
4-й год - 30 000 евро.
Произвести технико-экономическое обоснование экспортной сделки (расчет показателей экономической эффективности).
Задача 2 

Исходные данные:
Предмет сделки - отечественное объединение предполагает закупить за рубежом аккумуляторы для кормоуборочных ком​байнов.
•   Количество аккумуляторов - 12 000 ед. в год.
•   Цена за единицу аккумулятора на внешнем рынке - 55 евро (с гарантийным сроком - 3 года).
•   Цена за единицу аккумулятора на внутреннем рынке - 35 ев​ро (с гарантийным сроком 1 год).
•   Единовременные затраты, связанные с приобретением то​вара за границей, 40 000 евро.
•   Затраты по доставке товара с учетом таможенных платежей (в пересчете на единицу изделия) 35 евро.
Произвести технико-экономическое обоснование импортной сделки (расчет показателей экономической эффективности).
Задача 3

Исходные данные:
•   Предмет сделки - товарообмен отечественных тракторов на продукты питания, поставленные немецкой фирмой (по бартеру).
•   Цена 1 трактора (принимаемая в товарообменной сделке) 11 0G0 евро (себестоимость 9 500 евро).
•   Немецкая сторона поставляет подсолнечное масло в коли​честве 22 000 пластмассовых бутылок емкостью 1 л на сумму сделки.
•   Оптовая цена на аналогичную продукцию на внутреннем рынке 0,8 евро за 1 л.
•   Затраты по доставке товара и экспедиционные расходы ка​ждая сторона берет на себя (в расчете не учитываются).
•   Единовременные затраты, связанные с бартерной операци​ей, составляют 500 евро.
Произвести технико-экономическое обоснование товарообмен​ной операции (расчет показателей экономической эффективности).
Задача 4
Исходные данные:
Предмет сделки: немецкая фирма поставляет комплектное оборудование, средства управления производством и технологи​ческим процессом, осуществляет монтаж оборудования, обучает персонал и сдает «под ключ» мини-завод по производству джема, повидла, варенья, сока из яблок.
•   Строительство мини-завода и пуск на проектную мощность осуществляются в течение 1 года.
•   Наша страна передает немецкой стороне продукцию, вы​пущенную на мини-заводе в течение 2 лет (после чего предприятие переходит в собственность нашей страны).
•   Объемы производства продукции в стоимостном выраже​нии по годам:
2-й год - на 30000 евро,

3-й год - на 40000 евро,
4-й год - на 50000 евро, 

5-й год - на 60000 евро.
•   Предполагаемая рентабельность предприятия - 20% при годовом выпуске продукции более 20000 евро (в неизмен​ных ценах).
•   Остаточная стоимость оборудования мини-завода в 5-м го​ду составляет 35000 евро.
Произвести технико-экономическое обоснование промышленно-компенсационной сделки (расчет показателей экономиче​ской эффективности инвестиционного проекта) за 5-летний пе​риод (с момента строительства завода).
Задача 5
Исходные данные:
Польская фирма передает отечественному торговому дому товар на условиях консигнации.
•  Рентабельность продаж- 16% для отечественной торгово-посреднической фирмы.
•  Товар на сумму 200 000 евро.
•  Период реализации товара - 6 месяцев.
•  Единовременные затраты по реализации товара равны 12000 евро.
Произвести  технико-экономическое   обоснование  торгово-посреднической сделки (расчет показателей экономической эф​фективности).
Вопросы по экономическим терминам
и категориям
Определите сущность следующих экономических катего​рии и терминов:
•   абсолютная эффективность; 
•   внутренняя норма прибыли;
•   выручка;
•   год приведения; 

•   дисконт;
•   дисконтирование; 

•   затраты;
•   прибыль;
•   рентабельность производства; 

•  срок окупаемости;
•  экономическая эффективность; 

• эффект.
Темы рефератов
1.   Показатели, характеризующие уровень внешней торговли страны. 

2.   Показатели   эффективности   внешнеэкономической   дея​тельности предприятия.
3.   Показатели доходности экспортной сделки.
4.   Показатели эффективности инвестиционных проектов ВЭД.
5.   Показатели,    отражающие   эффективность    совместных предприятий.                               
Контрольные вопросы
1.   Как называется сопоставление затрат какого-либо внеш​неэкономического проекта с результатами, полученными от этих затрат? 

2.   Как называется метод учета разновременных затрат и результатов, основанный  на использовании формулы сложения процентов к заданному году?
3.   Как называется показатель, характеризующий отношение капиталовложений к прибыли, полученной за счет этих капиталовложений?

4.   Как  называется   разность  между  выручкой  от  продажи продукции и затратами на ее производство и реализацию? 

5.   Как обеспечивается принцип приведения разновременных  затрат и результатов к одному моменту времени?
6.   Если соотношение величины валютных поступлений от экспорта товаров к затратам на производство и реализацию этих же товаров меньше единицы, эффективна ли эта
операция? 

7.   С какой целью применяется при расчетах экономической эффективности дисконтирование?
ВОПРОСЫ ДЛЯ ПОДГОТОВКИ К ЗАЧЕТУ
1. Внешнеэкономические связи и внешнеэкономическая деятельность: понятие и взаимосвязь.

2. Виды внешнеэкономической деятельности.

3. Субъекты внешнеэкономической деятельности. Признаки их классификации.

4. Фирма как контрагент внешнего рынка. Правовые формы фирм.

5. Предприятия свободных экономических зон.

6. Состояния и перспективы развития свободных экономических зон в РБ.

7. Внешнеэкономическая сфера в РБ в конце 80-х – начале 90-х годов.

8. Цели и основные направления внешнеэкономической реформы в РБ.

9. Анализ современного состояния внешнеэкономического оборота РБ: показатели, структура, пути оптимизации.

10. Стратегические цели и приоритетные направления внешнеэкономической политики РБ.

11. Конституционные основы управления ВЭД в РБ.

12. Функции органов государственной власти в управлении внешнеэкономической деятельностью в РБ.

13. Полномочия и функции организаций, содействующих развитию ВЭД.

14. Управление ВЭД на региональном (областном) уровне.

15. Структура управления внешнеэкономической деятельностью фирмы.

16. Экономическая эффективность внешнеэкономической деятельности предприятия.

17. Источники и основные инструменты государственно- правового регулирования ВЭД в РБ.

18. Система методов регулирования ВЭД, их взаимосвязь.

19. Квотирование и лицензирование во внешнеэкономической деятельности.

20. Налоговое регулирование ВЭД.

21. Валютное регулирование ВЭД.

22. Таможенное дело и таможенная политика Республики Беларусь.

23. Таможенные режимы.

24. Таможенные платежи.

25. Таможенные пошлины: понятие и виды.

26. Таможенные тарифы: понятие и виды.

27. Таможенное оформление.

28. Декларирование.

29. Таможенный агент.

30. Таможенный перевозчик.

31. Таможенный контроль.

32. Международная коммерческая операция: понятие и виды.

33. Внешнеторговые операции

34. Арендные операции

35. Операции производственной кооперации.

36. Операции по международной торговле лицензиями.

37. Методы и этапы осуществления международных коммерческих операций.

38. Внешнеэкономическая сделка: понятие и правовые основы.

39. Характер внешнеторговых операций и виды сделок.

40. Правовые основы регулирования внешнеэкономических сделок в РБ.

41. Принципы подбора контрагентов на мировом рынке.

42. Основные методы анализа цен при подготовке внешнеэкономических сделок.

43. Подготовка коммерческих предложений и запросов. Торговая оферта.

44. Способы оформления и порядок подписания контрактов по внешнеэкономическим сделкам.

45. Виды внешнеэкономических контрактов.

46. Правовые аспекты внешнеторгового договора купли- продажи товаров.

47. Основные разделы типового контракта купли- продажи.

48. Базисные условия поставки товаров.

49. Международные правила толкования терминов «Инкотермс 2000» как базисные  условия поставки.

      50. Роль и значение лизинга в международной коммерческой практике.

51. Основные виды лизинга и их характеристика.

52. Лизинговая ставка и факторы, влияющие на ее величину.

53. Механизм лизинговой сделки.

54. Условия договора лизинга.

55. Понятие и значение интеллектуальной собственности.

56. Основные объекты интеллектуальной собственности и их характеристика.

57. Способы передачи технологий.

58. Инжиниринговые услуги. Характеристика основных видов.

59. Особенности лицензионного договора. Подготовка и подписание лицензионного договора.

60.  Современные тенденции развития торговли технологиями.

61. Основные положения и термины валютно- финансовых отношений.

62. Валютно- финансовые условия контрактов.

63. Международная торговля валютой.

64. Формы международных расчетов: аккредитивы, инкассо, банковские переводы, чеки, векселя.

65. Кредитование внешней торговли.

66. Роль банков в системе внешнеторговых расчетов.

67. Посредники и факторы, определяющие целесообразность их использования.

68. Характеристика посреднических операций.

69. Виды торгово- посреднических фирм.

70. Биржевая торговля.

71. Аукционная торговля.

72. Международные торги.

73. Условия работы посредников на рынке: неисключительное право продажи, монопольное право и право «первой руки».

74. Вознаграждение посредников: способы и механизм определения размеров вознаграждения.

75. Понятие качества продукции.

76. Показатели качества (технические, экономические, эргономические, эстетические и т.д.).

77. Конкурентоспособность продукции и конкурентоспособность фирмы: отличия и взаимосвязь.

78. Система сертификации и требования, предъявляемые к ней.

79. Штриховое кодирование.

80. Совместные предприятия и их роль в развитии внешнеэкономической деятельности.

81. Организационно- правовое обеспечение создания и деятельности совместного предприятия.

82. Экономическое обеспечение создания и деяте6льности совместного предприятия.

83. Анализ развития совместных предприятий в Республике Беларусь.

84. Порядок подготовки, регистрации и функционирования совместного предприятия в Республике Беларусь.

85. Страхование как вид предпринимательской деятельности.

86. Основные виды страхования.

87. Особенности страхования во внешнеэкономической деятельности.

88. Условия договора страхования.

89. Роль делового общения в процессе внешнеэкономической деятельности.

90. Основные формы и этапы делового общения.

91. Деловые переговоры: стратегия и тактика.
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28. Аграрная экономика.

29. Белорусский экономический журнал.

30. Мировая экономика и международные отношения.
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33. Белорусский экономический бюллетень.

34. Экономика и управление.

Глоссарий
Абсолютная эффективность (на хозрасчетном уровне) - прирост прибыли (снижение себестоимости) к капитальным затратам в произ​водственные фонды или повышение их технического уровня.
Аванс - предварительный платеж, произведенный покупателем в счет предстоящих платежей до отгрузки товара (оказания услуг); ис​пользуется как одна из форм выполнения условий контракта.
Авансовые закупки - одна из форм встречной торговли, при кото​рой предприятие, в роли которого выступает преимущественно фирма менее развитой страны, авансом поставляет товар зарубежному контр​агенту с зачислением выручки на специальный счет в банке импортера. После накопления на счете согласованной пороговой суммы контр​агент осуществляет встречную поставку товаров.

Аварийный комиссар - лицо или фирма, занимающиеся установ​лением причин, характера и размера убытка но застрахованным судам и грузам, координаты которых указаны в страховом сертификате или полисе.

Аварийный сертификат - документ, подтверждающий характер, размер и причины убытка в застрахованном имуществе. Составляется аварийным комиссаром и выдается заинтересованному лицу, как пра​вило, после оплаты им счета расходов и вознаграждения аварийного комиссара.

Авизо - официальное извещение, посылаемое одним предприятием другому, об исполнении расчетных операций, переводе денег и отгруз​ке товаров.

Авторский договор - соглашение об условиях использования ох​раняемых авторским правом произведений.

Авторское право - исключительное право на воспроизведение, публикацию и продажу содержания и формы литературного, музы​кального или художественного произведения.

Автотранспортное страхование - специализированная область страхования, связанная с эксплуатацией средств автотранспорта.
Агент - посредник, который действует не от своего имени и не за свой счет, оказывая содействие в продаже (покупке) товара за возна​граждение принципала (лица, от имени которого действует агент).
Агентское соглашение - вид договора с физическим или юриди​ческим лицом о выполнении им от имени и в интересах принципала определенного рода обязанностей.

Адвалорные пошлины - таможенные пошлины, ставки которых устанавливаются в процентах от таможенной стоимости товара.
Административное таможенное правонарушение - действия, по​сягающие на установленный порядок таможенного регулирования.
Аккредитив - поручение отделения банка покупателя отделению банка поставщика об открытии специального аккредитивного счета для немедленной оплаты поставщиком на условиях, предусмотренных в аккредитивном заявлении и в переделах указанной в заявлении суммы.
Акцепт - согласие с офертой другой стороны, причем это согласие влечет за собой правовые последствия. Является одной из стадий за​ключения договора.

Акциз - один из видов косвенных налогов, которым облагаются алкогольные напитки, табачные изделия и некоторые другие товары массового потребления при ввозе их на территорию государства. Включается в цену товара и изымается в государственный и местный бюджеты. Плательщиками акциза являются потребители, покупатели этих товаров.

Акционерное общество - коммерческая организация, уставный капитал которой разделен на определенное число акций, удостоверяю​щих обязательственные права участников общества (акционеров) по отношению к обществу.

Антидемпинговые пошлины - вид ввозных таможенных пошлин, обеспечивающих защиту внутреннего рынка стран от ввоза товара по демпинговым ценам. Взимаются с импортируемых товаров, реализуе​мых по бросовым ценам или ввозимых из государств, субсидирующих экспорт.

Арбитраж - 1) способ разрешения споров посредством обращения спорящих сторон к независимым арбитрам, выполняющим роль судей экспертов; 2) государственные органы, действующие в режиме посто​янного третейского суда, решая хозяйственные споры между участни​ками экономических связей.

Аренда - 1) одна из форм кредитования экспорта без передачи пра​ва собственности на товар арендатору; 2) предоставление имущества его собственником во временное пользование другому лицу на дого​ворных началах, за плату.

Арендатор - лицо, которое временно (на установленный срок) и в рамках, оговоренных в договоре, получает право на использование соб​ственности арендодателя, за что и вносит арендную плату.
Арендодатель - собственник имущества, сдающий его в аренду.
Аукцион - продажа с публичных торгов, при которой продаваемый товар или имущество приобретаются лицом, предложившим наивыс​шую цену.Базисная цена - цена изделия с известными фиксированными па​раметрами, принимаемого за образец при определении внешнеторговой цены данной продукции.

Базисные условия поставки - основные права и обязанности по​ставщика и покупателя при доставке продукции, ее страховании. Уста​навливают место и момент перехода риска случайной гибели или по​вреждения товара с продавца на покупателя.

Банковская гарантия - поручительство банка-гаранта за своего клиента, выполнение им денежных обязательств.

Банковские документы - определенный перечень документов, ко​торые содержат необходимую и достаточную информацию для осуще​ствления банковских операций, подтверждающие их законность и яв​ляющиеся основанием для отражения операций в бухгалтерском учете.
Банковский перевод - поручение одного банка другому выпла​тить переводополучателю определенную сумму.

Бартер - натуральный обмен определенного количества одного или нескольких товаров на эквивалентное по стоимости количество другого товара (товаров) без использования механизма валютно-финансовых расчетов. Бартерная сделка - договор между субъектами о натуральном обмене, торговле по схеме «товар за товар», безвалютный, но оцененный и сбалансированный обмен товарами, оформляемый единым договором (контрактом).

Безвалютный обмен — международный обмен товарами, услугами и другими результатами экономической, научной, культурной деятель​ности без расходования иностранной валюты.

Безналичные расчеты - совокупность операций, связанных с пе​речислением средств по банковским счетам или с зачетом взаимных требований, а также с организацией документооборота. Безналичные расчеты между предприятиями могут производиться платежными по​ручениями, аккредитивами, чеками, сводными требованиями, инкассо​выми поручениями, в порядке плановых платежей.

Беспошлинный ввоз - ввоз на территорию данной страны това​ров, ценностей и иных предметов без уплаты таможенных пошлин, на​логов, сборов.

Бизнес-план - это документ, который описывает все основные ас​пекты будущего коммерческого предприятия, анализирует все пробле​мы, с которыми оно может столкнуться, а также определяет способы решения этих проблем.

Бонификация - надбавка к цене товара, качество которого выше предусмотренного договором, стандартом, базисной кондицией.
Бонусные скидки - предоставляются постоянным покупателям, если они за определенный период приобретают обусловленное количе​ство товара.

Брокер - аккредитованный член биржи, занимающийся посредни​чеством при заключении сделок между продавцом и покупателем на товарной бирже.

Брутто - масса товара вместе с тарой и упаковкой.
Валюта - 1) денежная единица страны; 2) денежные знаки ино​странных государств, кредитные и платежные документы (векселя, че​ки и др.), используемые в международных расчетах.

Валюта контракта - валюта, выбранная при заключении контрак​та для выражения цены товара.

Валюта платежа - валюта, в которой осуществляется платеж меж​ду импортером и экспортером в соответствии с условиями внешнетор​гового контракта.

Валюта твердая, сильная - валюта, устойчивая по отношению к собственному номиналу, а также курсам других валют, обеспеченная золотом или другими ценностями.

Валюта цены - валюта, в которой в контракте выражена цена товара.

Валютная оговорка - условие в международном торговом, кре​дитном или другом соглашении, оговаривающее пересмотр суммы пла​тежа пропорционально изменению курса валюты оговорки с целью страхования экспортера или кредитора от риска обесценения валюты.
Валютный контроль - система, посредством которой государство регулирует порядок обладания иностранной валютой и проведения операции с ней с целью перенаправления валютных средств нацио​нальных участников международной торговли на обеспечение необхо​димых закупок по импорту и прочие целевые расходы.
Введение эмбарго - установление запрета на ввоз и вывоз ино​странных товаров, на пользование имуществом, принадлежащим ино​странному государству и т.п.

Ввозные пошлины - таможенные пошлины, взимаемые государ​ством с импортируемых товаров и поступающие в госбюджет.
Вексель - письменное долговое обязательство (ценная бумага) строго установленной законом формы, выдаваемое векселедателем век​селедержателю (кредитору) и предоставляющее ему право требовать с заемщика уплаты суммы денег, указанной в нем.

Вес брутто - вес товаров вместе с тарой (упаковкой).
Взаимные расчеты - один из способов платежей в безналичных расчетах, суть которого состоит во взаимном погашении задолженно​сти без перечисления денежных средств.

Внешнеторговая квота - 1) количественный предел товаров опре​деленных категорий, разрешенных к ввозу в страну или вывозу из нее; 2) отношение суммы экспорта и импорта страны к ее ВВП.
Внешнеторговая операция - каждая экспортная (импортная) от​грузка (поставка) товаров по отдельной таможенной декларации, каж​дый этап выполнения работ (оказания услуг), оформленный отдельным актом о приемке-сдаче.

Внешнеторговая политика - целенаправленное воздействие госу​дарства на торговые отношения с другими странами. Система экономи​ческих, организационных, политических мер по развитию внешнетор​говых отношений данной страны; включает определение объемов гео​графической и товарной структуры экспорта и импорта.
Внешнеторговые сделки - сделки, одним из участников которых является иностранное физическое или юридическое лицо, а содержани​ем - операции, связанные с экспортом или импортом товаров, услуг, а также результатов творческой деятельности или прав на их использо​вание.

Внешнеторговый договор - контракт, основной коммерческий документ внешнеторговой операции, свидетельствующий о достигну​том соглашении между резидентом и нерезидентом, экспортером и им​портером.

Внешнеторговый оборот - суммарная величина экспорта и им​порта страны за определенный период, измеренная в денежном выра​жении.

Внешнеторговый посредник - фирма, организация, оказывающие содействие в установлении контактов и заключении сделок, контрактов между производителями и потребителями, продавцами товаров и услуг.
Внешняя торговля - торговля между странами, состоящая из экс​порта и импорта товаров и услуг.

Возвратный лизинг - приобретение лизинговой компанией за на​личный расчет оборудования у фирмы, находящейся в сложном финан​совом состоянии, с предоставлением этой же фирме оборудования в лизинг (аренду).

Встречная торговля - коммерческая практика, при которой продажа увязывается с закупкой товаров, т. е. экспортер берет обязательство приобрести товар у импортера, 
Въездной туризм - путешествие в пределах страны лиц, не прожи​вающих в ней постоянно, с туристическими целями.

Вывозная пошлина - таможенная пошлина, взимаемая государст​вом при экспорте товаров.

Выездной туризм - путешествие лиц, постоянно проживающих в одной стране, в другую страну с туристическими целями.
Выставка - показ достижений в области экономики, науки, техни​ки, культуры, искусства и других областях общественной жизни.
Гарантийное обязательство — документ, подтверждающий, что поставленный товар (чаще всего оборудование) соответствует услови​ям контракта.

Гарантийное письмо по товарному аккредитиву - документ, в котором бенефициар товарного аккредитива берет на себя ответст​венность за неисполнение условий аккредитива и обязуется компенси​ровать полученные по аккредитиву деньги вместе с процентами и на​числениями.

Гарантийный срок - период времени, в течение которого постав​щик ручается за нормальное функционирование продукции при усло​вии ее надлежащего использования и хранения.

Гармонизированная система описания и кодирования товаров -
система классификации товаров, номенклатура (распределение по классам, группам, разрядам, при котором в одну группу попадают то​вары, имеющие общий признак), включающая в себя товарные пози​ции, субпозиции и относящиеся к ним цифровые коды.
Государственная регистрация - учет финансовыми органами го​сударственных, кооперативных предприятий и предприятий общест​венных организаций с целью контроля за законностью их возникнове​ния, реорганизации и прекращения деятельности.

Государственное регулирование внешнеэкономических связей -
система государственных мер в интересах национальной экономики, стимулирующих внешнеэкономическую деятельность отечественных производителей, их защиту от иностранной конкуренции; стимулиро​вание экспорта.

Государственные субсидии - финансовая поддержка, дотация со стороны государства субъектам внешнеэкономической деятельности.
Грузовая накладная - перевозочный документ, удостоверяющий заключение договора и условия воздушной перевозки груза, а также принятие перевозчиком груза от отправителя.

Грузовая таможенная декларация - документ, содержащий све​дения о перемещаемом через таможенную границу товаре. Деклариро​вание является обязательным условием при таможенном оформлении.
Грузоотправитель - сторона договора перевозки груза, организа​ция, сдавшая груз к перевозке и указанная в качестве отправителя в пе​ревозочном документе.
Грузополучатель - лицо, которому по указанию грузоотправителя должен быть выдан груз в пункте назначения.
Давальческое сырье - сырье, предоставляемое заказчиком на пе​реработку изготовителю, а затем в переработанном виде возвращаемое владельцу, оплачивающему расходы по его переработке.
Декларант - лицо, перемещающее товары через границу от собст​венного имени, декларирующее, представляющее и предъявляющее то​вары и транспортные средства, подлежащие таможенному оформлению.
Декларирование - способ заявления (в письменной, устной или иной форме) точных сведений о товарах, их качестве, целях их пере​мещения через таможенную границу.
Демпинг - продажа товаров на внешнем рынке по ценам, значи​тельно более низким, чем на внутреннем или на мировом рынке, с це​лью вытеснения конкурентов либо для быстрого получения необходи​мых денежных, валютных средств.
Дилер - 1) физическое или юридическое лицо, член фондовой биржи, осуществляющий куплю-продажу ценных бумаг, валюты от своего имени и за свой счет с целью получения прибыли за счет курсо​вой разницы в ценах; 2) участник бизнеса, торгующий в розницу про​дукцией, которую он закупил оптом.
Дисконтирование - процесс определения сегодняшней (текущей) стоимости будущих доходов или расходов.
Дистрибьютор - посредник (фирма), имеющий монопольное, ис​ключительное право на оптовую закупку и продажу товаров на опреде​ленной территории в соответствии с условиями соглашения с произво​дителем продукции, оказывает услуги по монтажу и наладке оборудо​вания, обучению пользования им.
Добровольное ограничение экспорта - обязательство одного го​сударства (или фирмы) ограничить экспорт определенного товара в Другое государство по взаимной договоренности.
Договор агентский - договор между доверителем и агентом, опре​деляющий характер и объем поручения, которое агент обязуется выпол​нить за счет и от имени доверителя за определенное вознаграждение.
Договор аренды — контракт между арендодателем и арендатором относительно найма последним определенного имущества, предостав​ленного производителем или поставщиком такого имущества.
Договор воздушной перевозки - соглашение между авиационным предприятием и пассажиром или грузовладельцем, по которому авиа​предприятие принимает на себя обязательство доставить пассажира или груз в обусловленный пункт назначения, за что пассажир или грузовла​делец обязуется уплатить установленную провозную плату.
Договор комиссии - по договору комиссии одна сторона (комис​сионер) обязуется по поручению другой стороны (комитента) за возна​граждение совершить одну или несколько сделок от своего имени, но за счет комитента.

Договор лицензионный - соглашение о предоставлении прав на коммерческое и производственное использование изобретений, техни​ческих знаний, товарных знаков.

Договор морской перевозки - документ, определяющий условия морской перевозки грузов или пассажиров. По договору морской пере​возки отправитель обязан оплатить оговоренную провозную оплату, а перевозчик - принять, доставить и сдать груз по назначению.
Договор поставки - одна из разновидностей договора купли-продажи. По договору поставки поставщик обязуется в обусловленные сроки (срок), не совпадающие с моментом заключения договора, пере​дать товар в собственность покупателю, а последний обязуется принять товар и уплатить за него определенную денежную сумму.
Договор транспортной экспедиции - соглашение, по которому одна сторона (экспедитор) обязуется за вознаграждение и за счет др. стороны (клиента грузоотправителя или грузополучателя) выполнить или организовать выполнение определенных договором экспедиции услуг, связанных с перевозкой груза.

Договор фрахтования судна - соглашение, заключаемое между судовладельцем и фрахтователем о найме судна для выполнения одно​го или нескольких рейсов или его найме на время.

    Договор-подряд - форма международного коммерческого догово​ра, согласно которой подрядчик обязуется выполнить определенный комплекс работ в соответствии с индивидуальными требованиями за​казчика (изыскательские, проектные работы, конструкторские, техно​логические разработки).


Документарный аккредитив - разновидность аккредитива, по ус​ловиям которого банк обязуется по поручению покупателя товара вы​плачивать продавцу определенную сумму при предъявлении им товар​но-транспортных документов.

Естественная убыль - недостача массы грузов по весу, возни​кающая вследствие естественных свойств, присущих соответствующим грузам: усушка, утруска, утечка и т.п.

Задаток - денежная сумма или имущественная ценность, которая при заключении договора передается одной стороной другой стороне в счет причитающейся по договору суммы для того, чтобы удостоверить заключение договора и обеспечить исполнение вытекающих из него обязательств.

Заказ - предложение заказчика (покупателя) изготовить, или по​ставить (продать) ему продукцию (товары), или выполнить работу, или оказать услуги с указанием сроков, объемов, количества, ассортимента, качества и других необходимых данных.

Залог - способ обеспечения исполнения обязательств, при котором кредитор (залогодержатель) имеет право в случае невыполнения долж​ником (залогодателем) своих обязательств получить компенсацию сво​его требования из стоимости заложенного имущества.
Запрос - это инициативное действие покупателя, заинтересованно​го в получении товаров, услуг и т.п., часто обусловленное рекламой продавца (особенно если это новый вид товара).

Зарубежное предприятие - отечественное предприятие за преде​лами национальных границ.

Знаки обслуживания - знак, признак, позволяющий отличать об​служивающую компанию от других.

Зона свободной торговли - преференциальные зоны торговли, в пределах которых поддерживается свободная от таможенных и количе​ственных ограничений международная торговля промышленными то​варами.

Изобретение - принципиально новое техническое решение, позво​ляющее значительно повысить технический уровень и качество про​дукции, совершенствовать технологию, поднять эффективность и улучшить условия труда. Форма защиты - патент.

Импорт - ввоз на таможенную территорию страны из-за границы с целью постоянного размещения на ее территории товаров, работ, услуг, результатов интеллектуальной деятельности.

Импорт услуг - коммерческая операция, предусматривающая ока​зание иностранными фирмами национальной хозяйственной единице услуг в форме перемещения товаров, перевозки пассажиров, страхова​ния экспортно-импортных грузов, осуществления международных почтово-телеграфных, банковских операций, содействия в научных разра​ботках, исследованиях, проведении проектных работ, технического со​действия.

Импортная квота - импортное ограничение, налагаемое на им​портируемые товары, чтобы уменьшить объемы определенных изде​лий, которые могут ввозиться в страну из какой-то другой определен​ной страны в течение указанного периода.

Импортная лицензия - документ, выдаваемый компетентным ор​ганом в соответствии с действующими правилами в отношении импор​та, согласно которому названной стороне предоставляется разрешение ввезти либо ограниченное количество указанных товаров, либо неогра​ниченное количество таких товаров в течение определенного периода на условиях, оговоренных в этом документе.

Импортная пошлина - специальный налог, которым облагаются ввозимые в страну товары иностранного производства, используется для регулирования объема и структуры импорта, для каждой разновид​ности товара установлена отдельная ставка импортной пошлины.
Инвестиции - долгосрочные вложения государственного или ча​стного капитала в собственной стране или за рубежом в предприятия, предпринимательские проекты, социально-экономические программы, инновационные проекты.

Инвестиции портфельные - вложения средств в долгосрочные ценные бумаги.

Инвестиции прямые - капитальные вложения непосредственно в производстве какой-либо продукции, включающие покупку, создание или расширение фондов предприятия (филиала), а также все другие операции, связанные либо с установлением (усилением) контроля над компанией, независимо от ее юридической формы, либо с расширением деятельности компании.

Инвестиционная деятельность - действия юридического, физи​ческого лица, или государства (административно-территориальной единицы государства) по вложению инвестиций в производство про​дукции для получения прибыли или достижения иного значимого ре​зультата.

Инвестиционные льготы - льготы, предоставляемые отечествен​ным и иностранным инвесторам для привлечения их капиталов на от​ дельные территории или в отрасли экономики.
Инвестиционный климат - экономические, политические, финан​совые условия, оказывающие влияние на приток внешних и внутренних инвестиций в экономику страны.

Инвестиционный проект - совокупность документов, характери​зующих проект от его замысла до достижения заданных показателей эффективности вложения капитала.

Инвестор - юридические и физические лица, государство в лице уполномоченных органов, осуществляющие инвестиционную деятель​ность.

Инжиниринг - инженерно-консультационные услуги, работы ис​следовательского, проектно-конструкторского, расчетно-аналитического характера, подготовка технико-экономических обоснований проектов, выработка рекомендаций в области организации производства и управ​ления, реализации продукции.

Инкассо - банковская операция, посредством которой банк по по​ручению своего клиента получает на основании расчетных документов причитающиеся ему денежные средства от предприятий, объединений, организаций, учреждений за отгруженные в их адрес товарно-материальные ценности и оказанные услуги и зачисляет эти средства на его счет в банке.

Инкассовое поручение - расчетный документ, составляемый предприятиями и организациями в тех случаях, когда им предоставля​ется право на бесспорное списание средств.

Инко герме - Международные правила толкования коммерческих терминов и выражений, наиболее часто встречающихся во внешнетор​говых контрактах.

Иностранные инвестиции - долгосрочные вложения в предпри​ятия разных отраслей, предпринимательские проекты, социально-эко​номические программы, инновационные проекты, осуществляемые за​рубежными государствами, банками, компаниями, предпринимателями.
Интеллектуальная собственность - объекты, являющиеся творе​ниями человеческого разума, его интеллекта. В соответствии с Конвен​цией об учреждении Всемирной организации интеллектуальной собст​венности, интеллектуальной собственностью являются: а) литератур​ные, художественные ц научные произведения; б) представления, да​ваемые артистами, фонограммы, теле- и радиопередачи; в) изобретения во всех областях человеческой деятельности; г) научные открытия; д) промышленные образцы; е) товарные знаки.

Информационные услуги - услуги, связанные с передачей раз​личных видов информации: экономической, правовой, экологической, медицинской и др.

Инфраструктура - совокупность отраслей и видов деятельности, > обслуживающих материальное производство: транспортные сооруже​ния, складское хозяйство, связь, водоснабжение и т.п.
Квотирование - количественные ограничения производства, экс​порта и импорта товаров (по физическому объему или по стоимости), вводимые межгосударственными и национально-государственными ор​ганами с целью регулирования международной торговли, а также сба​лансирования внутренней торговли и платежей.

Клиринг - порядок проведения международных безналичных рас​четов между странами, основанный на взаимном расчете платежей за товары и услуги, обладающих равной стоимостью, исходя из условий баланса платежей.

Книжка международных дорожных перевозок (МДП) - единый таможенный документ, применяемый таможенными органами каждой из договорившихся стран в качестве грузового манифеста. Книжка МДП сопровождает груз от таможни места отправления до таможни места назначения, при этом все таможни, через которые проходит груз, удостоверяют таможенное оформление на данном документе.
Комбинированные пошлины - таможенные пошлины, объединяющие адвалорные и специфические пошлины. При таможенно оформлении конкретной партии товаров применяется та из двух, которая больше.

Комиссионер - посредник в сделках, совершающий операции по купле и продаже и другие сделки на условиях комитента и за его счет. Отличается от других посредников тем, что формально осуществляет эти операции от своего имени.

Комиссионная торговля - посредническая торговля, при которой лицо, заинтересованное в сделке (продавец или покупатель), поручает заключение контракта посреднику - комиссионеру. Лицо, в интересах которого заключается сделка, именуется комитентом.
Комитент - лицо, поручающее выполнить комиссионную посред​ническую услугу, заключить сделку за его счет.

Коммерческая иностранная организация - юридическое лицо, в уставном фонде которого иностранные инвестиции составляют 100 процентов.

Коммерческая совместная организация - 1) юридическое лицо, уставный фонд которого состоит из доли иностранного инвестора и до​ли капитала физических и юридических лиц данной страны; 2) хозяй​ственная организация, учрежденная несколькими национальными юри​дическими лицами.

Коммерческий запрос - деловое письмо покупателя в адрес про​давца.

Коммерческое предложение - деловое письмо о купле-продаже товаров, услуг.

Коммивояжер - разъездной представитель торговой фирмы, сбы​товой посредник, предлагающий покупателям товары по имеющимся у него образцам, каталогам.

Компенсационная пошлина - разновидность таможенной пошли​ны повышенного размера, призванная уравнять внутренние и импорт​ные товары путем компенсации разницы в ценах; форма защиты внут​реннего рынка от субсидированного другими странами импорта.
Компенсационная сделка - одна из форм встречной торговли, в соответствии с условиями которой зарубежный партнер поставляет машины, оборудование и технологии в обмен на встречные поставки сырья и полуфабрикатов, выпускаемых на поставленном оборудовании.
Компенсационные пошлины - пошлины, вводимые государст​вом-импортером в отношении товаров, экспорт которых субсидируется государством-экспортером.

Конвенция ООН о договорах международной купли-продажи товаров (Венская конвенция) - документ, регулирующий заключение международного торгового договора, права и обязанности сторон и другие материально-правовые нормы.

Конвертируемость валюты - свободный обмен национальной ва​люты на иностранные, а также на международно - признанные платеж​ные средства.

Конкурентный лист - сводная таблица, в которой экспортер (им​портер) помещает информацию о технико-экономических характери​стиках товаров конкурентов, коммерческих условиях рынка товаров.
Конкуренция недобросовестная - всякий акт конкуренции, уча​стники которой нарушают принятые на рынке правила и нормы. К та​ким актам относятся: демпинг, монополизация, создание картелей, дис​кредитация конкурентов, использование ложной рекламы своей про​дукции и др.

Коносамент - товарораспорядительный документ, содержащий ус​ловия договора морской перевозки и предоставляющий его держателю право распоряжения грузом. Документ, выдаваемый перевозчиком гру​за грузовладельцу, удостоверяющий принятие груза к перевозке и со​держащий обязательство доставить груз в пункт назначения и передать
Консалтинговые услуги - комплексные консультационные услу​ги, предоставляемые специализированными консалтинговыми фирма​ми по широкому кругу вопросов экономики, финансов, внешнеэконо​мических связей, исследованию и прогнозированию рынка, разработке программ маркетинга, созданию и регистрации предприятий.
Консигнация - форма комиссионной продажи товаров, при кото​рой их владелец (консигнант) передает комиссионеру (консигнатору) товар для продажи со склада комиссионера. Консигнант - владелец то​вара, продаваемого, как правило, за границу через посредство комис​сионера (консигнатора). Консигнатор - комиссионер, который по пору​чению владельца товара (консигнанта) осуществляет продажу товара со своего склада (так называемый консигнационный склад).
Консульская фактура - документ, подготовленный экспортером в своей стране и представляемый в дипломатическое представительство страны импортера для утверждения (с уплатой консульского сбора) и затем используемый импортером в связи с ввозом указанного в счете товара.

Контингент - устанавливаемая во внешней торговле для некото​рых товаров предельная норма их вывоза, ввоза или транзита в опреде​ленные страны, выраженная в весовых или стоимостных единицах.
Контрабанда - незаконное перемещение через границу товаров, валютных ценностей и иных предметов, т. е. перемещение их с нару​шением требований таможенного законодательства.

Контрагент - физическое или юридическое лицо, принявшее на себя те или иные обязательства по договору; каждая из сторон в дого​воре по отношению друг к другу.

Контракт по международной купле-продаже товаров - договор между продавцом и покупателем об условиях сделки, их правах и обя​занностях в связи с ее осуществлением.

Концессия - договор о передаче на возмездной основе на опреде​ленный срок права на осуществление на территории страны отдельного вида деятельности, на которую распространяются исключительные права государства (недра, реки, озера, леса и т.д.)

Кооперирование производства - процесс объединения деятельно​сти отдельных специализированных фирм разных стран для создания конечного продукта.

Копирайт - комплекс правовых норм защиты авторских прав на мировом рынке, главным образом произведений искусства, литерату​ры, эскизов, макетов, рисунков, чертежей и т. п. от копирования, ис​полнения или от распространения без разрешения автора (авторов).
Кредит банковский - основная форма кредита, при которой де​нежные средства во временное пользование предоставляются банками.
Кредит коммерческий - форма кредита, который предоставляется в товарной форме продавцами покупателям в виде отсрочки платежа за проданные товары.
Лизинг - долгосрочная аренда машин, оборудования, транспорт​ных средств, сооружений производственного назначения при посред​ничестве специализированной лизинговой компании, которая приобре​тает указанный товар и сдает его в аренду арендатору, который вносит арендную плату за использование лизингового имущества. После исте​чения срока действия договора арендатор может либо вернуть имуще​ство лизинговой компании, либо продлить договор, либо выкупить имущество по остаточной стоимости.
Лизинг операционный - краткосрочное соглашение, основанное на том, что амортизация предмета лизинга обеспечивается за счет пла​тежей нескольких последовательных пользователей. Эта форма лизинга называется также рейтингом.
Лизинговая компания - компания, специализирующаяся на фи​нансировании приобретения машин, оборудования, других объектов основного капитала с целью последующей сдачи их в лизинг и извле​чения прибыли.
Лизинговый платеж - сумма средств, полностью или частично возмещающих инвестиционные расходы лизингодателя, и сумма его вознаграждения.
Лизингодатель - юридическое или физическое лицо, выступаю​щее в роли арендодателя по лизинговому договору.
Лизингополучатель - физическое или юридическое лицо, которое в соответствии с договором лизинга обязано принять предмет лизинга за определенную плату, на определенный срок и на определенных ус​ловиях во временное владение и в пользование в соответствии с дого​вором лизинга.
Лимит - предельное количество; устанавливаемое количественное ограничение на куплю, продажу, кредит, объемы сделок, ввоз и вывоз товаров, валютные операции и т. д.
Линейная структура предприятия отдела ВЭД - предполагает прямое воздействие на процесс управления со стороны линейного руко​водителя, сосредоточение в одних руках всех функций руководства ВЭД.
Лицензиар - собственник изобретения, патента, технологии или прав промышленной собственности, передающий их заинтересованной стороне на основе лицензионного соглашения.
Лицензиат - сторона, приобретающая у собственника изобретений права организовывать производство с применением изобретений, техни​ческих знаний и производственного опыта, секретов производства, ком​мерческой и иной информации, на основе лицензионного соглашения.
Лицензионное соглашение - юридический документ, на основа​нии которого одно лицо (лицензиар) передает другому лицу (лицензиа​ту) на срочных и платных условиях право на использование лицензий, ноу-хау, технических знаний, инжиниринговых услуг, изобретений.
Лицензионный платеж - денежное вознаграждение, выплачивае​мое лицензиатом лицензиару за получение прав на использование про​мышленной собственности.

Лицензирование - 1) предоставление организациям и лицам права использования защищенных патентами изобретений, технологий, тех​нической и коммерческой информации, осуществления разнообразных видов деятельности; 2) разрешение, выдаваемое официальными госу​дарственными органами на ввоз или вывоз товаров. Используется для регулирования внешней торговли.

Лицензия - 1) документ на право ввоза или вывоза товара, выда​ваемый импортеру или экспортеру государственным органом; 2) пре​доставление организациям и лицам права использования защищенных патентами изобретений, технологий, технической и коммерческой ин​формации, осуществления разнообразных видов деятельности.
Mapкет (супермаркет, гипермаркет) - современное предприятие торговли с широкой номенклатурой товаров (соответственно свыше 40 тыс. наименований товара, 50 тыс., 60 тыс.), реализующее их мел​ким оптом, упаковками и занимающее большие торговые площади.
Маркировка - идентификационные условные обозначения, нано​симые на упаковку каждого грузового места (ящика, клетки, мешка и т.п.), содержащие данные, необходимые для надлежащей перевозки и сдачи груза получателю.

Международная научно-техническая кооперация - доброволь​ное объединение фирм разных стран, предусматривающее сотрудниче​ство в сфере научно-исследовательских и опытно-конструкторских ра​бот, направленное на совместное техническое совершенствование про​изводства и выпуск продукции, основанной на современных достиже​ниях науки и техники.

Международная торговая палата - неправительственная между​народная организация, объединяющая заинтересованные в развитии экономических и финансовых связей федерации предпринимателей, деловые круги и фирмы почти 100 стран.

Международная торговля - обмен товарами и услугами между государственно-национальными хозяйствами, возникающий на основе международного разделения труда и выражающий взаимную экономи​ческую зависимость.

Международное разделение труда - система или способ органи​зации производства, при котором предприятия разных стран специали​зируются на изготовлении определенных товаров, а затем обменивают​ся ими.

Международные торги, тендеры - конкурсная форма размещения заказов на закупку на мировом рынке оборудования или привлечения подрядчиков для сооружения комплектных объектов, выполнения дру​гих работ, включая оказание инжиниринговых услуг.
Международный договор - соглашение между государствами и другими субъектами международного права по различным вопросам их взаимных и международных отношений, устанавливающее для его уча​стников международные права и обязанности.

Международный туризм - 1) временный выезд (путешествие) граждан Республики Беларусь, иностранных граждан и лиц без граж​данства в оздоровительных, познавательных, профессионально-деловых, спортивных, религиозных и иных целях, не противоречащих законодательству, в страну (место) временного пребывания без занятия оплачиваемой деятельностью; 2) вид деятельности, предполагающий предоставление различного рода туристических услуг и товаров для удовлетворения широкого круга потребностей иностранного туриста.
Меры по стимулированию экспорта - меры, которые предостав​ляются экспортерам правительством с целью способствовать развитию экспорта. Они могут включать субсидии, дотации, налоговые скидки, кредиты и т.п.

Мировая цена - денежное выражение интернациональной стоимо​сти реализуемого на мировом рынке товара.

Мировой рынок рекламы - сфера, в которой в условиях конку​ренции осуществляются рекламные мероприятия по информированию потенциальных покупателей товаров и услуг о их качестве, достоинст​вах, преимуществах.

Мировой рынок услуг - особая сфера международного обмена, ха​рактеризующаяся устойчивыми, систематическими операциями по куп​ле-продаже услуг производственного и потребительского назначения.
Многостороннее торговое соглашение - торговое соглашение между несколькими государствами, содержащее договоренности об отмене квот и тарифов.
,

Надбавка к цене - повышение уровня цены, устанавливаемое в за​висимости от особых требований покупателя, в частности, при выполне​нии специального, индивидуального заказа, за повышенное качество то​вара, предоставление дополнительных услуг, рассрочки платежа и т.д.
Наибольшее благоприятствование - применяемый в междуна​родных договорах принцип, согласно которому каждое из договари​вающихся государств обязуется предоставлять другому государству, его физическим и юридическим лицам такие же преимущества, приви​легии и льготы, какие оно предоставляет или предоставит в будущем любому третьему государству, его физическим и юридическим лицам.
Накладная транспортная - основной перевозочный документ, ре​гулирующий отношения между перевозчиком, отправителем и получа​телем груза, отправляемого по железной дороге, внутренним водным путем, воздушным и автомобильным транспортом.

Налог на добавленную стоимость (НДС) - форма изъятия в бюд​жет части прироста стоимости, созданной в процессе производства то​варов, услуг, работ.

Налоги на внешнюю торговлю - обязательные некомпенсируемые выплаты таможенным органам.

Нарушение договора - невыполнение одной из сторон, заклю​чивших договор, своих обязательств, вытекающих из контракта, либо выражение намерения не выполнить контрактные обязательства.
Научные открытия - объект изобретательского права, определя​ется как установление неизвестных ранее объективных существующих закономерностей, свойств и явлений материального мира.
Немедленная поставка - поставка, которая должна быть произве​дена в течение относительно короткого срока (1-2 недели) после за​ключения договора.

Непреодолимая сила (форс-мажор ) - чрезвычайное и непредот​вратимое при данных условиях событие (наводнение, землетрясение; военные условия), вынудившее лицо, обязанное в данном правоотно​шении, нарушить договорное обязательство или причинить иной вне-договорный вред, который не мог быть предотвращен не только этим лицом, но и любым другим, сходным с ним по роду и условиям дея​тельности.

Нерезидент - иностранные юридические и физические лица, а также лица данной страны, постоянно проживающие за границей, действующие на основе законодательства страны пребывания.
Нетарифные барьеры - ограничения внешней торговли, выходя​щие за рамки таможенного регулирования: меры контроля над ценами, количественного контроля экс порта-импорта, административные, фи​нансовые, технические меры, таможенные формальности и другие, за​трудняющие (ограничивающие) свободную торговлю между государ​ствами.
Неустойка - выплата виновной стороной потерпевшей стороне де​нежной суммы в виде штрафа за нарушение условий внешнеторгового контракта.
Ноу-хау - знания, технологические приемы, сведения научно-технологического характера, документация, организационная и ком​мерческая информация, позволяющие производить продукцию высоко​го качества, передача которых оговаривается при заключении лицензи​онных договоров и других соглашений.
Общий таможенный тариф - таможенный тариф, предусматри​вающий единую ставку таможенной пошлины для данного товара неза​висимо от сараны происхождения.
Оговорка арбитражная - условие в договорах, при котором обе стороны соглашаются не обращаться в суд для разрешения спорных вопросов между собой, прежде чем они попытаются разрешить их в ар​битраже или с помощью определенной третьей стороны.
Оперативный лизинг - форма лизинга, при которой лизинговая компания (арендодатель) оказывает лизингополучателю (арендатору) услуги по содержанию и ремонту арендованного имущества.
Операция «бай-бэк» - товарообменная операция, при которой по​ставки машин и оборудования осуществляются в кредит, с последую​щей оплатой продукцией, произведенной при их использовании.
Оптовая цена - вид цен на товары при продаже товаров крупными партиями предприятиям, фирмам, сбытовым и посредническим органи​зациям, оптовым торговым компаниям.
Организационно-функциональная   структура   отдела   ВЭД   -
дифференциация управленческого труда по отдельным функциям, каж​дая из которых выполняется специалистами, объединенными в отдел ВЭД.
Органы экспортно-импортного контроля - органы государст​венного управления и их структурные подразделения, осуществляющие соответствующий вид государственного контроля (санитарный, вете​ринарный, валютный, за обеспечением безопасности товара для жизни и здоровья граждан и иные виды контроля).
Открытый счет  - одна из форм расчетно-кредитных отношений, при которой продавец отгружает товар покупателю и направляет в его адрес товарораспорядительные документы, относя сумму задолженно​сти в дебет счета, открытого им на имя покупателя. А последний пога​шает задолженность частями - в интервалы, обусловленные контрак​том или по истечении определенного срока после отгрузки отдельных партий товаров.
Отсрочка платежа - особый способ погашения задолженности, при котором ее внесение в полной сумме переносится на срок более поздний, чем это предусмотрено договором.
Оферент  -   физическое   или  юридическое  лицо,   выступающее с офертой.
Оферта - предложение одного лица другому лицу, содержащее со​общение о желании заключить с ним договор. В предложении указыва​ется товар, его цена, условия поставки, количество. Оферта твердая -предложение продавца на определенную партию товара, либо выпол​нение определенного вида работ или услуг лишь одному возможному покупателю с указанием срока, в течение которого продавец является связанным своим предложением.
Оффшорная зона - особый вид свободной экономической зоны, создаваемый, как правило, на небольших территориях. Главная особен​ность оффшорных зон - низкий уровень налогообложения компаний.
Оффшорная компания - иностранная компания, зарегистриро​ванная в оффшорной зоне, которая предоставляет компании особые льготы в виде низкого уровня налогообложения. Такие компании име​ют право работать только по месту своей регистрации.
Паспорт сделки - документ валютного контроля установленной формы, который оформляется экспортером в банке, регистрируется в таможенных органах и является основным документом при осуществ​лении валютного контроля внешнеторговых операций.
Патент - инструмент правовой защиты изобретения, под которым понимают документальное оформление компетентным государствен​ным органом прав изобретателя на авторство и распоряжение изобре​тением абсолютно нового продукта или процесса производства или значительным усовершенствованием существующего продукта или технологии, а также предоставление изобретателю монопольного права на использование новшества в течение определенного времени
Паушальный платеж - единовременное вознаграждение лицен​зиару, сумма которого устанавливается заранее на основе экспертных оценок возможного экономического эффекта и которое фиксируется в контракте при коммерческом использовании лицензии.
Пеня - вид неустойки при нарушении сроков платежа или других обязательств по договору, которая может начисляться за каждый день просрочки по дифференцированным процентным ставкам в зависимо​сти от суммы платежа, стоимости невыполненного обязательства или срока задержки расчетов.

Перевод банковский - поручение одного лица (перевододателя) банку перевести определенную сумму другому лицу (переводополуча​телю). Банк, принявший поручение на перевод, выполняет его через своего корреспондента.

Передача технологии - передача прогрессивной, новой техноло​гии обладателем, другим странам, лицам на возмездной или безвоз​мездной основе.

Письмо о намерениях - письмо, в котором какое-либо лицо заяв​ляет о своих намерениях сделать что-то, например, подписать договор при определенных обстоятельствах, которые зачастую детально огово​рены в письме. Письмо не приравнивается ни к договору, ни к обеща​нию что-то сделать, но оно действительно свидетельствует о серьезном желании подписавшего следовать заявленному курсу.
Платежное поручение - один из видов расчетных документов, ко​торый представляет собой поручение плательщика банку о перечисле​нии (переводе) с его счета определенной суммы на счет получателя.
Платежное требование - расчетный документ, представляющий требование поставщика о переводе средств на его счет со счета пла​тельщика за отгруженные товары, выполненные работы или оказанные услуги.

Подряд во внешнеэкономической деятельности - форма эконо​мического сотрудничества, при которой сооружение объекта в стране заказчика осуществляется по контракту с иностранной организацией- подрядчиком, несущей полную административно-хозяйственную от​ветственность за качество, объемы и сроки проектно-изыскательских и строительно-монтажных работ, поставок материалов и оборудования, связанных с сооружением объекта. Право собственности на материаль​но-технические ресурсы и объект в период его сооружения и гарантий​ной эксплуатации находится у подрядчика.
Полезные модели - конструктивное выполнение средств производства и предметов потребления, являющееся новым и промышленно  применимым.

Портфельные инвестиции - вложение капитала в иностранные ч ценные бумаги, не дающие инвестору права реального контроля над »   объектом инвестирования.

Поручительство - гарантия, в силу которой поручитель (гарант) берет на себя обязательство перед кредитором другого лица (должника) полностью или частично отвечать за исполнение должником своих обязательств.

Посреднические услуги - комплекс услуг, предоставляемых различными посредниками, по содействию заказчику в поиске партнеров и заключения договоров на закупку, поставку или сбыт товаров и услуг.
Пошлины антидемпинговые - вид ввозных таможенных пошлин, обеспечивающих защиту внутреннего рынка страны от ввоза товаров по демпинговым ценам; взимаются с импортируемых товаров, реал используемых по бросовым ценам или ввозимых из стран, субсидирующих экспорт.
Представительство инофирмы - обособленное структурное разделение   иностранного   юридического   лица,   расположенное   на территории другой страны, через которое осуществляются представительские и другие функции в его интересах.

Прейскурантная цена - цена поставщика, указанная в счете-фактуре, направленном розничному или оптовому продавцу, до вычета любых скидок.

Претензия - требование, предъявляемое к контрагенту при нару​шении им условий договора.  Преференциальные пошлины - предпочтительные таможенные
пошлины, устанавливаемые государством для создания благоприятного режима для одной или нескольких стран при ввозе всех или отдельных групп импортируемых товаров на взаимной или односторонней основе. 

Преференции - адресные преимущества, льготы, предоставляемые каким-либо отдельным государствам, фирмам, организациям для под​держания их деятельности; осуществляются в форме снижения нало​гов, скидок с таможенных пошлин, освобождения от платежей, предос​тавления выгодных кредитов. В отношениях между государствами преференции предоставляются как на началах взаимности, так и в од​ностороннем порядке.

Принципал - юридическое лицо, уполномочивающее агента (по​средника) представлять его или действовать от его имени в отношениях с третьими лицами.
Промышленная собственность - особые объекты собственности, пользующиеся международной охраной: изобретения, промышленные образцы, товарные знаки, марки, знаки обслуживания.

Промышленно - компенсационная сделка - разновидность встреч​ной торговли, при которой одна сторона передает другой стороне про​мышленное оборудование, а вторая сторона производит оплату товара​ми, изготовленными на этом оборудовании.

Промышленный образец - 1) новое художественно-конструктор​ское решение изделия, определяющее его внешний вид; 2) опытный об​разец нового изделия, создание которого свидетельствует о возможности его промышленного производства. Форма защиты - патент.

Просрочка - нарушение должником или кредитором предусмотренных законом или договором сроков исполнения обязательства.

Протекционизм - экономическая политика государства, которая предусматривает защиту внутреннего рынка от иностранной конкурен​ции. Проводится через высокие ставки таможенных пошлин на ввози​мые из-за рубежа товары, а также через систему нетарифных (админи​стративных) ограничений.

Прямые инвестиции- 1) вложения непосредственно в материальное производство и сбыт определенного вида продукта; 2) вложения в устав​ный капитал, обеспечивающие контрольный пакет акций инвестору.

Разрешение на ввоз (вывоз) товаров - таможенный документ, на основании которого таможенные органы пропускают через государст​венную границу указанные в нем товары, импорт/экспорт которых раз​решен компетентным органом.

Резидент - юридическое или физическое лицо, постоянно зареги​стрированное или постоянно проживающее в данной стране.

Реимпорт - обратный ввоз в страну ранее вывезенных за границу товаров, не подвергшихся там переработке.

Реинвестиции - использование доходов от ранее вложенных инве​стиций для новых капиталовложений.

Рекламация - документ, содержащий претензии покупателя к постав​щику по поводу нарушения условий контракта в части качества товара.

Реэкспорт - вывоз из страны ранее импортируемых в нее ино​странных товаров с целью их перепродажи другим странам.

Роялти - периодические отчисления, установленные в процентах от прибыли или объемов продаж, выплачиваемые лицензиару лицен​зиатом при коммерческом использовании полученной лицензии.

Сделка «оферт» - форма встречной торговли, которая предполага​ет как обмен товарами и услугами, так и предоставление возможности вкладывать капитал взамен различного рода услуг и льгот.
Сертификат качества - свидетельство, удостоверяющее качество фактически поставленного товара и его соответствие условиям кон-факта.

Сертификат о происхождении товара - документ, удостоверяю​щий страну происхождения или вывоза товаров, выдается таможенны​ми властями этой страны или другими органами, уполномоченными национальным законодательством.

Скидки «сконто» - скидки с цены, которые предоставляются за оплату наличными или за досрочное осуществление платежей по сравнению с условиями контракта.

Скидки бонусные - ценовые скидки, которые предоставляются •крупным оптовым покупателям, как правило, постоянным клиентам, не за каждую отдельную сделку, а за обусловленный объем оборота в год.
Совместное предприятие (СП) - хозяйственная организация, соз​даваемая либо национальными хозяйствующими субъектами, либо ими и зарубежными партнерами на основе совместной собственности на территории одной из стран, где находится учредитель.
Специализация - концентрация ресурсов на выпуске определен​ных товаров и услуг с последующим обменом ими. Формы специализа​ции - предметная, подетальная, технологическая.

Специфические пошлины - таможенные пошлины, ставки кото​рых устанавливаются в денежном выражении на определенное количе​ство товара.

Специфические товары - товары двойного применения, продук​ция военного назначения, шифрованные средства, ядерные материалы, химикаты, которые могут быть применены для создания химического оружия и т.д.

Срок окупаемости - период времени с момента начала финанси​рования проекта, в течение которого суммарные результаты покрывают инвестиционные расходы.

Стивидорные операции - операции по погрузке, разгрузке, пере​грузке на морском транспорте в заграничных портах. Покрываются за счет начислений к тарифам на морские перевозки.

Строительство объектов «под готовую продукцию» - выполне​ние всего комплекса работ по строительству сложного объекта, пред​полагающее не только его полную готовность к эксплуатации, но и обеспечение сырьем, рабочей силой и всем необходимым для процесса производства.

Строительство объектов «под ключ» - выполнение всего ком​плекса работ по строительству сложного объекта, предполагающее его полную готовность к эксплуатации.

Счет предварительный - выписывается в тех случаях, когда приемка товара производится по прибытии к покупателю или при час​тичных поставках. После приемки товара или поставки всей партии продавец выписывает счет-фактуру, по которому производится оконча​тельный расчет.

Счет - проформа - предварительный счет, направляемый продав​цом покупателю в соответствии с условиями договора, например, при частичных отгрузках проданного товара, при отправке товаров на кон​сигнацию, при необходимости представления С.-п. для получения им​портной лицензии и т.п.

Счет-спецификация - документ, который объединяет реквизиты счета и спецификации, где указывается цена за единицу товара по ви​дам и сортам и общая стоимость всей партии.

Счет-фактура (инвойс) - счет, выписываемый продавцом на имя покупателя после заказа товара покупателем, содержащий сведения о продаваемом товаре и цене продажи. Является основанием для оплаты, расчетов.

Таможенная декларация - официальное заявление участника внешнеторговых сделок о пересекающем государственную границу то​варе, сделанное по форме, утвержденной таможенными властями в со​ответствии с правовыми процедурами, действующими в этой стране.

Таможенная очистка - процедура уплаты таможенных платежей, оформление таможенных документов и выполнение других формаль​ностей, предусмотренных таможенными правилами, при ввозе (вывозе) товаров.

Таможенная пошлина - специальный налог, которым облагается товар, провозимый через государственную границу.

Таможенная ставка - величина таможенной пошлины.

Таможенная стоимость товаров - разновидность стоимости това​ра, на основе которой определяется величина таможенных платежей на ввозимый в страну товар.

Таможенные платежи - все виды платежей, которыми облагается товар, пересекающий таможенную границу. Предусмотрены следую​щие виды платежей: таможенная пошлина, налог на добавленную стоимость, акцизы, сборы за таможенное оформление и другие.

Таможенные сборы - разновидность таможенных платежей, взи​маемых с ввозимого (вывозимого) товара сверх таможенных пошлин и налогов для покрытия расходов таможенных служб.

Таможенный агент - физическое или юридическое лицо, полу​чившее лицензию (разрешение) на осуществление таможенной дея​тельности в интересах лица, выдавшего эту лицензию.
Таможенный кодекс - сборник законодательных актов, опреде​ляющих правовые, экономические и организационные основы тамо​женного дела и направленных на защиту экономического суверенитета и экономической безопасности страны.

Таможенный контроль - совокупность мер, осуществляемых та​моженными органами в целях обеспечения, соблюдения законодатель​ства страны и международных договоров в таможенном деле.
Таможенный режим - совокупность положений, определяющих статус товаров и транспортных средств, пересекающих таможенную границу.

Таможенный склад - территория, помещение, в котором товары временно, до их пропуска внутрь страны или за рубеж, хранятся под таможенным контролем без взимания таможенных пошлин и налогов и без применения к ним мер экономической политики.
Таможенный тариф - свод ставок таможенных пошлин, которыми облагаются товары, перемещаемые через таможенную границу госу​дарства.

Таможня - государственная служба, осуществляющая операции таможенного оформления и контроля за товарами, ввозимыми и выво​зимыми за границу, взимающая таможенные пошлины, сборы и другие налоги.

Тарифные методы регулирования внешней торговли - воздей​ствие на потоки товаров с помощью налоговых ограничений. Сюда от​носятся таможенные сборы, пошлины, акцизы и др., непосредственно влияющие на цену товара, а также косвенные налоги и сборы (НДС, гербовый, муниципальный сборы и др.)

Тарифный барьер - одна из мер по ограничению импорта в страну товаров за счет применения более высокого уровня таможенного нало​гообложения.

Тендер - конкурсная форма размещения заказа.
Технический обмен - международный обмен научно-техническими знаниями и современными технологиями, развивающий​ся в условиях международного разделения труда в сфере производства и науки, позволяющий странам использовать для научно-технического
прогресса не только собственные, но и зарубежные достижения.
Технополис - форма свободной экономической зоны, для которой характерно сочетание научной базы и высокотехнологичного произ​водства при налоговых и валютных льготах, предоставляемых прави​тельством. Создается для ускорения создания и использования техни​ко-технологических новшеств.

Товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности -
совокупность ассортиментных групп товаров и товарных единиц, пред​лагаемых к продаже; используется для тарифного и нетарифного регу​лирования внешней торговли, а также для целей внешнеторговой ста​тистики; каждому товару присваивается определенный цифровой код.
Товарный знак - зарегистрированное в установленном порядке обозначение на продукции фирмы в виде рисунка, инициалов владель​ца или основателя компании, аббревиатуры, графического изображения и т. п., служащее для отличия товаров одних производителей от одно​родных товаров других. Форма защиты - сертификат.
Толлинг - операция, предполагающая поставку давальческого сы​рья в другую страну или в другой регион для переработки и его воз​вращение владельцу в переработанном виде.

Торгово-промышленная палата - общественная организация, оказывающая содействие национальным производственным, ком​мерческим, иным предприятиям и организациям в установлении, поддержании и расширении деловых контактов с зарубежными партнерами.

Торговые преференции - льготы в торгово-политическом режиме, предоставляемые одним государством другому на взаимной основе или в одностороннем порядке.

Торговый агент - физическое лицо или компания, нанятое другим лицом или компанией для выполнения делового поручения (заключе​ние контрактов, купли-продажи товаров) за его счет и от его имени.
Торговый дом - многофункциональное торговое предприятие, осуществляющее масштабные торговые операции по широкой номенк​латуре товаров.

Транзит международный - перевозка иностранных грузов в усло​виях, когда пункты отправления и назначения находятся за пределами данной страны.

Транспортная накладная - документ, составляемый в экспортной конторе или в транспортно-экспедиционном предприятии по информа​ции, основывающейся на счете-фактуре, или по предварительной фак​туре на перевозку грузов.

Транспортная составляющая в цене товара - включает в себя затраты как подготовка товаров к транспортировке на складе отправи​теля, упаковка и хранение; погрузка товара на транспортное средство перевозчика; транспортировка груза со склада отправителя в пункт пе​редачи товара; транспортно-экспедиторское обслуживание, аренда транспортного оборудования; выгрузка товара в пункте перевалки; оп​лата таможенных пошлин, налогов и сборов; страхование груза и т.д.
Транспортные документы - документация, которую экспортер товаров передает банку своей страны в целях получения платежа за то​вары (коммерческий счет-фактура, коносамент, страховой полис или сертификат, свидетельство о весе груза, сертификат качества, а также при необходимости свидетельство о происхождении товара, консуль​ский счет-фактура и экспортная лицензия).

Транспортные издержки - затраты по перевозке грузов, пассажи​ров с помощью транспортных средств, включающие стоимость фрахта, страхования, погрузки (разгрузки) и другие сопутствующие расходы.
Транспортные услуги - услуги, связанные с транспортировкой грузов и людей из одной страны в другую. К ним относятся морские перевозки, внутренний водный транспорт, автомобильный, воздушный, железнодорожный, трубопроводный транспорт.

Турист - гражданин, посещающий страну временного пребывания на срок от 24 часов до 6 месяцев в оздоровительных, познавательных, профессионально-деловых, спортивных, религиозных и иных целях без занятия оплачиваемой деятельностью.

Туристическая индустрия - совокупность производственных, транспортных и торговых предприятий, которые производят и реали​зуют туристические услуги и товары туристического спроса.
Туристический агент - субъект предпринимательской деятельно​сти, осуществляющий на основе лицензии продвижение и реализацию туристического продукта.

Туристический ваучер - бланк строгой отчетности, отражающий перечень сведений о стоимости, количестве и качестве предоставляе​мых услуг.

Туристический оператор - объект предпринимательской деятель​ности, осуществляющий на основе лицензии разработку и продвижение туристического продукта.

Туристический продукт - комплекс услуг (пакет благ), необходи​мых для удовлетворения потребностей туриста, предоставляемых в пе​риод его туристического путешествия и в связи с этим путешествием.
Туристическая услуга - результат деятельности туроператора, тур-агента, общественных туристических объединений и других организа​ций по удовлетворению соответствующих потребностей туриста в пу​тешествии.

Упаковочный лист - документ, содержащий перечень всех видов и сортов товара, находящихся в каждом товарном месте (ящике, короб​ке, контейнере).

Факторинг - вид финансовых услуг, оказываемых коммерческими банками, их /дочерними фактор-фирмами мелким и средним фирмам (клиентам). Суть услуг - клиент передает свое право получения долга от должника фактор фирме за определенную плату,

Фактура-спецификация - один из видов товарных документов, содержащий описание товара с указанием цены и всех грузовых рекви​зитов.

Финансовый лизинг - приобретение оборудования специализиро​ванной финансовой компанией с последующей сдачей объекта лизинга на длительный срок, т. е. на весь или почти весь срок амортизации.
Фирменное досье - комплект документов, сведений, относящихся к фирме, предприятию.

Форс-мажорные обстоятельства - чрезвычайные, непреодоли​мые, не зависящие от воли и действий участников соглашения обстоя​тельства (стихийные бедствия, военные действия и др.), в связи с кото​рыми участники оказываются неспособными выполнить принятые обя​зательства. При их возникновении исполнитель договора освобождает​ся от ответственности за невыполнение принятых обязательств.
Форфейтинг - форма кредитования экспортеров. Банк выкупает у экспортера денежное обязательство импортера оплатить купленный им товар и сам производит частичную оплату стоимости товара экспортеру.
Франко-вагон... - далее указывается наименование железнодо​рожной станции, на которой все права на товар и ответственность за его дальнейшее продвижение, включая все расходы, переходят с про​давца на покупателя.

Франчайзинг - предоставление за определенную плату одной компанией (франчайзером) другой независимой компании (франчайзи) права на ведение хозяйственной деятельности под известной торговой маркой франчайзера.

Франшиза - право на франчайзинг, т.е. на создание коммерческого предприятия под торговой маркой франчайзера (известной фирмы).
Фрахт - плата владельцу транспортных средств (в основном мор​ских) за предоставленные им услуги по перевозке пассажиров или гру​зов, а также - в зависимости от условий договора - плата за погрузку, выгрузку и укладку последних.

Цена базисная - цена определенного товара с фиксированными параметрами качества, устанавливаемая в момент заключения опцион​ной сделки, а при изменении конъюнктуры рынка Ц.6.; как правило, сохраняет стабильность, а надбавки и скидки значительно изменяются.
Цена СИФ - цена, которая означает, что все расходы по перевозке груза, оплате таможенных сборов и страхованию вместе с риском гибе​ли или порчи товара до пересечения им борта судна в порту покупателя несет продавец товара.

Цена ФОБ - цена, которая означает, что продавец несет лишь часть расходов по транспортировке и страхованию, а именно - только до момента доставки товара на борт судна.

Штраф - вид неустойки за нарушение договорных обязательств, который определяется в твердой сумме либо в проценте к сумме неис​полненного или ненадлежащее исполненного обязательства. Применя​ется, например, за несоответствие качества продукции стандартам, спе​цификациям, образцам-эталонам, за отсутствие документов, удостове​ряющих качество, за некомплектность поставки, сверхнормативные простои транспортных средств, нарушение правил документооборота при безналичных расчетах и т.п.

Экономическая эффективность - экономический показатель, из​меряемый, рассчитываемый в виде отношения полученного конечного результата (эффекта) к затраченным ресурсам.

Экспедитор - сторона договора экспедиции, которая осуществляет получение грузов, их сопровождение при перевозке, сдачу, оформление товарораспорядительных документов.

Экспорт - вывоз с таможенной территории страны за границу то​варов, работ, услуг, результатов интеллектуальной деятельности с це​лью их продажи на иностранных рынках или для переработки в другой стране.

Экспортер - физическое или юридическое лицо, занимающееся экспортом.

Экспортная лицензия - документ, который выдается специаль​ными государственными органами при наличии в стране экспортера контроля над ввозом данных товаров.


Электронная торговля - совершение коммерческих сделок с ис​пользованием электронного оборудования, сети Интернет. Электронная торговля непосредственно соединяет покупателей, продавцов, финан​совые, страховые, налоговые, транспортные компании, банки как уча​стников коммерческих сделок.
Эмбарго - 1) государственное запрещение на ввоз или вывоз из стра​ны определенных видов товаров, золота, валюты, ценных бумаг, 2) запре​щение торговли с определенными странами в качестве репрессивной меры за нарушение Устава ООН или другие неблаговидные действия.
Эффект экономический - положительный результат экономиче​ской деятельности, определяемый как разность между денежным доходом, полученным от этой деятельности, и денежными расходами на ее осуществление.
Эффективность экономическая - результативность экономиче​ской деятельности, определяемая посредством сопоставления затрат всех видов ресурсов с достигнутым результатом.
Юридическое лицо - организация, которая имеет в собственности, хозяйственном ведении или оперативном управлении обособленное имущество и отвечает по своим обязательствам этим имуществом, мо​жет от своего имени приобретать и осуществлять имущественные и личные неимущественные права, нести обязанности, быть истцом и от​ветчиком в суде.
Ярмарка - регулярный рынок широкого значения, «...между​народная экономическая выставка образцов, которая независимо от ее наименования в соответствии с обычаями страны, на территории кото​рой она проводится, представляет собой крупный рынок товаров широ​кого потребления и/или оборудования, действует в установленные сро​ки в течение ограниченного периода времени в одном и том же месте и на которой экспонентам разрешается представлять образцы своей про​дукции для заключения торговых сделок в национальном и междуна​родном масштабах. На ярмарке не разрешается продажа с выносом...» (определение Союза международных ярмарок).
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