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Теоретическая часть.

1. Рынок и отрасль: понятие, границы, классификаторы.

2. Рыночные структуры и их базовые детерминанты.

3. Уровень концентрации и факторы, его определяющие. Показатели отрас​левой концентрации: индексы Херфиндаля-Хиршмана, энтропии, Джини и дру​гие.

4. Рыночная власть и ее показатели. Коэффициенты (индексы) Бэйна, Лернера, Тобина. Эмпирические исследования соотношения концентрации и моно​польной власти.

5. Фирма как субъект рынка. Проблема выбора цели фирмой. Гипотеза мак​симизации прибыли. Альтернативные цели фирмы.

6. Издержки и их минимизация. Траектория расширения производства и условный спрос на ресурсы. Концепция выявленной минимизации издержек.

7. Издержки в краткосрочном периоде. Издержки в долгосрочном периоде. Взаи​мосвязь между кривыми краткосрочных и долгосрочных издержек. Сравни​тельная статика. Свойства издержек в долгосрочном периоде.

8. Невозвратные издержки. Трансакционные издержки и их структура.

9. Альтернативные подходы к определению экономической прибыли. Опре​деление величины Экономической прибыли. Расчет экономической прибыли. Прибыль, извлекаемая за счет снижения издержек.

10. Выбор монополиста, максимизирующего прибыль. Условия первого и второго порядка для максимизации прибыли. Предложение и затраты монопо​листа. Монополист с несколькими заводами.

11. Экономические последствия реализации монопольной власти. Чистые по​тери благосостояния. Измерения величины чистых потерь на практике. X-неэффектнвность монополии. Альтернативные издержки монополизации.

12. Особенности рынка с естественной монополией. Экономическая природа естественной монополии. Ценовое регулирование естественной монополии. Неценовые методы регулирования естественной монополии.

13. Общие предпосылки и классификация моделей. Модель Чемберлина для большого чиста фирм. Предпосылки модели и две кривые спроса у монополи​стически конкурентной фирмы. Равновесие фирмы в долгосрочном периоде.

14. Проблема эффективности отрасли с монополистической конкуренцией в моде​ли Чемберлина.
15. Традиционная модель монополистической конкуренции.
16. Нормативный анализ монополистической конкуренции. Выбор общества между объемом выпуска и разнообразием в условиях монополистической кон​куренции.
17. Олигополия как рыночная структура. Некооперированная олигополия. Взаимодействие в условиях количественной олигополии. 
18. Модель Курно. Рав​новесие Курно для п фирм. Модель Курно и сравнительна» статика.
19. Модели олигополии, базирующиеся на установлении иены. Парадокс Бер​трана и пути его разрешения. Ценообразование в условиях ограничения по мощности.
20. Стратегическое поведение и теория игр. Равновесие по Нэшу. Игры с по​следовательным выбором: обязательства и обратная индукция. Повторяющиеся игры и жесткая возмездная стратегия.
21. Критерии использование моделей дл» анализа отраслевых рынков.
22. Соглашения между фирмами в условиях олигополии: разновидности и ин​ституциональные формы.
23. Картель как форма соглашения. Экономическая модель картеля: максими​зация совместной прибыли. Переговорные модели картельных соглашений. Факторы, обеспечивающие устойчивость картеля. Методы предотвращения нарушения соглашения.
24. Альтернативные способы координации на олигополистических рынках. Эвристическое ценообразование как инструмент координации. 
25. Фокальные точ​ки и молчаливая координация. Потоки заказов, товарно-материальные запасы и координация в олигополистических отраслях.
26. Координация в олигополиях: способствующие и ограничивающие факто​ры.
27. Доминирующая фирма н ее стратегические конкурентные преимущества.
28. Ценовое лидерство доминирующей фирмы (модель Форхаймера). Модель «самоубийственною» поведении доминирующей фирмы и стратегия лимити​рующего ценообразования.
29. Ограниченность статических моделей. Динамическая модель ценообразо​вания на рынке с доминирующей фирмой. Последствия деятельности домини​рующей фирмы.
30. Квазиконкурентные рынки и их характерные черты.
31. Ценовая дискриминация: условия и типы. Совершенная неновая дискри​минация (дискриминация первой степени). Цеповая дискриминация второй степени. 
32. Блочный тариф. Цеповая дискриминация третьей степени и сегмента​ция рынка. Межвременная ценовая дискриминация. Парадокс Коуза и пути его разрешения.
33. Практика ценовой дискриминации: связанные продажи, нелинейное цено​образование, вариативный подход к ценообразованию, сезонное ценообразова​ние.
34. Ценообразование по пиковой нагрузке. Ценообразование по пиковой нагрузке для случая полной загрузки производственных мощностей в период максимального спроса.
35. Ценообразование по принципу «издержки – плюс».
36. Трансфертные цены. Модели трансфертного ценообразования.
37. Природа, экономическое содержание и показатели продуктовой диффе​ренциации.
38. Виды дифференциации продукта. Горизонтальная дифференциация, вер​тикальная дифференциация и подход выделенных характеристик. 
39. Позициони​рование продукта. Теория оптимального уровня продуктового разнообразия и структура рынка.
40. Дифференциация продукта и рыночная власть.
41. Реклама как фактор продуктовой дифференциации. Структура рынка и расходы на рекламу. Воздействие и эффективность рекламы.
42. Вертикальные рыночные связи и их особенности. Вертикальный контроль и его формы.
43. Вертикальная интеграция: типология и мотивация. Проблема двойной маржинализацин (двойной монопольной прибыли) и ее решение. Вертикальная интеграция и укрепление рыночной власти.
44. Вертикальные ограничения и их формы. Вертикальные контракты: стиму​лы и инструменты. Франчайзинг как особый вид вертикального контракта.
45. Диверсификация: классификация, мотивы, современные тенденции.
46. Барьеры входа-выхода фирм па рынок и их виды. Классификация рынков по уровню входных барьеров Д. Бэйна.
47. Нестратегические барьеры входа-выхода и их типы.
48. Стратегические барьеры входа-выхода фирм на рынок и их виды. Барьеры, связанные с ценовыми видами стратегий. Основные неценовые стратегии со​здания барьеров.
49. Слияния, поглощения фирм и их формы. Мотивы н выгоды от слияния фирм. Практика поглощения и слияния фирм. Последствия слияний. Показатели входа и выхода фирм на рынок.
50. Инновации как экономический процесс. Природа инновационной деятель​ности и ее этапы. Виды инноваций.
51. Структура рынка и инновации. Инновации на конкурентном рынке. Опре​деление оптимального числа фирм-инноваторов.
52. Патентная зашита и ее роль в стимулировании инноваций. Анализ патент​ной защиты с точки зрения благосостояния общества. Альтернативные виды защиты от имитации и альтернативные стимулы к НИОКР. Система вознаграж​дений и контрактный (закупочный) механизм.
53. Диффузия инноваций и ее внешний эффект. Проблема новаторов и имита​торов. Технологические стратегии предприятий.
54. Необходимость государственного регулирования рынков. Цели государ​ственной политики. Основные направления взаимодействия государства и рын​ков.
55. Промышленная политика и ее типы, структура. Основные направления промышленной политики.
56. Конкурентная политика государства и ее теоретическое обоснование. Структура и направления конкурентной политики. 
57. Политика регулирования монополистической деятельности: цели, направленность, механизм реализации. 
58. Политика правительства и концентрация. Антимонопольная политика и цено​вая дискриминация. Государство и регулирование слияний, поглощений. Поли​тика контроля над вертикальными ограничениями.
59. Естественные монополии и политика государства. Демонополизация от​расли с естественной монополией.
60. Инновационная политика и ее направления. Политика выращивания инно​вационных бизнесов.
Практическая часть.

1. Продаваемая продукция приносит выручку производителям в размере:

	a) TR = 9Q;

b) MR = 3;
	c) TR = 8Q – ¼ Q²;

d) MR = 7 – 0,5Q.


Определим тип рыночной структуры.

2. Монополия на рынке сталкивается с предельным доходом, определенным функцией MR = 60 – 2Q. Предельные издержки имеют следующий вид: MC= -15 + 3Q. Определим рыночную цену монополиста.

3. Даны значения цены и объёма выпуска продукции, при которых монополист получает максимальную выручку P = 25 и Q = 100. Выведите формулу линейной функции спроса на продукцию монополиста.

4. Кривая рыночного спроса на продукцию монополии задана следующей функцией P(Q) = 40 – bQ. Предельные затраты составляют: МС = 20. Найдите цену, при которой достигается максимум прибыли.

5. На основе данных таблицы определите общие затраты, средние, средние постоянные, средние переменные, предельные издержки, если общие постоянные затраты равны 10:
	Q
	0
	1
	2
	3
	4

	TVC
	0
	5
	12
	16
	18


6. Владелец небольшого магазина ежегодно платит 3 тыс. у. е. аренды, 20 тыс. у. е. заработной платы, 100 тыс. у. е. за сырье, 10 тыс. у. е. за электроэнергию. Стоимость установленного оборудования составляет 200 тыс. у. е., срок его службы 10 лет. Если бы эти средства он положил в банк, то ежегодно получал бы 16 тыс. у. е. дохода. Определите бухгалтерские и экономические издержки.

7. Используя данные таблицы, определите эффективный объем использования фактора производства:

	Q
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	ТР
	10
	21
	34
	50
	70
	88
	103
	114
	120
	121
	121
	119


8. Известно, что при L = 30 достигается максимум среднего продукта труда, и такое количество ресурса позволяет фирме произвести 120 единиц продукции. Каким будет предельный продукт труда, если занято 29 единиц труда?

9. TPL (5) = 100, MPL (6) = 21, MPL (7) = 20, MPL (8) = 19. Определите средний продукт восьмой единицы труда.

10. Средний продукт десяти работников составляет 20 единиц, предельный продукт одиннадцатого работника равен 10 единицам. Определите общий продукт труда всех занятых.

11. Средний продукт трех занятых на производстве продукции А равен 10 ед., средний продукт четырех занятых – 10 ед., средний продукт пяти занятых – 11 ед. Определите предельный продукт четвертого и пятого работника.

12. Средний продукт пяти работников равен 40 ед. Предельный продукт шестого работника составил 10 ед. Определите средний продукт труда при шести занятых на производстве.

13. На рынке монополистической конкуренции действует фирма, которая имеет функцию затрат ТС = Q3 – a × Q2+ 91 × Q.  Функция рыночного спроса Q= 75 – 2 × Р. Определите, при каком значении переменной а данная фирма будет находиться в состоянии долгосрочного равновесия. Какой уровень цены и объема выпуска она при этом установит?

14. Краткосрочные общие издержки фирмы, функционирующей в условиях монополистической конкуренции, выражены уравнением TC = Q2 – 10 × Q + 64, а спрос Qd = 12,5 – 0,25 × P. Определите объем выпуска, соответствующий избыточной производственной мощности.

15. Известно, что в долгосрочном периоде средние переменные затраты монополистически конкурентной фирмы зависят от объема производства АVС = Q + 10. Спрос на продукцию фирмы описывается формулой Р = 150 – 3Q. Найдите параметры равновесия (цену и объем продаж) и сделайте вывод, находится фирма в состоянии долгосрочного или краткосрочного равновесия. Нарисуйте график.

16. Функция полных затрат фирмы — монополистического конкурента на своем узком рынке: ТС = 3×Q2 – 8. Рыночный спрос на продукцию фирмы: Р = 64 – Q. После проведения рекламной кампании, затраты на которую составили С реклама= 6×Q – 10, остаточный спрос увеличился и составил Р = 76 – 2×Q. Определите оптимальный выпуск и цену, которые установит фирма на свою продукцию до и после рекламной кампании. Дайте характеристику эффективности рекламы в данном случае.

17. Две фирмы производят одинаковый продукт. У обеих фирм предельные издержки постоянны, у фирмы 1 они равны ТС1 = 20+2Q за шт., а у фирмы 2 они равны ТС2 =10+3Q за щт. Функция обратного спроса на хлеб есть р = 100 - Q, где Q= q1 + q2. Найдите функцию реакции фирмы 1. Найдите функцию реакции фирмы 2. 

18. Две фирмы производят одинаковый продукт. У обеих фирм предельные издержки постоянны, у фирмы 1 они равны ТС1 = 20+2Q за шт., а у фирмы 2 они равны ТС2 =10+3Q за шт. Функция обратного спроса на хлеб есть р = 100 - Q, где Q= q1 + q2. Найдите объемы выпуска каждой фирмы в равновесии Курно. Найдите объемы выпуска каждой фирмы в равновесии Штакельберга, считая фирму 1 — лидером, а фирму 2 – последователем. Посчитайте прибыли.

19. Монополист, максимизирующий прибыль, производит товар Х с издержками вида ТС=0,25Q2+5Q и может продавать товар на двух сегментах рынка, характеризующихся следующими кривыми спроса: Р =20-q и Р=20 -2q. Какие количества продукции и по какой цене монополист будет реализовывать на каждом из сегментов рынка, если ему разрешат проводить ценовую дискриминацию? Найти изменение совокупной прибыли монополиста при переходе к политике ценовой дискриминации.

20. Олигополистическая взаимозависимость фирм на рынке всегда приводит к тому, что одна фирма становится господству​ющей, подавляя интересы других?

21. Равновесие Бертрана всегда приводит к установлению цены совершенно конкурентного рынка?

22. Нарушение какого из следующих условий не ведет к под​рыву картельного соглашения: однородность продукции; одинаковое распределение рыночной власти между участ​никами; положительная экономическая прибыль в отрасли; отсутствие технологических усовершенствований в отрасли, резко снижающих издержки производства?

23. В отрасли действуют три фирмы одинакового размера. Предельные издержки каждой фирмы одинаковы, постоянны и равны 298 рублей. Спрос на продукцию отрасли представлен следующими данными: Цена (рублей за единицу): 1500 1200 900 600 300. Объем спроса (тысяч штук): 300 600 900 1200 1500. Если фирмы объединяются в картель и делят рынок поровну, какова будет равновесная цена и какое количество продукции про​изведет каждая фирма?

24. В химической отрасли действуют 4 фирмы, имеющие доли продаж соответственно 20%, 25%, 40%, 15%, а в обрабатывающей промышленности – 5 фирм с долями 10%, 15%, 25%, 30%, 20%. В какой отрасли степень монополизации выше?

25. В магазине бытовой техники можно продать 5 телевизоров по цене 8200 у. е. или 7 телевизоров по цене 7500 у. е. Определите предельный доход от продажи седьмого телевизора.

26. В отрасли действуют три фирмы одинакового размера. Предельные издержки каждой фирмы одинаковы, постоянны и равны 197. Спрос на продукцию отрасли представлен функцией q=1200-2P. Определить равновесную цену и какое количество продукции произведет каждая фирма при условии, что фирмы объединяются в картель и делят рынок поровну.

27. Влияют ли цены товаров в модели Ланкастера на альтернативную ценность характеристик Х и Y, заключенных в разных товарах? Если да, то как?

28. Какие основные типы дифференциации продукта вам известны? Как связаны стратегии фирм на рынке с особенностью продуктовой дифференциации?

29. Покажите разницу между кругом проблем, анализируемых в моделях Хотеллинга и Салопа. Покажите, как связаны цели анализа с конструкцией указанных моделей.

30. Влияет ли на экономическое положение фирм на рынке вертикально дифференцированного продукта проблема асимметричности информации о качестве? Если да, укажите основные направления влияния.

Составитель:
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