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ТЕМА 1. ВВЕДЕНИЕ В МИКРОЭКОНОМИКУ

Цели изучения темы:

- исследовать эволюцию экономической теории от меркантилизма и физиократов до классической политической экономии и современных экономических концепций;

- познать с помощью общенаучных методов экономическую природу предмета микроэкономики;

- познакомиться с инструментами микроэкономики.

План:

1. Понятие микроэкономики

2. Назначение микроэкономики

3. Метод микроэкономики

4. Проблема экономического выбора

Рекомендуемая литература
1.Хайман Д.Н. Современная микроэкономика: анализ и применение: В 2-х т. Т.1 /Пер.с англ. – М.: Финансы и статистика, 1992.

2. Макконнелл К., Брю С. Экономикс: принципы, проблемы и политика. – М.: ИНФРА-М, 2003

3. Новикова И.В. Системная методология в экономических исследованиях: Учебное пособие. – Мн., 1986

Вопрос 1. 

Микроэкономика – это самостоятельный раздел экономической теории, который раскрывает проблемы и принципы деятельности малых хозяйствующих единиц (домашнее хозяйство, фирма).  Как самостоятельная наука сформировалась в последней трети 19 века.
Термин «домашнее хозяйство» означает группу людей (может быть  один человек), которая имеет общие доходы, собственность, принимает экономические решения сообща, предлагает факторы производства,  и сообща потребляет экономические блага.

Термин «фирма» (от итал. firma – подпись) означает предприятие, которое потребляет факторы производства и производит товары и услуги для потребителей. Потребителями могут являться домашние хозяйства, другие фирмы и государственные организации. Правительство является субъектом микроэкономики, т.к. его решения  определяют  экономическую активность хозяйственных единиц.

Ресурсы (как труд, земля, капитал), знания людей о том, каким образом производить блага, всегда ограничены. В таких условиях люди и субъекты хозяйствования должны делать выбор. Поэтому микроэкономика может рассматриваться как наука о рациональном использовании ограниченных ресурсов. Противоречие между наличием и возможностью их использования является основой экономических отношений и движущей силой технического прогресса. Экономические пропорции, которые складываются на микроуровне, определяют структуру и процессы общественного производства всего  национального хозяйства.

Главные вопросы МЭ: что производить? каким образом производить? для кого производить? 

Вывод: объект МЭ - любой самостоятельный хозяйствующий субъект;

предмет  МЭ – экономические отношения, связанные с эффективным использованием ограниченных ресурсов или (что то же самое) принятием решений в условиях экономического выбора; задача МЭ - привести в систему, истолковать и обобщить микроэкономические факты.
Вопрос 2.

Микроэкономика позволяет понять прошлое и извлечь выводы из поведения экономических субъектов. Правильные выводы позволяют  экономистам прогнозировать будущее. 

Теория полезна для анализа эффектов от политических решений. При этом экономистов интересуют как прямые, так и косвенные, непредвиденные последствия. В долгосрочном периоде  политика может иметь немедленные и перспективные (иногда скрытые) последствия в дополнение к тем, которые были целью этих действий. Это называется законом непредвиденных последствий. Например, увеличение денежной массы с целью выдачи кредитов для стимулирования сельхозпроизводителя может привести к инфляции, падению производительности труда в сельскохозяйственном производстве, росту цен. А увеличение пособия по безработице, преследуя в краткосрочном периоде благую цель, может привести к росту количества безработных в долгосрочном периоде.

Микроэкономика основывается на предположении, что поведение людей предсказуемо и рационально: стремление максимизировать удовлетворение от покупок, прибыли от продажи продукта. Все экономические сделки совершаются на рынке. Это может быть рынок недвижимости, рынок автомобилей, рынок мебели, рынок труда и т.д. Рынки существуют лишь для товаров (ресурсов), на которые установлены права собственности. Сигналами на всех рынках являются цены, которые показывают, от чего необходимо отказаться, чтобы иметь каждую единицу желаемого товара или услуги. Люди учитывают цены альтернативных благ, когда принимают решения, как потратить свой ограниченный доход.
Вопрос 3.

Метод любой науки – это совокупность правил, приемов и способов познания своего предмета. Каждая теория объясняет окружающую экономическую действительность с определенных позиций.  МЭ использует для этого как общеэкономические приемы, так и специфические. 
Общеэкономические:
1) экономический анализ – мысленное расчленение изучаемого явления на составные части, которые подвергаются детальному изучению;

2) Синтез – соединение отдельных частей в целое для выявления и изучения внутренних связей между ними;
3) Сравнение – поиск сходств и различий, что позволяет систематизировать явления или их характеристики, представить их в классифицированном виде;

4) Аналогия – перенос одного свойства с известного явления на неизвестное с целью формирования определенных выводов; дает вероятностное значение, но не достоверное;

Специфические:

1) экономический атомизм – исследование простейших, далее неделимых эк.единиц, которые самостоятельно принимают решения, осуществляют хозяйственную деятельность и взаимодействуют во внешней среде;

2) экономический рационализм – предположение о том, что любой эк. Субъект желает получить больше выгод, чем затрат;

3) Предельный анализ основан на использовании предельных величин: предельных издержек, предельного продукта, предельного дохода, предельной прибыли, т.е. приращение перечисленных показателей при производстве одной дополнительной единицы продукции, что позволяет найти оптимальное соотношение затрат и результата;

4) функциональный анализ – это установление причинно-следственных связей. Задача экономиста - установить, какая из «переменных» служит причиной (х), а какая – «следствием» (у). Зависимая переменная – это есть следствие, а независимая – причина, вызвавшая это следствие (независимые переменные откладываются по оси Ох, а зависимые переменные – по оси Оу)
5) равновесный подход - характеризуется состояния, при котором существует баланс интересов всех хозяйственных агентов  и не существует тенденции к изменению достигнутого баланса.  При изменении условий  меняется ситуация и возникает новое равновесие.  Большинство моделей в микроэкономике сводится к восстановлению нарушенного (вызванного шоками) равновесного баланса;

6) метод верифицируемости теории: теория полезна  тогда, когда предсказывает результаты, подтверждаемые фактами.  Если реальная действительность противоречит фактам, то теория должна быть пересмотрена. Экономисты постоянно исследуют эмпирические данные, чтобы подтвердить или опровергнуть теории. 
Вопрос 4.

Проблема выбора возникает тогда, когда существует 

1) проблема выбора;

2) необходимость выбора.

Экономические субъекты могут совершать или не совершать определенные действия, но они должны самостоятельно выбрать, какое именно действие будут совершать. При этом различные варианты решений могут быть взаимоисключающими, т.е. альтернативными. Проблема выбора всегда связана с определением соответствующей потребности. Потребности всегда безграничны. Их удовлетворение в одном периоде приводит к возобновлению и возрастанию в другом. Ограниченность ресурсов приводит к тому, что в каждый момент времени не все потребности и не в полной мере могут быть удовлетворены. Различают:

- абсолютную ограниченность, т.е.их недостаточность для полного удовлетворения потребностей;

-относительную ограниченность, т.е. их неодинаковую пригодность для производства различных благ.

Выбор в пользу одной потребности всегда означает отказ от всех других.

Н-р, ограниченность в деньгах заставляет отказаться от пачки чая ради пачки кофе; ограниченность во времени ставит проблему выбора: пойти вечером в кино, на каток или дискотеку. Обычно субъекты решают проблему выбора между большим числом возможностей. При этом он рационально и транзитивно оценивает и сравнивает получаемые и теряемые выгоды. То, от чего субъект отказывается, называется альтернативной стоимостью выбора. Ею является наибольшая из упущенных возможностей.

Вывод: ограничения касаются ограниченности ресурсов.

Проблема выбора в МЭ - это поиск максимальной выгоды от использования ограниченных ресурсов. 

Тема 2. Теория поведения потребителя (ТПП)

Цели изучения темы:

- определить понятие общей и предельной полезности;

- выяснить возможности измерения полезности, особенности количественного и порядкового подхода к ее анализу;

- рассмотреть реакцию потребителя на изменение дохода и цен;

- изучить правила построения кривых безразличия и линий бюджетных ограничений

- понять сущность потребительского равновесия, его алгебраическую и графическую интерпретацию;

- понять содержание индивидуального и рыночного спроса и определяющих их факторов.

План:

1. Основные категории теории потребительского поведения
2. Аксиомы потребительского поведения
3. Понятие полезности
4. Кардиналистская теория полезности

5. Ординалистская теория полезности
6. Оптимизация полезности

7. Реакция потребителя на изменение дохода и цен

8. Кривая Энгеля. Закон Энгеля.

9.Эффект замещения и эффект дохода

10. Индивидуальный и рыночный спрос

Рекомендуемая литература
1. Пиндайк Р.С., Рубинфельд Д.Л. Микроэкономика: Пер. с англ. – М.: Дело, 2000.

2. Нуреев Р.М. Курс микроэкономики: Учебник для вузов. М.: Норма, 2005.

3. Чеканский А.Н., Фролова Н.Л. Микроэкономика. Промежуточный уровень: Учебник. – М.: ИНФРА-М, 2005.

Вопрос 

HYPERLINK "../../Мама/Мои документы/Экономическая теория/book_2_2_framed.html" \l "02#02"
1. Основные категории теории потребительского поведения

ТПП объясняет приемы и способы выбора потребителем благ для удовлетворения потребностей.

ТПП рассматривает действия домашних хозяйств, а экономические явления - как результат множества этих действий. В основе поведения хозяйствующих субъектов лежит психология конкретного человека. 

ТПП основана на трех основных категориях: полезность, цена и доход, т.к. перед каждым из потребителей стоят вопросы: что купить? сколько стоит? хватит ли денег? 

Теория позволяет понять

1) как изменения доходов и цен влияют на спрос;

2) почему спрос на одни товары более чувствителен к изменению цен и доходов, чем на другие.

Стоимость блага нельзя измерить лишь затратами израсходованных факторов производства. Она должна определяться полезным эффектом, который оценивает потребитель на основе своих личных предпочтений и полезности для него конкретного блага. 

Предпочтение - это фактор, воздействующий на выбор конкретного блага конкретным потребителем. 

Благо – это любой объект потребления (предметы потребления, ценные бумаги, инвестиционные проекты).
Набор благ – это их совокупность в определенных объемах, потребляемых в данный период. При выборе благ потребитель исходит из соображений максимальной выгоды, т.е. извлечения наибольшей полезности от потребления блага.

Полезность – это совокупность характеристик оцениваемого блага.

Вопрос 2. Аксиомы потребительского поведения

В основе ТПП лежат следующие аксиомы:

1. Свобода выбора и суверенитет потребителя. Потребитель определяет объем и структуру производства через спрос на конкретные товары и услуги. Если потребитель купил товар за цену, превышающую издержки производства, значит, производитель получит прибыль и сможет продолжать свою деятельность. Следовательно, потребители определяют объем и структуру производства не только конкретного производителя, но и национальной экономики в целом.

2. Принцип рационального поведения: при заданных ценах потребитель стремится так распределить свои доход, чтобы получить максимум полезности. Каждый потребитель знает, что ему нравится больше. Из множества товарной массы индивид стремится выбрать наилучший товар в соответствии со своим доходом и предпочтениями. Экономисты не создают и не оценивают предпочтения потребителя, а лишь учитывают сам факт их существования.

3. Принцип редкости, т.е. предположение об ограниченной величине производства любого товара.

4. Упорядоченность предпочтений. Потребитель принимает решение, признавая наборы лучшими, худшими либо равнозначными.

5. Ограниченность доходом. Доход позволяет трансформировать потребности в спрос, то есть придать им денежную форму.

6. Ненасыщаемость потребности. Потребитель всегда предпочтет большее количество благ меньшему.

Вопрос 3. Понятие полезности

Впервые понятие «полезность» ввел в науку швейцарский математик Даниэль Бернулли (1700 -1782), но в контексте социальных наук употребил английский экономист Иеремия Бентам (1748 -1832). Полезность определяется назначением блага и возможностью его использования (это может быть степень риска,  сроки и  вероятность получения дохода от использования блага и проч.). Полезность может рассматриваться как цель любого потребления. Полезность показывает меру удовлетворения от потребления этого блага. Функция полезности – это мера соотношения между объемами потребляемых благ и уровнем полезности.

Полезность – категория индивидуальная. То, что полезно одному субъекту, может быть совершенно бесполезно другому. Полезность уменьшается или увеличивается с изменением количества потребляемого блага. Полезность можно упорядочить, представив ее в ранжированном виде. Однако трудно дать полезности количественную оценку. Различают общую и предельную полезность.

Общая (совокупная) полезность (TU) - это удовлетворение, получаемое от потребления конкретного набора благ конкретным потребителем.

Предельная полезность (MU) – это приращение удовлетворения от потребления каждой дополнительной единицы блага. Между общей и предельной полезностью существует связь:

Общая полезность = сумма предельных полезностей от каждой потребленной единицы с начала потребления блага.

Изменение и взаимосвязь общей и предельной полезности составляют содержание первого  Закона Госсена, сформулированного в 1854 году (Герман Генрих Госсен (1810 -1858) – немецкий экономист, дал математическую интерпретацию основных принципов предельной полезности):
 - с ростом потребления общая полезность растет, однако, темпы роста замедляются. Это объясняется тем, что по мере насыщения потребности предельная полезность уменьшается. 
Т.о. с ростом общей полезности предельная полезность всегда имеет убывающий характер. Предельная полезность измеряется последней потребленной единицей блага.

Вопрос 4. Кардиналистская теория полезности
В современной науке существует два разных подхода к оценке полезности. Кардиналистскую (количественную) теорию предложили в последней трети 19 века независимо друг от друга У. Джевонс (1835 -1882),  К. Менгер (1840 -1921) и Л. Вальрас (1834 – 19210). Поведение потребителя рассматривается с позиций предельной и общей полезности. Теория:

- основана на возможности количественной оценки полезности, за единицу полезности принят 1 ютил.;

-утверждает, что максимизация полезности зависит лишь от количества потребляемого блага, а сами полезности отдельных товаров являются независимыми. 

Слабое звено кардинализма: потребитель не  может с точностью сказать, сколько единиц полезности он получил от того или иного набора.

Функция полезности:  U = u1(x1) + u2(x2) + ...+ un(xn), где U — общая полезность от всего набора потребляемых товаров; u1, u2,..., un — полезности от потребления конкретных товаров 1, 2,... n; x1, x2,... xn — объемы потребления товаров 1, 2,... n.

U = f(xi)
Вопрос 5. Ординалистская теория полезности

Ординалистская (порядковая) теория возникла позже (в 30-х годах 20 века) как альтернатива кардиналистской теории. Основатели: итальянец В.Парето, российский экономист и математик Е.Е.Слуцкий, английские экономисты Р.Аллен и Дж.Хикса. Она основана на утверждении, что создать точный количественный измеритель полезности невозможно. Основная идея:

- потребитель не дает количественную оценку полезности, а на основе своей субъективной оценки решает, что данный набор предпочтительнее остальных;

- в процессе потребления многие товары взаимосвязаны, т.е. являются взаимодополняемыми или взаимозаменяемыми. Потребитель может сравнивать их по критерию предпочтения или безразличия; но он не может сказать, сколько единиц полезности получил от блага;

- полезность рассматривается от всего набора потребляемых благ и оценивается: 1) важностью блага; 2) степенью редкости блага; 3) степенью насыщения потребности в благе. 

В основе ординалисткого подхода лежит аппарат кривых безразличия и бюджетных ограничений.

Ординалистская функция полезности имеет вид: 

U = f(x1, x2, ..., xn), или (для упрощения записи) U = f(X),

где X = (x1, x2 ,... xn) — набор товаров 1,2,...,n.
Вопрос 6. Оптимизация полезности

Обе существующие теории позволяют определить такой объем потребления, при котором достигается максимизация полезности. Экономисты называют такой набор благ равновесным или потребительским оптимумом. В основе любого правила максимизации полезности лежит здравый смысл: если невозможно увеличить полезность, меняя комбинацию благ в наборе, значит данный набор является наилучшим.

Кардиналистский подход (количественная теория). Для максимизации полезности в соответствии с кардиналистской теорией пользуются вторым законом Госсена: распределение денежного дохода потребителя должно осуществляться т.о., чтобы последняя денежная единица, затраченная на приобретение каждого блага, приносила одинаковую предельную полезность. При условии полного расходования дохода предельные полезности в расчете на один затраченный доллар (рубль) должны быть равны:

MUa / Pa = MU b / Pb
Пример. Потребитель желает потратить 32 тыс.руб.  на покупку газет и журналов, цены которых равны соответственно 3 и 4 тыс.руб. Определите, сколько единиц каждого товара ему следует купить, чтобы максимизировать полезность Рассчитайте общую полезность оптимального набора (даны показатели граф 1- 4).

	Газеты, шт.
	Предельная полезность, ютил
	Журналы, щт.
	Предельная полезность, ютил
	MUгазет / Pгазеты
	MUжурнала / Pжурнала

	Гр.1
	Гр.2
	Гр.3
	Гр.4
	Гр.5
	Гр.6

	1
	30
	1
	60
	10
	15

	2
	27
	2
	48
	9
	12

	3
	24
	3
	40
	8
	10

	4
	21
	4
	32
	7
	8

	5
	18
	5
	28
	6
	7

	6
	15
	6
	24
	5
	6

	7
	12
	7
	16
	4
	4

	8
	9
	8
	12
	3
	3

	9
	6
	9
	8
	2
	2

	10
	3
	10
	4
	1
	1


Потребитель будет напходиться в состоянии равновесия при выборе наборов:

1) 1 Г + 3 Ж (расходует 15 тыс руб.);

2) 3 Г + 4 Ж (расходует 25 тыс руб.);

3) 4 Г + 5 Ж (расходует 32 тыс руб.);

4) 5 Г + 6 Ж (расходует 39 тыс руб.);

5) Проч.

В первых двух случаях потребитель не расходует свой доход полностью, следовательно не получает доступную для него большую полезность, наборы 4 и далее недоступны потребителю из-за ограниченности дохода. 

При выборе набора № 3 потребитель будет находиться в состоянии равновесия, а всякое изменение структуры потребления ухудшит его благосостояние. Общая полезность такого набора составляет (30 + 27 + 24 +21) + (60 + 48 + 40 + 32 + 28) = 310 ютиль

Оптимальный набор зависит от дохода, цен и индивидуальной оценки блага. Но завтра потребитель может изменить свое к нему отношение, что приведет к необходимости поиска нового оптимального набора.

Ординалистский подход (порядковая теория) имеет больше сторонников. Утверждается, что потребительский выбор проходит два этапа. 

На первом этапе потребитель появляется на рынке с целью получения максимальной полезности и имеет свою субъективную шкалу оценки благ.   Он может сказать, что какой-то набор лучше или хуже, может признать полезность наборов равными. Может изменить количество входящих в набор благ  в пределах уровня полезности, которая  задается кривой безразличия. Допустим, что предпочтения покупателя распределяются следующим образом (см. графы 1-3):

	Альтернативный набор
	Персики, кг
	Груши, кг
	Предельная норма замещения, кг

	Гр.1
	Гр. 2
	Гр. 3
	Гр. 4

	А
	4
	16
	-

	В
	8
	10
	-6 / 4 = - 1,5

	С
	12
	8
	-2 / 4 = - 0,5

	Д
	24
	4
	-4 / 12 = -0,3


Данные таблицы говорят, что потребителю все равно, какой набор из четырех выбрать. Графически каждому набору соответствует точка в двухмерном пространстве, соединив которые, получают КБ – линию равной полезности. Каждая точка кривой безразличия соответствует наборам благ с одинаковой полезностью для конкретного потребителя. Совокупность кривых безразличия одного потребителя в одной координатной плоскости образует карту безразличия. Свойства кривых безразличия:

1. Кривые безразличия имеют отрицательный наклон: для сохранения  полезности при уменьшении потребления первого товара надо увеличить потребление второго товара.

2. Чем дальше от начала координат отстоит кривая, тем больший уровень полезности она характеризует. Следовательно, КБ, находящаяся правее и выше является более предпочтительной.

3. Две кривые безразличия не могут пересекаться, поскольку один и тот же набор товаров не может характеризоваться двумя разными уровнями полезности.

4. КБ имеют вогнутую форму из-за убывающего характера предельной нормы замещения товаров.
Следующий шаг потребителя - совместить свои потребности с рыночными ценами и доходом. Для этого строят бюджетную линию, состоящую из возможных наборов благ, которые потребитель может выбрать на свой ограниченный доход. Бюджетная линия имеет отрицательный наклон, т.к. увеличение закупок одного товара сокращает расходы на другой. Максимальная полезность выбора достигается в точке касания  бюджетной линии и кривой безразличия. Это состояние называется  оптимальным положением, или равновесием потребителя  по-ординалистски.
Гр.4 таблицы: MRSxy  - предельная норма замещения товара У товаром Х показывает, какое количество товара Х необходимо, чтобы компенсировать потерю единицы товара Y, оставаясь при этом на кривой безразличия.
Предельная норма замещения имеет убывающий характер, т.к. покупатель все неохотнее отказывается от одного блага в пользу другого (графа 4 таблицы).

MRSxy = MUx/MUy или  MUx/Px = MUy/Py.

Таким образом, условие равновесия, выведенное кардинализмом, совпадает с ординалистским условием равновесия.

Вопрос 7. Реакция потребителя на изменение дохода и цен.

Всякое изменение дохода потребителя приводит к изменению положения БЛ, т.к. БЛ строится по точкам максимально возможного приобретения двух благ объемом потребления благ (Х мах = доход/цена х). На графике это показывается как ее параллельный сдвиг. Уменьшение дохода перемещает бюджетную линию к началу координат (БЛ1), что означает снижение доступной для потребителя полезности. Возрастание дохода соответственно отодвигает БЛ от начала координат (вправо) и означает, что потребителю доступны наборы благ с большей полезностью (БЛ2). Эти сдвиги предполагают, что цены остаются фиксированными, т.е действует правило «при прочих равных условиях».  

Любое изменение цены блага также приводит к смещению БЛ. Если предположить, что цены на оба блага изменились одновременно, однонаправлено и пропорционально, то на графике это будет означать параллельный сдвиг БЛ: при росте цен БЛ переместится в БЛ1, при снижении  - в БЛ2.

Однако в жизни такое изменение цен хотя и возможно, но происходит достаточно редко (н-р, введение единого налога с продаж). При изменении цены на один товар набора (н-р, Х) БЛ сместится именно потому, что изменится максимальное количество этого блага, доступного потребителю по новой цене: с ростом цен – БЛ в БЛ1, при снижении – в БЛ2. Аналогичные смещения БЛ происходят и при изменении цены на товар У. При  этом считают, что доход остался фиксированным.

Если цены изменились одновременно, но направление и степень их изменения разные, то БЛ может в координатном поле принять любое положение.

Вопрос 8. Кривая Энгеля

При изменении дохода и цен характер потребления может существенно меняться. Любое смещение БЛ приводит к новой точке равновесия, т.к. при каждом уровне дохода потребитель стремится  к максимизации полезности. Если соединить все точки равновесия (потребительского оптимума) конкретного потребителя при разном его доходе, то получим линию «доход-потребление». Зависимость между размером дохода и характером потребления исследовал немецкий экономист и статистик Эрнст Энгель (1821-1896). Он заметил, что характер потребления зависит не только от дохода, но и самого блага. Так возникла типология  экономических благ. Все товары можно разделить на три группы:

 -  качественные – такие товары, спрос на которые растет по мере роста дохода;

 - некачественные (антиблага, инфериорные) – товары, спрос на которые снижается по мере роста доходов. На самом деле они могут быть вполне качественными, но с т.зр. потребителя являются товарами с более низким качеством, чем он себе может позволить. Н-р, с ростом дохода потребитель может отказаться от автомобиля ВАЗ в пользу ФОРД, от одежды местной швейной фабрики в пользу одежды, выпускаемой под известным брендом.

 - нейтральные – спрос на эти товары никак не реагирует на изменение спроса. Обычно они или занимают ничтожный удельный вес в расходах потребителя (соль, спички, йод) или является товаром жизнеобеспечения, от которого невозможно отказаться ( н-р, инсулин). Кривая «доход-потребление» для нормальных (полноценных) товаров имеет положительный наклон, т.к. с увеличением дохода увеличивается их потребление. 

Оценка качества товара зависит только от субъективного к нему отношения потребителя. При переходе от одной группы потребителей к другой оценка одного и того же блага меняется.

Кривая «доход-потребление» для качественных (полноценных) товаров имеет положительный наклон, т.к. с ростом доходов их потребление растет.

Кривая «доход-потребление» для некачественных (неполноценных) товаров имеет отрицательный наклон, т.к. с увеличением доходов их потребление сокращается.

Кривая «доход-потребление» для нейтральных (независимых) товаров является вертикальной: их потребление не зависит от динамики доходов.  

Энгель впервые провел исследование структуры расходов домашних хозяйств и обнаружил такую зависимость: с ростом доходов доля расходов на продукты питания снижается, одежду и жилье не меняется, на образование увеличивается. Эта зависимость известна как Закон Энгеля.

Сегодня Закон Энгеля проявляется несколько иначе: при неизменных ценах и демографических показателях (состав семьи, возрастная структура и численность населения) рост доходов приводит  к снижению удельного веса потребительских расходов на продовольствие.

Вопрос 8.Эффект дохода и эффект замещения. 

Обычно потребитель делает выбор между различными наборами благ, руководствуясь своими  возможностями и предпочтениями. Предположим, что потребитель выбрал наилучший набор. В случае роста цен на один товар, входящий в набор, покупатель будет стремиться заменить подорожавший товар. При этом товар с неизменной ценой будет в глазах покупателя выглядеть подешевевшим. Согласно закону спроса снижение цен вызовет рост спроса на этот товар, который подешевевшим является лишь относительно подорожавшего товара. Та часть прироста спроса на товар, которая вызвана подорожанием другого товара, называется эффектом замещения, который вызван исключительно поведением покупателя, стремящего заменить дорогие блага более дешевыми.

Рост спроса может быть вызван ростом реальных доходов покупателей, т.е. возрастанием количества доступных ему благ при определенном доходе и сложившемся уровне цен. Если цена падает, реальный доход потребителя возрастает. Т.к.ему становится доступным больший объем благ. С падением цен на какое-либо благо покупатель может выбрать прежний набор благ, а высвобожденную сумму денег тратить на покупку другого нормального блага.  Рост спроса на товар с фиксированной ценой, который вызван ростом реального дохода покупателя, называется эффектом дохода.
На практике эффект дохода и эффект замещения используются для прогнозирования поведения потребителей. В случае с нормальным товаром эффекты дохода и замещения действуют в одном направлении. В случае с товаром низшего качества эти эффекты действуют в разных направлениях; поэтому общий эффект зависит от того, какой из эффектов будет сильнее.

Вопрос 10. Рыночный спрос и построение кривой рыночного спроса

Кривая спроса у каждого потребителя своя, т.е. она отличается от кривых спроса других потребителей.

Индивидуальный спрос – это соответствующий каждой цене объем благ, который тот или иной потребитель хотел бы купить на рынке.

Рыночный спрос характеризует общий объем спроса всех потребителей при каждой данной цене блага. Зависимость рыночного спроса от рыночной цены определяется как сумма индивидуальных объемов спроса всех потребителей при данной цене в данный момент времени.

Для графического отображения функции рыночного спроса от цены товара необходимо просуммировать все индивидуальные кривые спроса по горизонтали (суммировать все индивидуальные объемы спроса при каждом уровне цены). 

При понижении цены блага объем рыночного спроса увеличивается в большой степени, чем объем спроса отдельного потребителя за счет увеличения индивидуальных объемов потребления и притока  новых покупателей. 

 В ходе формирования рыночного спроса возникают социальные эффекты, усложняющие этот процесс из-за образования обратных связей между индивидуальным и рыночным спросами. Наиболее известными являются:  

Эффект подражания - индивид увеличивает свой спрос на благо, если растет число покупателей этого блага.

Эффект сноба – явление, противоположное эффекту подражания. Объем спроса «сноба» тем меньше, чем больше данного блага покупают другие. Особой разновидностью эффекта сноба является эффект престижа, выражающийся в покупке благ, обладание которыми подчеркивает исключительность их владельцев, которые могут себе позволить то, что недоступно другим.

Тема 3. Рыночное поведение конкурентных фирм
Цели изучения темы:

- определить понятия конкуренции, рыночной структуры;

- понять особенности совершенной конкуренции;

- исследовать поведение фирм, специфику рыночного спроса и предложения в условиях совершенной конкуренции;

- определить эффективность рынка совершенной конкуренции.

План:
1. Понятие конкуренции, виды и методы конкуренции 
2. Понятие рыночной структуры
3. Фирма в условиях совершенной (чистой) конкуренции
4. Максимизация прибыли в условиях чистой конкуренции в краткосрочном периоде
5. Максимизация прибыли в условиях чистой конкуренции в долгосрочном периоде
6. Совершенная конкуренция и эффективность
Рекомендуемая литература
1. Хайман Д.Н. Современная микроэкономика: анализ и применение. – М., 1992. – Т. 1. – Гл. 9.

2. Франк Р.Х. Микроэкономика и поведение. – М., 2000. – Гл. 11.

3. Пиндайк Р., Рубинфельд Д. Микроэкономика. – М, 1992. – Гл. 10, 11.
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Вопрос 1. Понятие конкуренции, виды и методы конкуренции
Конкуренция - это форма столкновения интересов фирм, от которой зависит возможность фирмы влиять на рыночную цену производимого продукта. К. – это соперничество, борьба товаропроизводителей за источники сырья, выгодные условия производства, привлекательные условия получения кредита, сбыта товаров, и в конечном итоге за получение большей прибыли. К. - объективное условие существования свободного рынка. Ее развитие зависит от совершенства антимонопольного законодательства и процессами разгосударствления и приватизации в стране, совершенствования института частной собственности.
Различают следующие виды К. 

Внутриотраслевая К. стимулирует снижение издержек, рост производительности труда и качества продукции, организацию послепродажного сервиса на рынке одноименного товара.
Межотраслевая – позволяет найти сферу более выгодного вложения капитала, зависит от размера прибыли, которую можно получить при производстве того или иного товара.

Предметная К. - соперничество между производителями одного товара с целью стимулирования спроса (придание товару д\п свойств).

Функциональная К. - соперничество между производителями разных товаров, которые удовлетворяют потребности разными способами (газеты и журналы в киоске;мячи, ракетки надувные матрасы в спортмагазине).
Методы ведения К.

а) ценовые - продажу по более низким ценам, продажа товаров в рассрочку и лизинг.

б) неценовые - наделение товаров дополнительными качественными характеристиками: надежность, долговечность, энергоемкость, послепродажное обслуживание и т.п.Они подразделяются на две группы:

- конкуренция по продукту - увеличение продаж путем выпуска нового ассортимента и качества по той же цены. Например, в США продается одновременно 10 тыс. сортов муки, более 4 тыс. видов консервированной кукурузы, 50сортов горчицы.

- конкуренция по условиям продаж – использование многочисленных средств для привлечения покупателей к товарам. Эта конкуренция включает рекламу, услуги по сервисному обслуживанию, льготы при покупке постоянным покупателям. 

в) добросовестные (честные) – разрешены законом;

в) недобросовестны
- промышленный шпионаж (переманивание специалистов, владеющих коммерческими и производственными секретами, выпуск поддельных товаров, закупка образцов с целью их копирования);

- распространение ложной информации о соперниках,

- лишение конкурента сырья,

- создание препятствий в получении кредитов, 

- прямое насилие (поджоги, взрывы),

- демпинговые цены (искусственное занижение цены, продажа товаров за границей по ценам ниже, чем на отечественном рынке; цель - вытеснение конкурентов).
Вопрос 2. Понятие рыночной структуры
Структура рынка - это совокупность качественных характеристик, определяющих поведение фирмы на рынке. Отражает внутренние взаимосвязи между элементами рынка, важнейшими среди которых являются: 1) количество фирм в отрасли; 2) уникальность продукта; 3) возможность замены продукта; 4) возможность появления конкурентов; 5) легкость входа на рынок данного продукта и выхода фирмы из него; 6) доступность информации о рынке данного продукта; наличие рыночной власти.
Легкость входа на рынок означает, что фирмы, приступающие к производству товара, могут делать  в тех же условиях, что и существующие: платить те же цены за ресурсы, иметь тот же доступ к лицензиям и др. Считается, что в таких условиях отсутствуют барьеры для входа в отрасль. Барьеры – это легальные препятствия: патенты, лицензии, большой размер стартового капитала, неодинаковая доступность ресурсов.

Доступность информации означает, что все производители в равной степени могут знать все о технологии производства, о ценах на ресурсы, рыночных ценах на производимые продукты. 

Рыночная власть означает способность влиять на, цену товара, размер рыночного спроса и предложения.

Результаты деятельности фирмы связаны с ценообразованием, а оно неодинаково для разных типов рынка. Различают следующие рыночные структуры (типы рынков): 
1)  совершенная (чистая) конкуренция; 2) несовершенная  конкуренция: а) монополистическая  конкуренция;  б) олигополия; в) чистая монополия;

Все рыночные структуры можно разделить на реальные и идеальные. Реальные описывают множество существующих рынков (монополистическая  конкуренция и олигополия). Идеальные встречаются весьма редко, хотя реально существуют (совершенная конкуренция и чистая монополия).
Вопрос 3. Фирма в условиях (совершенной) чистой конкуренции
Совершенная конкуренция - это такая рыночная структура, при которой  фирмы полностью свободны в своих действиях. Рынок чистой конкуренции  наиболее упрощенный для ценообразования и обмена. Он состоит из множества продавцов и покупателей одноименного товара. Ценообразование  производится продавцом на основе стихийного взаимодействия спроса и предложения.   В современной экономике не только отдельные фирмы, но целые отрасли действуют по принципу чистой конкуренции. Н-р, в сельскохозяйственном производстве реализация осуществляется на основе свободного соотношения спроса и предложения.
Отличительные признаки рынка ЧК.:

1) продукция взаимозаменяема, однородна и стандартизирована (зерно, фрукты, овощи, скот, яйцо, табак, железо, сталь, ценные бумаги);

2) множество мелких фирм, каждая из которых занимает не более 1 % объема продаж, поэтому сокращение или увеличение производства одним из них не повлияет на состояние рынка;

3) фирмы не интересуются производственными решениями друг друга, т.к. деятельность конкурентов не представляет опасность для собственной деятельности;

4) все продавцы и покупатели в равной степени владеют информацией о состоянии рынка (спросе, предложении, цене);

5) конкуренция ведется ценовым методом;

6) все продавцы принимают цену извне, как заданную величину. Равновесная цена выступает ориентиром в деятельности каждой отдельно взятой фирмы, позволяет определить место данной  фирмы на рынке; 

7) каждый желающий открыть (закрыть) свое дело может это сделать без учета желания других участников рынка.

8) покупателям безразлично, товар какой фирмы выбрать. 

Валовой доход фирмы определяется путем умножения цены (среднего дохода) на количество произведенной продукции:
Предельный доход в условиях чистой конкуренции постоянен, ибо каждая дополнительная единица продается по постоянной цене: 

Экономика в условиях ЧК сопровождается наиболее эффективным использованием ресурсов, т.к. каждый производитель стремится на единицу продукции потратить минимум ресурсов.
Вопрос 4. Максимизация прибыли в краткосрочном периоде
В краткосрочном периоде фирма располагает неизменной производственной мощностью, поэтому производство осуществляется с постоянными (оборудование, производственная площадь) и переменными ресурсами (сырье, труд и т.д.). Экономическая прибыль фирмы - это разность между валовым доходом и валовыми издержками.
Задача фирмы – найти оптимальный объем производства, при котором получит максимальную прибыль или минимальные убытки.
Существуют два подхода к определению оптимального объема производства.  
I. Принцип сопоставления общего дохода с общими издержками.  
В краткосрочном периоде общие издержки фирмы состоят из постоянных и переменных затрат. TC = FC + VC
Постоянные издержки фирма будет иметь даже при отсутствии  производства. Тогда убытки будут равны постоянным издержкам. 

В деятельности фирмы возможны три ситуации:

а) получение прибыли: прибыль фирмы будет максимальна, когда общий доход превышает общие издержки на максимальную величину;

б) получение убытков: убыток будет минимальным при таком объеме продукции, при котором общие издержки превышают общий доход на наименьшую величину;

в) уход с рынка: если нет производства, при котором валовой доход превышает переменные издержки (в этом случае убыток больше или равен постоянным издержкам), фирма будет минимизировать убытки путем закрытия.

Вывод: Следует ли производить? Да, если есть такой объем производства, при котором  фирма получает прибыль.
Какое количество продукции производить? Такое, которое соответствует наибольшей прибыли. 
Стоит ли производить, если фирма несет убыток? Да, если убыток меньше, чем постоянные издержки фирмы.

II. Принцип сопоставления предельного дохода и предельных издержек. 

При данном подходе конкурентной фирме следует сравнивать предельный доход (MR) и предельные издержки (МС) каждой последующей единицы продукции.
А) Если МС < Р, то производство можно увеличивать.

Б) Если МС > Р, то производство осуществляется в убытке, и его следует прекратить. 

В) Фирма может увеличивать производство, пока предельные издержки не сравняются с ценой продукта (МС = Р). Но т.к. в условиях совершенной конкуренции цена равна предельным доходам (Р = MR), фирма может увеличивать производство, пока предельные издержки не будут равны предельному доходу (MC = MR). Именно эта точка, где MC = MR = р, является точкой, определяющей оптимальный объем производства. 

Вывод: Если предельный доход от каждой последующей единицы продукции превышает ее предельные издержки, такую продукцию следует производить.
Если Р = АТС, то фирма обеспечивает самоокупаемость производства, т.е. получает нулевую экономическую прибыль. Если Р < АТС, то фирма несет убытки. Производство следует прекратить, если цена падает ниже минимального уровня средних переменных издержек P < min AVC.

Варианты экономических решений конкурентной фирмы в краткосрочном периоде
	Содержание решаемой задачи
	Принцип сопоставления валового дохода и валовых издержек
	Принцип сопоставления предельного дохода и предельных издержек

	Следует ли фирме производить?
	Да, если есть прибыль (TR>TC), или

Убыток меньше постоянных издержек (TR-ТС) < FC
	Да, если Р > = AVC

	Какое количество продукции должно быть произведено, чтобы максимизировать прибыль?
	(TR-ТС) – максимально или

ТС - TR минимально и меньше FC
	Производить в тех случаях, когда МС < = MR или Р (цена)

	Когда не стоит производить продукцию?
	Да, если TR< TVC
	Да, если цена Р < ATC



Вопрос 5. Максимизация прибыли в долгосрочном периоде
В долгосрочном периоде фирмы располагают достаточным временем для расширения мощностей. Отрасль может пополниться новыми фирмами или их число может сократиться. Все зависит от размеров ожидаемой прибыли. 

Превышение цен над средними общими издержками АТС будет побуждать появление новых фирм. Это приведет к увеличению предложения в такой степени, что цена снизится до уровня средних общих издержек. Тогда опасность понести убытки обусловит отток фирм из отрасли.
Причиной притока или оттока фирм является то, что в тот момент, когда в данной отрасли падает цена и прибыль, в других отраслях получают нормальную или сверхприбыль. В эту сферу начинается движение свободных капиталов, что приводит к созданию новых фирм. По мере этого отраслевое предложение увеличивается и ситуация начинает развиваться в обратном направлении.

Рост числа фирм может вызвать рост или снижение цен на ресурсы издержек.

- Если используются неограниченные ресурсы, то цены на них и долгосрочные издержки не изменятся.

 - Если используются ограниченные и специфические ресурсы, то рост производства и числа  фирм повышает спрос на них и их цену. Поэтому будут расти и долгосрочные издержки. Это вызовет рост цен на продукт, снижение спроса, падение прибыли и массовый отток фирм из отрасли. 
- Если растет не только число, но и размер фирм, цены на ресурсы и издержки могут снизиться: более крупное предприятие может приобрести большее количество ресурсов по более низкой цене. 
Вывод: Если p > АТС: число фирм растет, отраслевое предложение растет, цена падает до уровня АТС.
Когда p = АТС: число фирм сокращается, предложение падает, возникает товарный дефицит, цена растет выше АТС. Новое состояние рынка p > АТС приведет к возобновлению процесса по той же схеме.

Равновесие конкурентной фирмы в долгосрочном периоде достигается, когда экономическая прибыль равна нулю. При такой ситуации нет стимулов для расширения или сокращения объема производства, а также у новых фирм нет мотивов для вступления в отрасль, а у старых – для выхода из нее.

Вопрос 6. Совершенная конкуренция и эффективность

1) Производитель не может получить прибыль путем увеличения цен, а только через сокращение издержек производства, поэтому товар производится наименее дорогостоящим образом, т.е. с наименьшими издержками.  Это наиболее желательная ситуация для потребителя.

2) Ограниченные экономические ресурсы распределяются между фирмами и отраслями так, чтобы получить определенный ассортимент продуктов, которые наиболее необходимы обществу (потребителям). 

3) Фирмы используют наилучшую из доступных технологию производства, а цена устанавливается на уровне минимальных средних издержек.

4) В условиях совершенной конкуренции ни одна экономическая единица не обладает достаточным влиянием, чтобы воздействовать на рынок и цены. Отсутствие экономической власти делает невозможным злоупотребление ею. Государственная власть, которая ограничивает или регламентирует экономическую власть субъекта, по сути, не нужна, а любое государственное вмешательство повредит такой эффективности. Поэтому рынок совершенной конкуренции является наиболее эффективной рыночной структурой.

5) Однако, совершенная конкуренция не способна обеспечить концентрацию ресурсов, необходимую для инновационного процесса (прежде всего в науко- и капиталоемких производствах, фундаментальных исследованиях).

6) Совершенная конкуренция способствует унификации и стандартизации продукции, т.е. не учитывает диапазон потребительского выбора и не способна наполнить рынок разнообразными товарами.
Вывод: Модель рынка совершенной конкуренции является идеализированной, нормативной моделью. Она является исходным эталоном для оценки реальных экономических процессов на других рынках. Термин «совершенная» не означает, что это наилучшая рыночная структура.
Тема 4. Чистая монополия

Цели изучения темы:

- определить понятие и характерные черты чистой монополии;

- понять причины возникновения монополии;

- исследовать механизм функционирования и ценообразования;

- определить эффективность рынка чистой монополии;

- оценить последствия чистой монополии для экономики;

- выяснить причины ценовой дискриминации.

План
1. Несовершенная конкуренция

2. Чистая монополия

3. Виды монополий

4. Максимизация прибыли чистого монополиста

5. Эффективность чистой монополии

6. Ценовая дискриминация

Рекомендуемая литература
1. Кулик Л.М. Экономическая теория. – М., 2004. – С. 191–203.

2. Экономическая теория /Под ред. А.Г.Грязновой, Т.В.Чечеловой. – М., 2005. – С. 139–144.

3. Экономическая теория. Часть II. Микроэкономика /Под ред. Э.А.Лутохиной. – Мн., 2005. – С. 147–163.

4. Долан Э.Д., Линдсей Д.Е. Рынок: макроэкономическая модель. – СПб., 1992. – С. 193–240.

5. Хайман Д.Н. Современная микроэкономика: анализ и применение. Т. 2. – М., 1992. – С. 3–42.

Вопрос 1. Несовершенная конкуренция

Совершенная конкуренция была типична в экономике развитых стран до середины XIX века. Во второй половине XIX – начале XX века появляются крупные предприятия и их объединения, которые охватывают отраслевые рынки. Активизируется влияние государства на рыночные отношения. В условиях рынка свободная конкуренция сдерживается рядом факторов:

1.Наличие коммерческой тайны ограничивает свободный доступ к информации.

2.Любая фирма сталкивается с риском убытков. Малоэффективные вытесняются с рынка более успешными, что ведет с сокращению числа фирм и их дифференциации по размеру.

3. Укрупнение фирмы наделяет ее преимуществами перед мелкими конкурентами.

Так возникает несовершенная конкуренция – это состояние отраслевого рынка, которое характеризуется ограниченной свободой ценообразования и принятия решений. Возникают случаи, когда одна или нескольких фирм оказывают существенное влияние на национальную экономику. Такие фирмы либо сами создают для себя выгодные условия, либо пользуются государственной властью для их создания и сохранения. Т.о. фирма получает доминирующее положение (ДП) в отрасли. Власть над рынком может принадлежать лишь крупному субъекту, который возникает в результате концентрации или централизации производства и капитала.

Концентрация производства – это процесс сосредоточения факторов производства в руках одного субъекта. КП приводит к положительным экономическим результатам: положительный эффект масштаба производства (рост производства опережает рост общих издержек), рост прибыли, возможность освоения прогрессивных технологий, высокий уровень квалификации работников, эффективная организация производства.

Централизация производства (ЦП) – это процесс объединения или присоединения хозяйствующих субъектов, в результате которого из нескольких предприятий может образоваться новое боле крупное, или существовавшее ранее предприятие станет крупнее за счет присоединения мелкого. Объединение и присоединение ведут к укрупнению и сокращению числа субъектов хозяйствования. ЦП – одна из форм экономической интеграции - процесса хозяйственного сближения.

Вопрос 2.Чистая монополия

Чистая монополия - это рыночная структура, в которой одна фирма осуществляет экономический диктат на рынке, определяет цену, не допускает в отрасль конкурентов. Это означает, что один хозяйствующий субъект предлагает контрагентам принимать решения на выгодных для себя условиях. Чистая конкуренция и чистая монополия полярно противоположны друг другу. Монополия означает, по сути, отсутствие конкуренции.  В современных условиях в развитых странах в пределах 5-6 % валового национального продукта производится в условиях, близких к чистой монополии. 

Основные признаки монополизма:1) одна фирма является продавцом продукта, 2) заменители товара отсутствуют, 3) фирма представляет всю отрасль, 4) вхождение на рынок заблокировано, 5) ценообразование полностью контролируется монополией. 

Препятствием на пути новых фирм на рынок являются входные барьеры: 1) наличие у «фирмы-старожила» исключительных прав (лицензии, аттестация); 2) наличие собственности на невоспроизводимые и редкие ресурсы; 3) авторские права и патенты; 4) эффект масштаба; 5) нелегальные методы борьбы с новыми потенциальными конкурентами (антиреклама, демпинговые цены, давление на поставщиков сырья, переманивание сотрудников и др.).

Если на рынке устанавливается господство одного покупателя, используют термин «монопсония». И монополист, и монопсониста используют рынок в своих интересах и устанавливают контроль над ценами. Например, в районе единственное   предприятие, выпекающее хлебо-булочную, является монополистом на рынке хлебобулочной продукции, а единственное действующее предприятие в маленьком городе является монопсонистом на рынке труда (самый крупный покупатель рабочей силы). Вся хозяйственная деятельность концентрируется  в руках одной  фирмы, а производимая ею продукция занимает доминирующее положение на рынке. Действия монополиста: 1) намеренно сокращает количество своих продаж; 2) создает искусственный дефицит на рынке; 3) добивается повышения цены. Монопсонист: 1) уменьшает закупки у своих поставщиков (к примеру, зерна, молока, картофеля у фермера, рабочей силы), 2) создает для них искусственные трудности сбыта, и 3) т.о. снижает закупочные цены и издержки.

Вопрос 3. Виды монополии
Закрытая монополия защищена от конкуренции с помощью юридических ограничений (патенты, государственные лицензии, авторские права и т.п.). Например, производство медицинских препаратов, продажа оружия и т.д.

Естественные монополии - отрасли, основанные на владении уникальными природными ресурсами. В этом случае обеспечение потребности рынка  одной компанией более эффективно. Н-р, электрические и железнодорожные компании, водо-, газоснабжение и т.д. Им предоставляются государственные привилегии, но и осуществляется гос.контроль за их деятельностью.

Открытая (случайная) монополия: фирма на некоторое время становится единственным поставщиком экономического блага без какой-либо специальной защиты от конкуренции, т.к. предлагают новую продукцию.

Организационная монополия - крупные межотраслевые объединения, создаваемые с целью проведения единой ценовой и маркетинговой политики. Создаются путем концентрации и интеграции производства. Чем сильнее концентрация производства и меньше предприятий, тем легче оставшимся субъектам координировать свою деятельность. Поэтому возникает возможность и необходимость создания монополистических союзов с целью их совместного управления. 
Основные формы монополистических союзов
	Форма монополии
	Предмет соглашения
	Отраслевая принадлежность
	Самостоятельность входящих звеньев
	Примечание

	Концерн
	Контроль за ценами и рынком
	Одна или несколько с тесной производственной зависимостью
	Формальная, жесткий контроль возглавляющего органа
	постоянно

	Консорциум
	Объединение капиталов для решения задач, требующих огромных финансовых средств
	Разная, производственный и банковский капитал
	полная
	временно

	Конгломерат
	Контроль рисков
	Разные
	теряется
	Результат слияния и поглощения

	Картель
	Цена, объем производства, территориальный раздел рынка
	Одна
	полная
	постоянно

	Синдикат
	Совместный сбыт, обеспечение сырьем, цены, торговые квоты, реализация крупномасштабных проектов
	Одна
	Коммерческая теряется, юридическая и производственная сохраняется
	Значение утратил

	Трест 
	Совместный сбыт, обеспечение сырьем, цены, торговые квоты
	Одна или несколько
	теряется
	Значение утратил


Вопрос 4. Максимизация прибыли чистого монополиста

Монополист может повышать цену, но не может устанавливать объем спроса, т.к. спрос на его продукцию – это отраслевой спрос. Следовательно, для того чтобы продать дополнительное количество экономических благ, необходимо снижать цену. Монополист не станет снижать цену при неэластичном спросе.
В ходе ценообразования монополист действует в условиях некоторых ограничений:

 - цены не могут быть ниже издержек;  

- спрос на продукцию ограничен совокупным спросом; 

- если монополист снижает цену, то должен продать всю продукцию по одной цене всем потребителям, поэтому предельный доход меньше цены.

Монополист выбирает такую комбинацию «цена-количество», которая приносит максимальную прибыль  и способна удержаться подольше. Эта проблема может решаться двумя способами.
1) Методом сравнения валового дохода (TR) и валовых издержек (ТС). Прибыль становится максимальной, когда разница между общим доходом и общими издержками максимальна.

2) Методом сравнения предельного дохода (MR) и предельных издержек (MC). Равновесие наступает тогда, когда  МС = Р,  а цена совпадает с предельным доходом Р = MR , т.е. МС = MR = P.

Такое состояние называется точкой Курно. Антуан Курно, французский математик и экономист, в книге «Исследование математических принципов теории богатства» предложил первую в истории науки (1838 г.) модель максимизации прибыли монополистом. Монополист может расширять производство, пока (MR - МС)>0. Максимальная прибыль достигается, когда общий доход превышает общие издержки на максимальную величину. Пока (MR – МС) > 0, фирма может расширять свое производство. Цена монополиста Р > MC > MR. Снижать цену выгодно до тех пор, пока предельный доход не станет равным предельным издержкам MR = MC.
Равновесие фирмы MR = MC достигается при таком объеме продаж, когда (MR=MC) ( АС ( Р. Такая цена обеспечивает монополисту получение сверхприбыли.

В условиях чистой монополии при любых ценах покупатель приобретает товар, поэтому ЧМ по природе несовместима с убытками. Если MR < AVC, минимизация убытков достигается через закрытие фирмы. В краткосрочном периоде ЧМ может сознательно пойти на убытки, чтобы 1) разорить конкурентов; 2) сделать отрасль непривлекательной для потенциальных конкурентов, желающих войти в отрасль;3) снижение покупательского спроса по независящим от монополии причинам (падение совокупного спроса на рынке автомобилей из-за финансово-экономического кризиса).

Эти правила действуют как в краткосрочном, так и в долгосрочном периоде. Однако в долгосрочном периоде:

1) Необходимо признавать наличие эластичности спроса по цене.   Невозможно одновременно и установить высокую цену и обеспечить максимальный объем продаж по высокой цене. Поэтому цена, максимизирующая долгосрочную прибыль, будет ниже, чем в краткосрочном периоде.

2) Рынок благ в меньшей степени защищен от конкурентов. Чистый монополист вынужден считаться с наличием «потенциальных конкурентов», которые реально могут появиться в отрасли, привлеченные высокой нормой прибыли. 

Поэтому в долгосрочной перспективе основная ставка делается на снижение издержек и увеличение выпуска продукции.

Вопрос 5. Эффективность чистой монополии

Монополия стремится произвести меньше благ и установить более высокую цену на продукт. В результате общество несет потери из-за того, что производится меньше, чем позволяют ресурсы. Высокие цены монополиста позволяют монополисту перераспределять в свою пользу часть доходов потребителей. В результате:

1) создается искусственный дефицит товаров;

2) нарушается равновесие продавцов и покупателей;

2) ресурсы недоиспользуются;
3) происходит снижение общественного благосостояния;

4) усиливается неравенство в обществе;
5) расходы, связанные с сохранением монополии, включаются в цену и компенсируются за счет покупателя;
6) снижаются стимулы к повышению качества продукции из-за отсутствия конкуренции;

7) объем производства меньше, чем при совершенной конкуренции;

8) цены выше, чем при совершенной конкуренции;   

9) прибыль монополиста выше прибыли совершенного конкурента; 

10) продукт монополии недоступен всем потребителям. 

Однако, несмотря на потери для общества, монополия играет ведущую роль в совершенствовании технологии и экономическом развитии. Ее сверхприбыль позволяет проводить научно-исследовательские работы, изучать общественные потребности,   обеспечивать экономическую безопасность и т.п. К тому же монополист имеет возможность идти на больший риск, вкладывать деньги в развитие производства, не опасаясь риска убытков (Гипотеза Шумпетера).

Вопрос 6. Ценовая дискриминация

Ценовая дискриминация – это установление разных цен на благо для разных групп покупателей. ЦД возможна в условиях, когда:

а) покупатели не могут перепродавать купленные блага.

б) продавец может разделить покупателей на группы.  

Различают три степени ценовой дискриминации.

ЦД первой степени: каждая единица блага продается каждому покупателю по той максимальной цене, которую потребитель согласен заплатить;  встречается весьма редко, т.к.   для ее осуществления монополист должен  четко представлять, какой должна быть максимальная цена.   

ЦД второй степени: установление различных цен в зависимости от объема продаж. Для большого количества благ потребителю устанавливают более низкую цену: ценовые скидки, дисконтные карты.  

ЦД третьей степени – это продажа товаров по разным ценам разным группам покупателей, имеющим различную эластичность спроса по цене. Такая ситуация требует сегментации рынка, т.е. формирования групп покупателей в зависимости от их платежеспособности. Таким образом, монополист создает «дорогой» и «дешевый» рынки.

На «дорогом» рынке спрос низкоэластичен, поэтому монополист может увеличивать цены, на «дешевом» - высокоэластичен, поэтому увеличить выручку можно за счет продажи по низким ценам.
Разная плата за гостиничные услуги иностранцев и отечественных посетителей, различные цены в ресторанах в дневное и вечернее время, льготные билеты студентам, повышенная стипендия, скидки в оплате за обучение.
Задача монополиста – исключить возможность перепродажи дешевых благ на «дорогом» рынке.
Тема 5. Монополистическая конкуренция

Цели изучения темы:

 - узнать условия возникновения и особенности функционирования рынков монополистической конкуренции;

- исследовать процесс принятия решений отдельной фирмой в области цен и объема выпуска;

- сравнить равновесие при монополистической и совершенной конкуренции;

- выяснить значение и факторы неценовой конкуренции, оценить роль рекламы.

План
1. Признаки монополистической конкуренции
2. Характеристика рынка монополистической конкуренции
3. Максимизация прибыли в условиях монополистической конкуренции
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Вопрос 1. Признаки монополистической конкуренции
Признаками монополистической конкуренции являются:

- большое число фирм;

- каждая фирма обладает небольшой долей рынка, потому имеет ограниченный контроль над рыночной ценой;

- производимый продукт отличается по качеству, условиям до и послепродажного обслуживания 

- фирма самостоятельно определяет цены политику, не учитывая реакцию конкурентов.

- отсутствие барьеров для вступления в отрасль. Однако из-за дифференциации продукта и привычкам покупателей к определенной фирменной марке, новая фирма должна как-то привлечь к себе покупателей продукции уже действующих на рынке фирм. 
- неценовая конкуренция ведется по техническим характеристикам товара, его качеству, услугам и условиям продажи.

- каждая фирма может испытать снижение спроса на свою продукцию.

Вопрос 2. Характеристика рынка монополистической конкуренции

Монополистическая конкуренция является формой сочетания и чистой конкуренции, и чистой монополии. Это конкуренция, смешанная с монопольной властью. Каждая фирма монополизирует не весь, а часть рынка и имеет ограниченный контроль над рыночной ценой. Наличие сравнительно большого числа субъектов рынка не позволяет им достичь сговора в области объема производства и политики цен (ресторанный, фармацевтический бизнес).  Вступление в отрасль достаточно простое. Каждый продавец обладает монополией только над своим вариантом товара. 

Дифференциация продукции приводит к тому, что часть покупателей начинают выделять продукцию одной фирмы среди аналогичной продукции других. Создавая свой собственный вариант товара, каждая фирма приобретает некоторого рода ограниченную монополию. Существует только один производитель творога «Молочный мир», только один производитель «Пански гатунак». Тем не менее, все названные фирмы сталкиваются с конкуренцией со стороны производителей, предлагающих товары-заменители, т.е. действуют в условиях монополистической конкуренции. 

Дифференциация продукции дает фирмам возможность влиять на цены. Формируя предпочтения потребителей к своей фирменной марке, фирма способна взимать ценовую разницу. Ценовая разница будет небольшой из-за перекрестной эластичности спроса между конкурирующими товарами.

Завоевание доли рынка для новых фирм связано с дополнительными издержками на обеспечение таких свойств продукта, которые отличают его от  продукции конкурентов, на защиту от подделок. Поэтому потребуются средства на рекламу и стимулирование сбыта. Новая фирма сталкивается с более высокими финансовыми и маркетинговыми препятствиями, по сравнению рынком совершенной конкуренции.
Монополистическая конкуренция не обеспечивает ни эффективное использование ресурсов, ни производственную эффективность. Однако на рынок поставляется более широкая номенклатура изделий, чем достигается большая степень удовлетворения  потребительских вкусов. Роль рекламы возрастает, за счет чего конкуренция усиливается. Это увеличивает издержки, но увеличивающийся от этого спрос превысит расходы, связанные с продвижением товара. 

Вопрос 3. Максимизация прибыли в условиях монополистической конкуренции

Для обеспечения максимальной прибыли должны использовать три важнейших фактора: цену, продукт и рекламу. 

В краткосрочном периоде максимизация прибыли достигается, если соблюдается равенство предельного дохода и предельных издержек. (MR = MC).

Особенность монополистического конкурента состоит в том, что в краткосрочном периоде он пользуется преимуществом монополиста (Р > МС = МR < АС), а в долгосрочном он эту привилегию теряет (Р = МС = МR = АС). Возможность долгосрочного получения сверхприбыли практически исключается в связи с появлением новых конкурентов.

В долговременном периоде существует тенденция к получению нормальной прибыли, или, другими словами, к безубыточности. Цена устанавливается на уровне средних общих издержек (Р = АС).

Если фирмы в краткосрочном периоде получали экономическую прибыль, то это стимулирует ко входу на рынок новых фирм-конкурентов, что приводит к увеличению видов предлагаемой продукции и снижению спроса для всех соперничающих фирм. По мере того как спрос на продукцию присутствующих на рынке фирм падает, происходит снижение цены и, следовательно, уровня экономической прибыли. И, наоборот, убытки, которые несут фирмы в краткосрочном периоде, подталкивают их к выходу с рынка. Так как часть фирм покидает рынок, количество видов предлагаемой продукции сокращается; уменьшение числа фирм ведет к увеличению спроса на товары оставшихся на рынке фирм. По мере того как спрос на продукцию остающихся фирм растет, убытки сокращаются. Процесс «миграции» фирм продолжается до тех пор, пока экономическая прибыль не достигает нулевой отметки.

Долгосрочное равновесие на рынке монополистической конкуренции характеризуется двумя свойствами:

а) как и на рынке чистой монополии, цена товара превышает предельные издержки фирмы (Р > МС). Данный вывод следует из того, что максимизация прибыли требует равенства предельного дохода MR предельным издержкам МС, а вследствие отрицательного наклона кривой спроса предельный доход меньше цены;

б) как и на конкурентном рынке, цена равняется средним общим издержкам, так как свободный вход и выход фирм с рынка ведет к установлению нулевой экономической прибыли.

В отличие от совершенной конкуренции, в условиях монополистической конкуренции фирмы производят меньший объем продукции. 

Производство осуществляется с более высокими издержками на единицу продукции, чем достижимый минимум. 

Цены выше, чем в условиях совершенной конкуренции.
Тема 6. Олигополия
Цели изучения темы:

 - определить понятие и характерные черты олигополии;

- выяснить причины возникновения и распространения олигополии;

- рассмотреть механизм ценообразования и определения объема выпуска продукции в условиях олигополии;

- рассмотреть применение теории игр при анализе олигополистического рынка;

- оценить роль неценовой конкуренции и восприимчивости олигополии к НТП.
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Вопрос 1. Признаки олигополии

Олигополия - тип рынка несовершенной конкуренции, для которого характерен контроль со стороны нескольких крупных фирм над основным выпуском отрасли.

Дуополия - контроль только двух крупных продавцов над объемом выпуска отрасли.

Олигопсония - контроль нескольких крупных потребителей над объемом спроса 

Признаки олигополии: 

1) ограниченное число крупных продавцов и множество мелких (2-10);

2) взаимозависимость продавцов;

3) покупатели не влияют на цену товара;

4) меняя цену или объем выпуска, олигополист учитывает ответную реакцию соперника;

5) наличие барьеров для вступления новых фирм в отрасль;

6) преимущественное использование неценовой конкуренции (техническое превосходство, особые методы сбыта, характер предоставляемых услуг и гарантий до и после продажи, имидж фирмы).

Количество фирм может быть различно (2-10) и зависит от концентрации рынка в руках каждой фирмы. Сама концентрация рынка обусловлена характером издержек, масштабом производства и существующими барьерами для вступления в отрасль.

Причины существования олигополий:

- положительный эффект масштаба производства позволяет снижать средние издержки, что делает неприбыльным существование мелких фирм;

- возможность лицензирования продукции олигополистом;

- необходимость расходов на рекламу является препятствием для мелких фирм.

Термин «олигополия» введен английским гос.деятелем Томасом Муром в1516 г.

Вопрос 2. Виды олигополии

По степени дифференциации продукции различают:

- однородную олигополию – отрасль, производящую стандартизированную продукцию (сырье, материалы и т.д.); 

- дифференцированную олигополию – отрасль, производящую товары-субституты, дифференцированную продукцию (автомобили, компьютеры и др.).

По совокупной рыночной доле четырех ведущих фирм выделяют:

 - плотную олигополию: четыре ведущих фирмы  производят 60% продукта и более, в результате чего их сговор легко осуществим; 

- неплотную олигополию: четыре ведущих фирмы покрывают до 40% рынка, в результате чего сговор невозможен.

По характеру взаимодействия и его повторяемости различают:

- последовательную игру олигополистов: фирмы принимают решения поочередно, учитывая предыдущие действия соперника;

- одновременную игру олигополистов: фирмы принимают решения одновременно, учитывая ожидаемые действия конкурентов.

Олигополия может играть с ценами (ценовая олигополия) или объемами производства (количественная олигополия).
По степени взаимозависимости олигополистов:

- некооперативную олигополию: участники не зависят друг от друга;

- кооперативную олигополию: участники зависят друг от друга и вступают в явный или неявный сговор.

Вопрос 3. Стратегия олигополий 

В зависимости от того, как фирма ведет себя в ответ на реакцию соперников, выделяют различные модели стратегического взаимодействия фирм в условиях олигополии.

Модель лидерства по объему продаж (картель, регулирующий раздел рынка) - последовательная игра олигополистов. Рыночные доли распределяются между фирмами при единой монопольной цене. При этом лидер, первым вошедший на рынок или оказавшийся более влиятельным, захватывает ту часть рынка, которая позволяет ему получать больше прибыли. Конкуренты получают оставшуюся часть рынка, не всегда удовлетворяющую их интересы. Вследствие этого у них всегда есть стимул превысить объем выпуска и таким образом получить дополнительную прибыль по монопольной цене. Это делает равновесие в данной модели неустойчивым, способствует снижению цен до конкурентного уровня.

Модель, основанная на лидерстве в ценах: фирма- лидер устанавливает цену, максимизирующую ее прибыль, а остальные фирмы-олигополисты следуют за ней, выбирая объем производства, который при этой цене позволяет максимизировать их прибыль.

Модель, основанная на ценовых войнах – последовательное снижение цен для удаления соперников, что хорошо для покупателей , но может быть губительными для других фирм: падение цен до уровня средних издержек приведет к выбытию мелких конкурентов из отрасли. Во избежание ценовых войн фирмы вступают в сговор.

Вопрос 4. Картель

Картель – это модель сговора олигополии, основанная на кооперативной стратегии. Это сговор о территориальном разделе рынка, поддержании цен для максимизации прибыли отрасли или завоевания лидерства по объему продаж. При этом производственная и коммерческая самостоятельность фирм сохраняется, однако участники зависят друг от друга, т.к. вступают в явный или неявный, письменный или устный сговор. 

Под катрелем понимают законную и незаконную деятельность. Законный картель: передача функций маркетинга, снабжения, контроля качества головной фирме. Незаконный картель: соглашение о сокращении выпуска продукции, ограничении свободной конкуренции, диктат в области ценообразования (преследуется антимонопольным законодательством стран). 

Олигополистам известен отраслевой спрос, предельный доход и издержки всех олигополистов. Они совместно определяют объем производства, максимизирующий прибыль отрасли, и затем делят рынок между собой, создавая таким образом картель.

Картель устанавливает равновесие подобно монополисту. Если в отрасли действует две фирмы, то предельные издержки (МС) для картеля можно найти путем суммирования предельных издержек дуополистов (MC = MC1 + MC2). Картель выбирает равновесный выпуск отрасли Q и цену P,исходя из условия максимизации совокупной прибыли MR = МС.

В случае дуополии картель распределяет совокупный объем производства между дуополистами (Q = Q1 + Q2) таким образом, чтобы их предельных издержках были одинаковы и в совокупности равны предельным издержкам отрасли в точке максимизации ее прибыли.

Поскольку прибыль, получаемая дуополистами, может быть неравнозначной, картель может предусматривать ее последующее перераспределение между дуополистами. 
ОПЕК – международная организация стран-экспортеров нефти – картель, контролирует добычу нефти с целью регулирования цен.

Вопрос 5. Ценообразование олигополии и устойчивость цен

Модели ценообразования олигополии:

1) Твердость цен. Участники рынка знают, что конкуренты не последуют вслед за повышением цен, но будут дублировать любое их понижение.

2) Ценообразование, ограничивающее вход в отрасль. На рынке устанавливается цена на уровне минимальных долгосрочных средних издержек, что делает невыгодным продажу товара малых фирм, у которых эти издержки выше.

3) Установление цен по принципу «издержки плюс». Цена рассчитывается по формуле

P = AVC + m*AVC, где AVC – средние постоянные издержки; m – процент надбавки.

m = - 1 / (1 + ЕQ); ЕQ – эластичность спроса по цене.

Чем выше эластичность спроса, тем ниже процент надбавки и цена.

4) Ценообразование, основанное на тайном сговоре. Производители согласовывают свои цены и объемы производства с целью максимизации прибыли.

5) Лидерство в ценах. Крупнейшая фирма устанавливает цену так, чтобы максимизировать прибыль, другие фирмы вынуждены следовать за ней.

Кооперативные модели показывают, что олигополисты стремятся к стабильности. Даже если издержки или спрос меняются, они не склонны менять цены. Если снижаются издержки или рыночный спрос, фирмы не снижают цену, т.к. может начаться ценовая война. Если издержки или рыночный спрос растут, то фирмы не увеличивают цены, т.к. конкуренты могут не поднять цены вслед за ними и захватить рынок.

Соперники поддерживают любое снижение цен одним из олигополистов, но игнорируют их повышение. 

При снижении цены олигополист рассчитывает на гораздо больший прирост выручки, чем при ее повышении. 

Современные модели олигополии создаются на основе теории игр, которая моделируют поведение конкурентов, учитывая реакцию соперников Задача – найти состояние равновесия, которое устраивает всех участников рынка.

Вопрос 6. Олигополия и эффективность

Степень общественной неэффективности олигополии зависит от того, насколько сильно она способствует завышению цен и уменьшению объема производства. Чем меньше цена и больше объем производства, тем больше общественная эффективность олигополии. Данные параметры зависят от способа установления равновесия на рынке, то есть от модели олигополии.

Самой низкой является общественная эффективность олигополии в кооперативных моделях, когда фирмы действуют как единая монополия.

Олигополия эффективнее конкуренции в развитии научно-технического прогресса и внедрении его результатов в производство. 

Олигополисты активно вкладывают в патенты и лицензии, являющиеся временными барьерами для входа в отрасль; они обладают значительными финансовыми возможностями для реализации крупных научных проектов, но вместе с тем они же иногда сдерживают НТП, так как инновации ведут к моральному износу их оборудования.

Крупные компании экономят на масштабах производства; способствуют макроэкономической стабильности в сфере занятости; более устойчивы в условиях кризиса; имеют возможность диверсифицировать риски; больше тратить на маркетинг; концентрируются на реализации крупных проектов; имеют дополнительные возможности в сфере управления; предлагают широкий ассортимент продукции и др.

Вопрос 7. Рыночная и монопольная власть. Антимонопольное регулирование 
Рыночная власть – это способность экономического субъекта воздействовать на цену и объем продаж в собственных интересах. Монополизм – это способность воздействовать на цену путем изменения предлагаемого объема продукции.

Антимонопольное регулирование  -  деятельность государственных органов управления по ослаблению рыночной власти, ее ограничению, предотвращению злоупотребления ею. Антимонопольное законодательство – совокупность законов и правовых норм, устанавливающих права, обязанности и ответственность экономических субъектов по поводу ослабления конкуренции и злоупотребления рыночной властью.

Основные направления антимонопольного регулирования определяются антимонопольной политикой. Направления АМП: ограничение монополизации рынка; контроль слияний и поглощений, ценовой дискриминации и других методов нечестной конкуренции; защита прав потребителя; защита и поддержка малого и среднего бизнеса.

В Республике Беларусь развитие антимонопольного регулирования началось в 1990-х гг. С 2001 г. Министерство экономики является главным органом Республики Беларусь по вопросам антимонопольной политики Оно ведет учет субъектов, занимающих доминирующее положение на товарных рынках; регулирует деятельности естественных монополий; контролирует деятельность монополистов; разрабатывает Программу демонополизации и развития конкуренции. Доминирующим признается положение  субъекта, если его рыночная доля превышает предельную величину, установленную Минэкономики, за исключением случаев государственной или естественной монополии.


Сферами естественных монополий признаются: 

· транспортировка нефти, нефтепродуктов, газа по магистральным трубопроводам;
· передача и распределение электрической и тепловой энергии; 

· централизованное водоснабжение и водоотведение; 

· услуги электрической и почтовой связи общего пользования;

· услуги железнодорожного транспорта и авиаперевозки.

Правовой основой антимонопольной политики являются Законы «О противодействии монополистической деятельности и развитии конкуренции» от 10.12.1992 г. № 2034-XII, «О рекламе» от 18.02.1997 г. № 19-З, «О защите прав потребителей» от 9.01.2002 г. № 90-З, «О естественных монополиях» от 16.12.2002 г. № 162-З с изменениями и дополнениями.
Тема 7. Рынок труда

Цели изучения темы:

 - дать понятие рынка труда и спроса на рынке труда;

- рассмотреть процесс формирования предложения на рынке труда;

-  изучить влияние спроса и предложения труд на уровень заработной платы;

- охарактеризовать рынок труда в условиях совершенной и несовершенной конкуренции;

- выявить сущность и формы заработной латы;

- объяснить причины возникновения дифференциации заработной платы и дискриминации труда. 

План

1. Понятие рынка труда

2. Цена на рынке труда

3. Конкуренция на рынке труда

4. Развитие форм и систем оплаты труда

5. Формы и системы оплаты труда в РБ

6. Виды заработной платы

7. Государственное регулирование оплаты труда

8. Особенности рынка труда РБ

9. Характеристика рынка труда г. Гродно

Рекомендуемая литература
1. Вечканов Г.С., Вечканова Г.Р. Микроэкономика. – СПб.: Питер, 2001.

2. Долан Э.Дж., Линдсей Д. Рынок: микроэкономическая модель. – СПб., 1992.

3. Земляков Д.Н., Тарануха Ю.В. Микроэкономика: Учебник. – М.: МГУ им. М.В. Ломоносова, 2002.

4. 50 лекций по микроэкономике: В 2-х т. – СПб.: Экон. шк., 2000.

Вопрос 1. Понятие рынка труда

Рынок труда – это выражение товарно-денежных отношений по поводу спроса на труд и его предложения. 

РТ рассматривается как социально-экономическая категория, но отражает также исторически сложившийся механизм, устанавливающий баланс интересов работников, работодателей и государства.

Развитие рынка труда связано с индустриализацией мирового хозяйства и развитием капитализма. В результате трудоспособное население, ранее имевшее свое хозяйство в сельской местности, превратилось в наемных работников, единственным источником существования которых стала продажа своего труда. 

Состав РТ: 

1. Продавцы – наемные работники и безработные. На ранних стадиях развития РТ это был работник физического труда, почти не имеющий образования и квалификации и пригодный лишь для простого обслуживания машин. Современный же рынок включает в основном три категории лиц, которые условно называют:

а) "синие воротнички" (рабочие, занятые физическим трудом);

б) "серые воротнички" (прочие рабочие);

в) "белые воротнички" (работники умственного труда).

2. Покупатели – фирмы и государство;

3. Товар - рабочая сила. На макроуровне используют термин трудовые ресурсы – это трудоспособное население в трудоспособном возрасте и лица старше и младше трудоспособного возраста, занятые в отраслях экономики. На микроуровне говорят о кадрах предприятия или персонале.

4. Государство разрабатывает экономические программы и юридические нормы, регулирующие отношения на РТ;

5. Профсоюзы добиваются: а) прямого повышения заработной платы; б) снижения продолжительности рабочего дня при сохранении размера ЗП; в) борются против попыток работодателей использовать политику монопсоний; г) способствуют ограничению доступа иностранной рабочей силы на национальный РТ. 

Особенности современного РТ:

Резко снизился удельный вес "синих воротничков", особенно неквалифицированных и малоквалифицированных рабочих.

Устранение различий между работниками преимущественно физического и

преимущественно умственного труда.
Вопрос 2. Спрос и предложение на рынке труда

Рынок труда предполагает свободу предложения, спроса и цен. Предложение труда - это количество работников, желающих работать установленное рабочее время, или количество часов, которое работники желают работать, за конкретную з\п.

Спрос на труд – это количество рабочих мест (часов), которое наниматель (фирма или государство) может предложить за определенную з\п. Спрос на труд зависит от следующих факторов:

а) предельный доход от труда;
б) количество и качество других ресурсов: (количество и качество пашни, сх угодий, климат, источники энергии);
в) обеспеченность фирм капиталом;
г) уровень технологии;
д) емкость и доступность внутреннего и внешнего рынка.
Предложение зависит от следующих факторов:

а) цена на рынке труда (з\пл);

б) демографические факторы: количество семей в стране, их возрастная структура.
Предложение может быть эластичным и неэластичным. С ростом з\п предложение труда растет до определенного предела. Дальнейший рост з\п может не вызвать рост предложения и даже снизить его. Это объясняется действием эффекта дохода и эффекта замещения. ЭЗ: работники стараются заменить свое время на хорошо оплачиваемую работу.  ЭД: высокая з\п делает человека богаче, поэтому он ценит время, чтобы потратить свои заработанные деньги. Поэтому, несмотря на рост з\п, предложение труда будет уменьшаться (на практике - требования о снижении продолжительности рабочего дня, работа на неполную ставку, работает лишь один член семьи).

Вопрос 3. Конкуренция на рынке труда

Конкуренция на рынке труда означает способность к труду не только занятых, но и вовлекаемых в процесс труда безработных и возможных работников из трудового резерва.

Черты РТ при совершенной конкуренции:

- большое число фирм конкурирует между собой за использование какого-то труда;

- труд ничем особенным не отличается и предлагается многочисленными работниками;

- ни фирма, ни работник не могут диктовать размер з\п.

Сов. конк. может существовать на рынке распространенных профессий со средним уровнем квалификации работников (учитель, продавец, водитель).

Несовершенная конкуренция существует тогда, когда у фирмы отсутствуют конкуренты в найме рабочей силы или работник обладает редкой профессией или высочайшей квалификацией. Например, в стране одно горнодобывающее предприятие (монопсония), несколько театров (олигопсония), известный во всем мире композитор, артист балета, конструктор (монополия).

Черты рынка несовершенной конкуренции:

- занятые на фирме работники – основная часть отраслевого рынка труда;

- данный вид труд никем более не востребован;

- работники этого труда не смогут легко изменить сферу занятости;

- фирмы в условиях моно или олигопсонии, работники в условиях монополии могут диктовать ставку з\п.

Вопрос 4. Цена на рынке труда

Цена на рынке труда – заработная плата, которая зависит от следующих факторов:

Рыночные факторы: 

1. Спрос и предложение на рынке труда: если спрос превышает предложение, то цена труда повышается.

2. Производительность труда: чем выше производительность труда, тем выше спрос на него, а чем выше спрос на труд, тем выше его заработная плата. Производительность труда зависит от технической оснащенности производства. Рост производительности труда должен опережать роста заработной платы.

3. Характер профессии.

4. Уровень квалификации работников.

5. Наличие или отсутствие безработицы: с ростом Б заработная плата снижается.

6. Тип рынка труда

7. Географическая среда, климатические условия: в более тяжелых условиях люди желают получать большую плату за свой труд.

Социальные факторы: 

8. Национальные особенности.

9. Наличие военной напряженности (приводит к снижению заработной платы).

10. Активность профсоюзного движения (повышает ЗП).

Вопрос 5. Развитие форм и систем оплаты труда

Форма ЗП устанавливает зависимость размера заработка от какого-либо признака. Первой известной формой является повременная, которая связывает заработок работника и отработанное время (часовая, дневная, месячная - оклад). Система окладов применяется для оплаты труда государственных служащих, военнослужащих, административно-управленческого аппарата, руководителей и главных специалистов производства.

Сдельная заработная плата устанавливает зависимость заработка от количества изготовленных изделий или выполненных операций. Она сформировалась в период становления капиталистического производства, когда увеличить выпуск продукции можно было за счет роста длительности рабочего дня (по 14-16 часов). Протесты рабочих, действия профсоюзов способствовали развитию сдельной формы, в основу которой была положена повременная оплата. Например, рабочий трудится 40 часов в неделю за 80 дол., то за 1 час труда он имеет 2 дол. Если за это время он изготавливал 2 детали, то за одну деталь он зарабатывает 1 дол. Переход к сдельной оплате труда явился важным фактором развития производства и повышения его эффективности, т.к. рабочие были заинтересованы производить больше продукции, чем было предусмотрено нормой.

Системы заработной платы определяют способы начисления заработка.

Система тейлоризма: для расчета нормы выработки рабочего американский инженер Ф.Тейлор проводил хронометраж трудовых операций, определял оптимальный режим рабочих движений, которому потом обучались все рабочие. За счет этого возрастала производительность труда.

Фордизм: американский предприниматель Г.Форд внедрил конвейерную систему, производительность труда рабочих и доходы предпринимателя возросли, что позволило выделить часть средств для премирования рабочих.

Некоторые системы ЗП позволяют учитывать не только экономический, но и психологический интерес работников.

Система участия в прибылях: часть дохода фирма выделяет для поощрения рабочих, продает им акции, привлекает к управлению.

Система аналитической оценки работ: для бригады рабочих устанавливается общая заработная плата, а рабочие сами делят ее согласно коэффициенту трудового участия. Так устанавливается связь между заработком каждого и результатами труда всей бригады.

Система пожизненного найма является не только важным экономическим, но и социальным регулятором качеств труда работников (характерна для японской экономики): забота о наемных работниках и их семьях, строительство для них домов отдыха, детских садов, школ.

Вопрос 6. Формы и системы оплаты труда в РБ
В практике предприятий в РБ применяют сдельную и повременную формы оплаты труда.

Сдельная форма оплаты труда применяется тогда, когда можно обеспечить учет выработки продукции.

Сдельная форма оплаты труда подразделяется на системы: прямую сдельную, сдельно-премиальную, сдельно-прогрессивную, косвенную сдельную и аккордную.

При прямой сдельной оплате труда заработок работнику начисляется по установленным расценкам за каждую единицу качественной продукции. Сдельная расценка - это размер оплаты за единицу продукции.

Сдельно-премиальная оплата труда: сверх заработка по прямым сдельным расценкам выплачивается премия за выполнение конкретных показателей работы. Условия и показатели премирования предусматриваются Положением об оплате труда или в Положении о премировании.

Аккордная система: размер оплаты устанавливается на весь комплекс работ в целом на основе действующих расценок, который затем распределяется между рабочими по коэффициенту трудового участия.

Косвенная сдельная система оплаты труда: размер заработка вспомогательных рабочих ставится в прямую зависимость от результатов труда основных рабочих.

При сдельно-прогрессивной системе в пределах установленной нормы труд оплачивается по основным одинарным расценкам, а сверх нормы – по повышенным сдельным расценкам.

Повременная форма оплаты труда применяется для оплаты труда руководителей, специалистов, других служащих, а также рабочих в организациях отраслей экономики на тех производственных участках, где индивидуальная выработка не зависит от рабочего или невозможно устанавливать нормы выработки.

Повременная форма подразделяется на системы: простую и повременно-премиальную. При первой системе заработок работнику начисляется по присвоенной ему тарифной ставке или окладу за фактически отработанное время, а при второй – дополнительно выплачивается премия.

Работодателем может устанавливаться и иная форма оплаты труда, не нарушающая интересов работника и не ухудшающая его положения по сравнению с формой, предусмотренной в коллективном договоре.

Т. о. формы и системы оплаты труда - основные элементы организации заработной платы, а их разнообразие и правильный выбор позволяют наилучшим образом реализовать интересы работодателей и работников.

Вопрос 7. Виды заработной платы

Минимальная заработная плата - это предел оплаты труда, который при данном состоянии экономики и уровне производительности труда может общество выплачивать любому работнику и который позволяет поддерживать прожиточный минимум людей. Минимальная заработная плата ныне подменяет тарифную систему и служит отправной точкой для определения уровня заработной платы по профессиям и квалификации работников.

Величина заработной платы служит важным показателем уровня жизни населения, однако только по количественной величине еще нельзя судить об экономическом и социальном благополучии народа. Поэтому для характеристики уровня жизни, сопоставления по этому показателю разных государств, а также разных категорий населения внутри страны используются такие характеристики оплаты труда, как номинальная и реальная заработная плата.

Номинальная заработная плата - сумма денег, которая начисляется и выплачивается работнику за его труд. Она и подразделяется на повременную и сдельную формы оплаты. На основе номинальной месячной ЗП рассчитывается среднемесячная заработная плата за календарный год, исключая отпускной период. Этот расчет производится для определения размера отпускных, оплаты больничных листков, определения динамики уровня жизни и тарифных ставок.

Реальная заработная плата - это совокупность материальных благ и услуг, которые может купить работник на свою номинальную заработную плату. Ее величина зависит от размера номинальной заработной платы и уровня цен на товары и услуги. Динамика реальной заработной платы находится в прямой зависимости от номинальной заработной платы и в обратной - от уровня цен.

Вопрос 8. Государственное регулирование оплаты труда

Государственное регулирование оплаты труда - это совокупность нормативных инструментов, регулирующих уровень заработной платы. Оплата труда работников регулируется Трудовым кодексом РБ, в котором установлено, что основным инструментом государственного регулирования оплаты труда является тарифная система.

Тарифная система – это совокупность нормативных материалов, которые обеспечивают дифференциацию и регулирование заработной платы.

Элементы тарифной системы:

а) тарифно-квалификационные справочники служат для отнесения работ к соответствующим тарифным разрядам с учетом их квалификации, сложности работ и условий труда.

б) тарифная сетка - система тарифных разрядов и тарифных коэффициентов. Работники распределяются по 28 разрядам, в т.ч. в бизнессфере – по 23 разрядам. Рабочие распределены с 1 по 7 разряд. Отдельные профессии рабочих (уборщики, гардеробщики, дворники, кладовщики и др.) по разрядам не тарифицируются. Служащие распределены с 5 по 23 разряды.

в) тарифные коэффициенты показывают, во сколько раз тарифные ставки работников второго и последующего разрядов выше тарифной ставки первого разряда. 

г) тарифные ставки - определяются путем последовательного умножения тарифной ставки первого разряда на тарифный коэффициент соответствующего тарифного разряда. Для некоторых видов работ и отраслей предусмотрены повышающие коэффициенты.

Кроме тарифной системы государство регулирует оплату труда размером минимальной ЗП.

Вопрос 9. Особенности рынка труда РБ

РТ в РБ находится в состоянии формирования и характеризуется следующими чертами:

- перспектива снижени численности трудовых ресурсов из-за спада рождаемости со второй половины 80-х гг.;

- активное движение молодой рабочей силы (16–24 года, 30–39 лет и 40–49) по причине существенных различий заработной платы внутри и между отраслями;

- низкая стоимость рабочей силы;

-увеличение доли работников в непроизводственной сфере;

- низкий официальный уровен безработицы – 1,5-2%, причина - низкие пособия по безработице;

- наличием скрытой безработицы;

- несоответствие между потребностью в высококвалифицированных кадрах и избытком низкоквалифицированных (структурной безработицей): на одну вакансию приходится 5 - 10 безработных, и на одного безработного – по нескольку вакансий (требуются квалифицированные работники, но каждый пятый безработный не имеет никакой профподготовки;

- длительная продолжительность безработицы: 25 % безработных состоят на учете в службе занятости свыше 6 месяцев;

- 20 % трудовых ресурсов страны сосредоточены в г.Минске;

- уменьшение численности трудовых ресурсов в сельской местности;

- 80% общей численности трудовых ресурсов страны проживает в городах;
-потери рабочего времени: из-за отпусков, предоставляемых по договоренности между  

- среди безработных женщины составляют более 60%, продолжительный женской безработицы больше.
Вопрос 9. Характеристика рынка труда г. Гродно 

Рост числа занятых за счет создания новых рабочих мест и активизации среднего и малого бизнеса. Только открытие гипермаркета «Алми» дало городу ок. 500 рабочих мест, 80 % которых – женщины. Наибольшие темпы роста занятых в строительстве, промышленности, торговле и общественном питании.

В прежние годы - стабильный дефицит мужской рабочей силы, что снижало конкуренцию за рабочее место особенно среди низкоквалифицированной рабочей силы. В 2009 г. это дало возможность городу перераспределить излишнюю рабочую силу.

В структуре увольнений наибольший удельный вес занимают увольнения по собственному желанию (81 %), за прогулы и нарушения дисциплины 6 %, сокращение численности – лишь 0,5 % (на 0.08.09. 97 человек).

Среди безработных растет число мужчин (с 51 % до 62).

Молодежь (16-30 лет) составляет 43 % безработных.

На 1 августа 2009 г. безработица в г. Гродно составила 1, 38 %.

Безработица и уровень образования:

Общее базовое и среднее образование 52 %, ПТО -22 %, ССО -13 %, высшее 13 %

Т.о. на одного безработного с в\о приходится 4 человека со средним и базовым образованием. Мнение работников городского 

Центра занятости: человек с более высоким уровнем образования способен к обеспечению самозанятости и успешному поиску работы. В связи с этим уместно вспомнить слова, что образование – это не только комплекс знаний умений и навыков, но и способность решать ранее не существовавшие проблемы, когда они возникают.

Среди безработных со ССО наибольший уд.вес занимают специалисты экономист, программист, технолог, товаровед, юрист. Отсутствует безработица  по строительным, швейным специальностям, ремонту оборудования и автомобилей. 

Спрос на рабочую силу с в\о: инженеры-строители, архитекторы, инженеры-механики, энергетики, теплотехники. На 1 августа 2009 г. имелись вакансии даже для экономистов и юристов с в\о.

Основные черты:

1. Рост числа занятых в сфере малого и среднего бизнеса.

2. Развитие сферы услуг приводит к переливанию трудовых ресурсов из производственной сферы в непризводственную.

3. Стабильный спрос на высококвалифицированную раб. силу (76 % в структуре спроса).

4. Высвобождение по инициативе нанимателя значительного влияния на рынок труда не оказывает.

5. Рост доли мужчин-безработных.

6. Экономический кризис не затронул женские трудовые ресурсы.

7. Выбытие в отдельных отраслях компенсируется за счет приема в других.

Совет от Центра занятости:

· Работающему проще найти лучшую работу, чем безработному.

· Чем больше период безработицы, тем меньше шансов найти работу.

· Требуйте обязательного оформления на рабочем месте, иначе трудно будет убедить работодателя в наличии у Вас опыта работы.

Тема 8. Рынок капитала. Предпринимательская способность и экономическая прибыль

Цели изучения темы:

- понять состав и структуру капитала;

- определить экономическую природу процента;

- рассмотреть особенности спроса на инвестиции;

- охарактеризовать метод дисконтирования;

- выяснить суть рынка ценных бумаг.
План:

1. Состав и особенности рынка капитала
2. Рынок ссудного капитала
3. Источники ссудного капитала
4. Номинальная и реальная ставка процента
5. Дисконтирование и понятие чистой приведенной стоимости
6. Рынок ценных бумаг
7. Предпринимательские способности. Экономическая прибыль
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4. Тихонов А.О. Деньги, денежно-кредитная политика и экономическая трансформация.– Мн.: Академия управления при Президенте Республики Беларусь, 2002.
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Вопрос 1. Состав и особенности рынка капитала

Капитал - эти материальные и нематериальные факторы производства, которые приобретаются на рынке капитала. Рынок капитала включает:

Рынок реальных или физических факторов - это факторы длительного пользования (здания, сооружения, станки);

Рынок ссудного капитала, т.е. заемных денежных средств. Рынок ценных бумаг

Рынок лицензий, ноу-хау (от англ. know-how, дословно – «знаю как»), научных разработок и др.;

предпринимательскую способность - это знания и умения человека, его способность эффективно использовать ресурсы, принимать грамотные управленческие решения.

Спрос на капитал формируется под влиянием тех же факторов, что и спрос на любой товар. Цена формируется как результат взаимодействия спроса и предложения. Особенности: 

· спрос является производным от спроса на товары, которые производятся этим ресурсом;

· предложение не всегда отвечает на рост цен из-за ограниченности ресурсов;

· не всегда происходит смена собственника;

· характерна монопсония и олигопсония, монополия и олигополия

Вопрос 2.Рынок ссудного капитала
В собственности людей могут находиться самые различные вещи (фабрики и заводы, оборудование, магазины, самолеты), в т.ч. и деньги. В рыночной экономике всегда есть множество субъектов, имеющих свободные денежные средства. Денежный капитал, как и любой другой, приносит владельцу прибыль: деньги предоставляются в ссуду другим лицам, которые в данный момент нуждающимся в них. Ссуда должна быть через определенный срок возвращена, причем с надбавкой. В этом состоит экономический смысл ссуды. Ссудный капитал — это самовозрастающий капитал. При этом величина приращения капитала зависит от величины первоначально отданного в ссуду и от размера ссудного процента.

Отношения между заемщиками и кредиторами осуществляются при посредничестве банков и представляют собою рынок ссудного капитала. 

Спрос ссудный капитал прямо пропорционален стоимости его предельного продукта и обратно пропорционален ссудному проценту. Спрос на ссудный капитал выражается в той сумме денег, в которой в данный момент нуждаются заемщик.

Предложение ссудного капитала - это та сумма денег, которая может быть в данный момент предоставлена в ссуду. Оплата за пользование деньгами производится за счет прибыли предпринимателя, который пользуется ссудным капиталом. Прибыль заемщика при этом распадается на две части:

1) % собственнику капитала (норма процента), 

2) предпринимательская прибыль заемщика капитала.

Норма процента рассчитывается как отношение годового приращения дохода от ссужаемого капитала к величине ссудного капитала. Норма процента определяет, какую часть прибыли заемщик должен отдать собственнику за право пользоваться капиталом. Норма процента зависит от:

- средней доходности национальной экономики;

- состояния спроса и предложения на рынке ссудного капитала;

-суммы кредита;

- срока кредита (по долгосрочным активам ставки выше, т.к.они связаны с большим риском невозврата);

- риска невозврата кредита;

- рейтинга заемщика.

Движение денежного капитала происходит а) на фондовом рынке, на котором заемщики продают, а кредиторы покупают акции или облигации; или б) через финансовых посредников – банки, которые привлекают средства кредиторов в форме депозитов и выдают кредиты заемщикам. Доля фондового рынка во внешнем финансировании предприятий невелика (в США менее трети, в Германии около 10%, в Японии около 15%). Ведущее место принадлежит банковской системе.

Вопрос 3. Источники ссудного капитала
Источниками временно свободных денежных средств явдяются:

1) Перерывы в движении основного и оборотного капитала. Капитал в виде основных средств возмещается по мере износа и в виде амортизации, накапливается на счетах предприятий и является временно свободным, т. к. расходуются после полного физического износа.
Расчеты с поставщиками сырья предприятие ведет в соответствии с заключенным договором, что дает ему право пользования в течение какого-то времени привлеченными средствами.
Но закон рынка гласит, что “деньги должны делать деньги”, поэтому свободные денежные средства не могут лежать без движения, они должны быть запущены в дело и приносить прибыль. Эти деньги и используются под ссудный капитал.

2) Фонд заработной платы, который используется дважды в месяц, а остальное время эти деньги свободны.

3) Прибыль фирмы.
4) Доход банка: образуется за счет разницы, которая возникает между суммой денег, которую банк берет за предоставляемую ссуду, и выплачиваемой суммой по вкладам.
5) Личные сбережения граждан, хранящиеся в банках.

Вопрос 4. Номинальная и реальная ставка процента

Номинальная - это процентная ставка, установленная кредитором. Если экономика развивается стабильно, и нет инфляции, номинальная и реальная ставки процента равны между собою. В случае инфляции реальная ставка уменьшается на величину инфляции. 

Реальная ставка процента - это процентная номинальная ставка с поправкой на инфляцию. РПС = НПС - И

Например, ссуда дается из расчета 10 % годовых и годовой уровень инфляции также равен 10 %, получится, что реальная ставка в данном случае будет равна нулю (10 % — 10 % = 0). В это же время номинальная ставка процента равняется 10 %.

Реальная процентная  ставка учитывает влияние инфляции и определяется по формуле:

РПС= ((1+НПС) / (1+ И) – 1) × 100,





где РПС– реальная процентная ставка (в процентах годовых);

iНПС– номинальная процентная ставка (в процентах годовых);

И – годовой темп инфляции (в процентах).

Финансовый рынок может существовать лишь при условии, что ссудный процент (реальный) больше нуля.

Вопрос 5. Дисконтирование и понятие чистой приведенной стоимости

Спрос на инвестиции зависит от прибыли, которая может быть получена благодаря их осуществлению. Но поскольку ее получение относится к различным периодам времени, возникает проблема сопоставления денежных величин, относящихся к различным периодам времени. Дисконтирование – операция по приведению в сопоставимый вид разновременных величин. Дисконтирование основано на том, что денежная единица сегодня стоит не столько, сколько завтра. Д –е соизмеряет денежные потоки во времени. Например, 1 тыс. дол. помещена в банк под 10 % годовых на три года. Будущая стоимость денег зависит от условий размещения денег на рынке ссудного капитала.

Расчет БС на условиях простых процентов: БС = ПС (1 + к n)
Расчет БС на условиях сложных процентов: БС = ПС (1 + к)n ,
где БС – будущая стоимость денег;
ПС – первоначальная стоимость денег;

к – ставка процента;

n – число лет.
Метод чистой приведенной стоимости определяет ожидаемую выгоду через ежегодное дисконтирование поступлений.

ЧПС = [БД1 /(1 + к) + БД2 /(1 + к)2 + БД3 /(1 + к)3 + …+ БДn /(1 + к)n] – ПС,
где БД – будущих доход через соответствующее число лет.
Проект будет прибыльным в том случае, если его чистая приведенная стоимость (т.е. дисконтированная сумма затрат и прибылей) больше нуля.

Вопрос 6. Рынок ценных бумаг

Рынок ценных бумаг (фондовый рынок) – система отношений между теми, кто выпускает ЦБ, и теми, кто их покупает. 

Существует первичный рынок - выпуск ЦБ и их размещение среди первичных владельцев. В последующем ЦБ перепродаются, образуя вторичный рынок (фондовый) рынок. ЦБ – это форма существования капитала.

Акции и облигации – основные виды ЦБ. В отличие от кредита акции и облигации являются более долгосрочными. Облигации могут служить средством кредитования на протяжении десятилетий, акции могут быть и бессрочным источником финансирования.

Акция - ценная бумага, свидетельствующая об участии ее владельца в средствах учредителя и дающая право участия в управлении делами и получения дохода в виде дивиденда. Держатели акций являются совладельцами предприятий. Акции имеют номинальную и рыночную стоимость. Номинальная стоимость — это обозначенная на акции ее денежная цена. Рыночная цена (курс акции) - это та сумма денег, по которой акция реализуется на рынке при ее вторичной продаже. [image: image1.png]Busnneny
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Дивиденд = номинальная стоимость акции * норма дивиденда

Норма дивиденда сравнивается с процентной ставкой: что выгоднее - положить деньги в банк и получить процент по вкладам или же приобрести акции и иметь возможность получения дивиденда.

Акции бывают привилегированные, простые и золотые. Простая акция дает владельцу акции право голоса на собрании акционеров и возможность получения дивидендов. Привилегированная  акция дает владельцу фиксированный дивиденд (снижает финансовый риск), но является «безголосой». Золотая акция дает особое право голоса, позволяет налагать вето на решение общего собрания акционеров. Является инструментом государственного контроля над акционерным обществом. Контрольный пакет акций – это такой их объем, который позволяет его владельцу принимать стратегические решения. При ликвидации предприятия его долги по привилегированным акциям погашаются в первую очередь.

Облигации - это ценные бумаги, свидетельствующие о внесении денежных средств в конкретное предприятие. По истечении указанного срока владельцу облигации возвращается обозначенная на ней сумма денег и фиксированный процент по ней. О приносит владельцу фиксированный доход (аннуитет). Владельцы не участвуют в управлении предприятиями, являются  лишь кредиторами, но не совладельцами государственных и корпоративных предприятий. При ликвидации предприятия его долги по облигациям погашаются в первую очередь. Облигации обладают большей сохранностью денежных средств в сравнением с акциями.

К другим видам ценных бумаг относятся: Депозитный сертификат - ценная бумага, свидетельствующая о том, что определенное лицо сдает денежные средства на хранение в банк на определенных условиях. По депозитным сертификатам выплачивается процент, который может быть большим или меньшим в зависимости от срока хранения денег. Опцион - ценная бумага, дающая право лицу купить или продать акцию по твердой цене в установленные сроки. Фьючерс - это такая же ценная бумага, как и опцион, но отличающаяся строчной обязательностью сторон, в соответствие с которой стороны не имеют права отказаться от покупки или продажи акции, не уплатив неустойку.
Вопрос 7 .Предпринимательская способность и экономическая прибыль
Предпринимательская способность - это способность человека (его знания и умения, моральные качества) эффективно использовать ресурсы, принимать грамотные управленческие решения. Благодаря этому взаимодействуют труд, капитал, земля.

Как любой фактор производства предпринимательская способность имеет свою специфическую оплату – предпринимательский доход. Это плата, которую получает предприниматель за свои организаторские способности, за риск убытков от их использования, за хозяйственные инициативы (инновации) и монопольную рыночную власть. Предпринимательский доход делят на две части: нормальную и экономическую прибыль. Нормальная прибыль может восприниматься как заработная плата предпринимателя за управление предприятием. Экономическая прибыль – это плата за риск, поддержание монопольной власти, плату за обеспечение сверхприбыли. Экономическая прибыль - это компенсация за то, что в условиях неопределенности (а будущее всегда неопределенно) предприниматель пошел на риск и этот риск оправдался. Экономическую прибыль стимулирует его к развитию и новым идеям Размер предпринимательского дохода колеблется за счет экономической прибыли.

На конкурентном рынке экономическая прибыль тяготеет к нулю. Эта тенденция не означает, что предприниматель работает неэффективно, а то, что сама отрасль является конкурентной. Предприниматель, получающий нулевую экономическую прибыль, из дела может не выходить, так как нулевая экономическая прибыль означает, получение нормальной прибыли. Отрасли с положительной экономической прибылью привлекают предпринимателей из менее прибыльных отраслей. Из-за этого экономическая прибыль перераспределяется на вновь прибывших субъектов и стабилизируется на уровне нулевой экономической прибыли. Экономическая прибыль имеет временный характер, если речь не идет о рынках с искусственно поддерживаемой неконкурентной средой.

Тема 9. Рынок земли
Цели изучения темы:

 - уяснить особенности рынка земли;

- определить экономическую природу ренты;

- изучить содержание различных видов ренты;

- рассмотреть особенности рынка невозбновляемых природных ресурсов;

- рассмотреть основные направления государственной политики в области использования природных ресурсов.

План

1.Земля как фактор производства
2.Спрос и предложение на рынке земли

3.Земельная рента

4.Дифференциальная рента 1

5.Дифференциальная рента II
6.Цена земли

7. Земельные отношения в Республике Беларусь

Вопрос 1. Земля как фактор производства

Земля как фактор производства представляет собой: 1.Площадь, пригодную для с/х производства; 2. Водные ресурсы; 3.Географическое место расположения предприятия; 4.Источник полезных ископаемых.

От других факторов производства – капитала и труда, – земля отличается тем, что 

1. земля не является продуктом труда и поэтому не имеет стоимости;

2. в процессе распределения и перераспределения создаваемого продукта З превращается в объект купли-продажи, приобретает цену, становится объектом отношений собственности;

3. земля является и средством и предметом труда. Земля - особое средство производства, т.к. оно вечное, ничем незаменимое и. 

4. другие средства труда по мере производственного потребления изнашиваются; земля не только не утрачивает, но при рациональном ее возделывании улучшает качественные свойства;

5.  количество земли ограничено; 

6.  Земля характеризуется  качественной неоднородностью отдельных участков, определенным и постоянным местоположением, физической неперемещаемостью 

Вопрос 2. Спрос и предложение на рынке земли

Спрос на землю является производным от многих факторов.

1)  Спрос на с/х продукцию является низкоэластичным: повышение цен лишь незначительно снизит спрос на продовольствие и, как следствие, на землю.

2) Ожидаемый доход от хозяйственной деятельности на земле, который зависит от издержек производства на земле, местоположения участка, его плодородия.

3)  Величина арендной платы – чем ниже арендная плата, тем больше спрос;

4) Цена земли. Т.к. предложение земли относительно постоянно, именно спрос определяет цену на землю.

Спрос на землю подразделяют на 

- сельскохозяйственный (для производства сельскохозяйственной продукции);

- несельскохозяйственный (под застройку жилья, добычу полезных ископаемых и т.п.). Как правило, несельскохозяйсвенный спрос на землю является более эластичным, так как с незначительным падением цен на такого рода участки земли (особенно вблизи больших городов) увеличивается спрос на нее для застройки зданий и сооружений.

Предложения земли – фиксированная величина, поэтому совершенно неэластично по цене. В реальной жизни рост цен все же способен увеличить предложение: сдаются в аренду ранее пустовавшие помещения; вводятся в оборот земельные участки.

С течением времени могут осушаться земельные участки, проводиться ирригационные работы, что увеличит объем предложения. Однако в каждый  период времени количество земель каждого вида остается ограниченным.


Вопрос 3. Земельная рента

Как и другие факторы производства, земля требует издержек и приносит своему собственнику доход. За пользование землей собственник взимает особый вид платы - ренту. Земельная рента - плата за право пользования земельным участком. Количественная ограниченность земли, ее качественная неоднородность и неперемещаемость в пространстве влияют на размер ренты. Земельная рента бывает двух видов - абсолютная и дифференциальная. Это обусловлено существованием двух видов монополии на землю. 

а) монополия на землю как на объект собственности принадлежит собственнику земли. Она порождает абсолютную ренту, которую присваивает земельный собственник. Выплачивает ренту арендатор, взявший землю в аренду.

б) взяв землю в аренду, арендатор получает монополию на землю как объект хозяйствования: никто другой не имеет права прилагать капитал к арендованному участку земли. Эта монополия действует в течение срока аренды. Арендаторы лучших и средних участков получают добавочную прибыль - дифференциальную ренту, источником которой является не земля, а более производительный труд на ней. 

Абсолютная рента определяется размером участка, дифференциальная рента – качественной неоднородностью разных земельных участков. 

Вопрос 4. Дифференциальная рента 1

Результаты хозяйствования на земле зависят от плодородия земли и от местоположения участков. Поэтому различают виды дифференциальной ренты: 

Дифференциальная рента I по естественному плодородию - это разница между доходами от производства в худших условиях и доходами от производства продукции на лучших и средних участках земли.

Рыночная цена с/х продукции определяется издержками производства на худших землях. Предприниматель, ведущий хозяйство на более плодородном участке, получит больший доход при прочих равных условиях. 

Добавочная прибыль превращается в дифференциальную ренту и присваивается собственниками средних и лучших участков земли.

Дифференциальная рента I по местоположению - разница между доходами от  производства аналогичной продукции на землях одинакового плодородия, но ближе расположенных к рынкам сбыта. Вследствие этого производители несут разные затраты на доставку продукции к потребителю.

Количество участков, расположенных близко к рынку сбыта, ограничено. Продукции только этих земель недостаточно для удовлетворения всего спроса на продовольствие. Поэтому в хозяйственный оборот вовлекаются отдаленные участки, которые будут обрабатываться только тогда, когда цена продукции покроет все издержки (в т.ч. и транспортные) и обеспечит среднюю отраслевую прибыль. Цена с/х продукции регулируется затратами производства на дальних участках. 

Эту ренту также присваивает земельный собственник.

Вопрос 5. Дифференциальная рента II
Внесение удобрений, использование новейшей технологии возделывания сельскохозяйственных культур, проведение комплекса агротехнических мероприятий создает экономическое плодородие почв – ее способность обеспечивать повышенную урожайность. Естественное плодородие почвы создается природой, базируется на использовании полезных свойств верхнего слоя земли – почвы. Экономическое плодородие зависит от условий ведения земледелия, уровня развития науки и техники и создается людьми. 

До истечения срока арендного договора Д II присваивает арендатор, по истечении этого срока собственник земли включает ее в новый договор аренды. Поэтому собственники земли всегда стремятся сократить сроки аренды, а предприниматели - удлинить его. 
Д II является результатом инвестиций в земельные ресурсы, которые приносят добавочную прибыль.

Вопрос 6. Цена земли

Цена земли зависит от влияния некоторых факторов.

1. Рента. Земля приобретает цену только потому, что она приносит ренту. 

2. Ставка ссудного процента. И земельная рента, и ссудный процент - это факторные доходы. Покупатель земли всегда делает выбор: что лучше: купить земельный участок и получать ренту или вложить деньки в банк и иметь ссудный процент. 

Цена земли равняется такой сумме денег, которая, будучи отдана в ссуду, ежегодно принесет доход, равный ренте с этой земли.

Ц = Получаемая рента / норма ссудного процента.

Например, земельный собственник получает ренту в объеме 10000 дол., а норма ссудного процента составляет 5 %, тогда цена земли (Цз) будет равна:
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Земельный собственник продаст свой земельный участок именно за цену, не ниже 200 дол., потому что банк при ставке 5 % годовых позволит ему получить доход, равный 10 000 долл. 

Ставки ссудного процента относительно стабильны, а спрос на землю и цена земли возрастают, поэтому владельцы денег предпочитают вкладывать свои средства в земельные участки.

Чем больше рента, тем выше цена земли. Чем больше ссудный процент, тем меньше цена земли.

Арендная плата это – это сумма ренты и других платежей за пользование находящимися на данном участке постройками, насаждениями, дорогами и т.д .

Вопрос 7. Земельные отношения в Республике Беларусь

В Беларуси рынок земли регулируется государством. В соответствии со статьей 13 Конституции РБ собственность может быть государственной и частной. Недра, воды, леса, земли сельскохозяйственного назначения находятся в собственности государства.

Рынок земли в республике находится в стадии формирования и регулируется Кодексом РБ о земле (Кодекс принят 4 января 1999 г.).

Государственное управление использования и охраны земель осуществляют Президент Республики Беларусь, Совет Министров Республики Беларусь, местные исполнительные и распорядительные органы, органы по земельным ресурсам и землеустройству.

Использование земель может быть постоянным и временным. Постоянным – если ранее сроки пользования не оговаривались. Временное: краткосрочное (до трех лет) и долгосрочное (от трех до десяти лет). Президентом Республики Беларусь могут быть установлены и более длительные сроки долгосрочного пользования. Земельные участки могут предоставляться и в пожизненное наследуемое владение.

В Республике Беларусь разрешена и частная собственность на землю (земельные участки, приобретенные гражданами Республики, постоянно проживающими на территории Республики Беларусь или приравненными к постоянно проживающим).

Земельные участки могут передаваться в собственность юр.лиц при приватизации объектов государственной собственности. Перечень государственных объектов, при приватизации которых в собственность может быть передан земельный участок, утверждается Президентом Республики Беларусь.

Земельные участки, находящиеся в собственности государства, могут сдаваться в аренду. Эти отношения регулируются Законами Республики Беларусь «Об аренде» и «О платежах за землю».

Передача в пользование (в том числе на условиях аренды) участков недр, водных объектов, лесов регулируется соответствующими законодательными актами: Кодексом о недрах, а также – Лесным и Водным Кодексами.

Тема 10. ТЕОРИЯ Внешних эффектов
Цели изучения темы:

 - рассмотреть причины и природу внешних эффектов;

- объяснить содержание и проблемы отрицательных и положительных  внешних эффектов;

- изучить механизм государственного регулирования внешних эффектов.

План

1. Сущность внешних эффектов
2. Отрицательные и положительные внешние эффекты и их последствия
3. Интернализация внешних эффектов
4. Теорема Коуза
5. Использование теории внешних эффектов в экономической практике
6. Киотский протокол
Рекомендуемая литература
1. Современная политическая экономия. – Мн.: Книжный Дом, Мисанта, 2005.

2. Макконнелл К., Брю С. Экономикс: принципы, проблемы и политика / Пер. с англ. В 2 Т. – М.: ИНФРА-М, 2000.

3. Нуреев Р.М. курс микроэкономики – М.: НОРМА-ИНФРА, 2001.

4. Пиндайк Р., Рубинфельд Д. Микроэкономика. – М.: Дело, 2000.

5. Тарануха Ю.В., Земляков Д.Н. Микроэкономика: Учебник. – М.: МГУ им. М.В. Ломоносова, 2002.

Вопрос 1. Сущность внешних эффектов
В ходе производства и реализации произведенного товара производители несут издержки и получают экономическую выгоду. Потребителю также необходимо произвести некоторые затраты, чтобы извлечь полезность. В условиях рынка все издержки и выгоды от производства и потребления блага воплощаются в цене товара. Однако это условие выполняется не всегда. Некоторые сделки купли-продажи затрагивают интересы третьих лиц, которые не являются ни продавцами, ни покупателями блага. Они могут нести издержки или получать выгоду, но рыночная цена блага этого не отражает. В таком случае цена не способна передавать достоверную информацию о товаре, в результате чего распределение ресурсов оказывается неэффективным. 

В мировой науке данная проблема стала разрабатываться в начале 20-х годов ХХ века и получила название внешних эффектов или нерыночных взаимозависимостей.

Внешние эффект (экстерналии, эффект перелива) – это издержки или выгоды от рыночных сделок, которые не отражены в ценах и проявляются в результате производства или потребления благ. Их основные черты:

1) сказываются на благосостоянии третьих лиц;

2)  создание или потребление данных эффектов не оплачивается.

В теории внешних эффектов различают:

Частные издержки (РС) – это издержки производства блага, которые включаются в рыночную цену. 

Внешние издержки (ЕС) – это затраты третьих лиц.

Общественные (социальные) издержки (SC) - совокупные затраты участников рыночной сделки и третьих лиц. SC = РС + ЕС
Частная выгода (РВ) – это полезность для потребителя данного блага.

Внешняя выгода (ЕВ) – это полезность для третьих лиц.

Общественная выгода (SB) - совокупная выгода всех лиц, которых затрагивает производство и потребление данного блага. SB = РВ + ЕВ
Вопрос 2. Отрицательные и положительные внешние эффекты и их последствия
Внешние эффекты подразделяются на положительные и отрицательные. 

Отрицательные внешние эффекты – это негативные воздействия на третьих лиц. Для производителя они проявляются в использовании неявных ресурсов без оплаты. Для потребителя – это неудобства, которые ничем не компенсируются.

Например, Вы купили квартиру рядом с предприятием, загрязняющим окружающую среду. Предприятие не оплачивало права на вредные выбросы. Неявные издержки, которые испытывают жители района, не учитываются в ценообразовании, однако фактически существуют. 

При ОВЭ:

1) рыночное предложение блага формируется в соответствии с частными издержками производства;

2) частные издержки меньше общественных;

3) цена является заниженной, т.к. часть издержек в цену не включается;

4) занижение цены означает частичное бесплатное потребление блага;

5) товар производится с избытком.

Положительные внешние эффекты являются позитивными для третьих лиц.

Например, Вы страстный любитель классической музыки, а Ваш сосед – выдающийся музыкант, который дома музицирует. В цену квартиры прослушивание музыки не входило. Сосед создает для Вас полезность, которую Вы не оплачиваете.

При положительном ВЭ

1) общественные выгоды превышают частные выгоды;

2) производитель создает внешнюю выгоду для третьего лица;

3) третье лицо потребляет выгоду, но не оплачивает ее;

4) т.к. производитель не включает в цену товара его полезность для третьего лица, цена является ниже общественной;

5) занижение цены вызывает повышенный спрос;

6) выпуск не удовлетворяет спрос.

Отрицательные и положительные экстерналии ведут к неэффективному расходованию ресурсов и распределению благ, являются внешним проявлением сбоев в рыночной экономике, оказывают на нее отрицательное влияние, возникают независимо от воли тех субъектов, которые их создают.

Вопрос 3. Интернализация внешних эффектов

Интернализация - это трансформация внешних эффектов во внутренние. Экономический субъект, деятельность которого порождает внешний эффект, должен нести издержки в полном объеме или получать компенсацию за предоставление дополнительной полезности.

В 20-х гг. 20-го века Артур Пигу предложил использование корректирующих налогов и субсидий.

Налог – это обязательный платеж, взимаемый государством с физических и юридических лиц.
	Действие корректирующего налога (налог Пигу)

	отрицательные ВЭ
	положительные ВЭ

	 - плательщик - производитель
	 - плательщик - потребитель

	 - равен внешним издержкам
	 - равен внешним выгодам

	 - повышает частные издержки до уровня общественных
	 - изымает часть внешних выгод



	 - приводит к росту цены и уменьшению выпуска продукции
	 - снижает спрос


Субсидии - платежи потребителям или производителям блага, направленные на стимулирование спроса или предложения.
Формы субсидирования спроса: талоны на продукты питания, денежные выплаты беднейшим слоям, бесплатная вакцинация, стипендии на образование и т.д.

При стимулировании предложения субсидии получают производители. Результат: расширение производства, сокращение издержек, снижение цены, рост потребления. 

Субсидирование связано с дополнительными расходами бюджетных средств и определяется направлениями социально-экономической политики. Сложность в применении корректирующих налогов и субсидий – определение размера внешних издержек и выгод.

Вопрос 4. Теорема Коуза

Рональд Коуз - американский экономист, лауреат Нобелевской премии 1991 г..

Причина внешних эффектов - отсутствие установленных прав собственности на ресурсы. Право на совершение определенных действий является фактором производства и должно приносить владельцу прибыль. Отсутствие закрепленных прав собственности позволяет использовать его бесплатно. При установлении прав собственности ресурс получает стоимостную оценку и используется уже в качестве платного фактора производства. В результате частные издержки растут до уровня общественных. Нейтрализация внешнего эффекта происходит без государственного вмешательства.

Следовательно, проблема ВЭ решается посредством четкого распределения и спецификации прав собственности.

Права собственности – совокупность прав владения, распоряжения и пользования.

Спецификация прав собственности – определение субъекта, объекта собственности и способов наделения собственностью. Это дает возможность проведения переговоров между участниками сделки. Условие переговоров – 1) внешнему эффекту можно дать стоимостную оценку, 2) трансакционные издержки должны быть меньше внешнего эффекта.
Трансакционные издержки (затраты) – это затраты в сфере обмена, связанные с передачей прав собственности: затраты на поиск информации, ведение переговоров и заключение контракта, защиты прав собственности.

Решение проблемы внешних эффектов – расширение  и развитие института собственности. Механизм реализации - приватизация ресурсов.

Вопрос 5. Использование теории внешних эффектов в экономической практике
Наиболее широкое применение ТВЭ получила при решении экологических проблем. Задача сводится к денежной оценке ВЭ и определению предельно допустимого вреда окружающей среде.

Используются методы:

 - правовые (законы, постановления, указы);

 - административные: 

а) экологические стандарты – это предельно допустимые нормы, обязательные для соблюдения: ограничения на виды и объемы загрязняющих выбросов, пределы концентрации вредных веществ. 

б) мониторинг - это контроль выбросов.
 - экономические: 

А) платность природопользования;

Б) налогообложение экологически вредных производств по повышенным ставкам;

В) плата за вредные выбросы.

Г) продажа прав на загрязнение окружающей среды. Государство определяет предельно допустимый объем вредных выбросов и продает его в форме лицензий .

Идея передачи части прав собственности на окружающую среду в форме разрешений (лицензий) на загрязнение принадлежит американскому политологу Р.Дэйлсу. Он предложил два варианта такой передачи. При первом из них осуществляется продажа через аукцион, при втором – лицензии распределяются бесплатно, и разрешается купля-продажа прав на загрязнение субъектами. Возможность продажи прав на загрязнение фирмой с более низкими издержками на охрану окружающей среды той фирме, у которой эти издержки высоки, обеспечивает гибкость в распределении загрязнений в пределах изначально установленного уровня. Такой подход сочетает преимущества прямого административного регулирования с выгодами рыночного саморегулирования и потому является более предпочтительным, чем экологическое налогообложение.

Д) компенсации: фирма может приобрести права на выбросы у другой фирмы, которая готова за определенную плату сократить выбросы.

Вопрос 6. Киотский протокол

Принципы государственного регулирования окружающей среды определяются международными и национальным законодательством 

Киотский протокол - это международное соглашение в области природопользования (2004 г. - Киотский протокол Конвенции об изменении климата). По мнению экологов, необходимо ограничить выбросы и не допустить потепления климата более, чем на 2 градуса. Это налагает на государства обязанность по ограничению строительства и закрытию многих существующих экологически вредных объектов.
Киотский протокол 

1) установил сроки и показатели выбросов парниковых газов;

2) установил налоги на выброс;
3) установленные показатели должны быть достигнуты  до 2012 годы, что дает им возможность для постепенного внедрения новых технологий;

4) определил права компаний и стран продавать и покупать друг у друга квоты на выбросы парниковых газов. Квоты на загрязнение стали товаром, имеющим цену.

5) указал на необходимость участия развивающихся стран (к 2015 году Китай станет самым крупным источником атмосферных выбросов парниковых газов, а к 2025 году развивающиеся страны будут в целом выбрасывать больше, чем промышленно развитой мир).

Тема 11. Общественные блага
Цель изучения темы:

- понять содержание и назначение общественных товаров;

 - понять механизм государственного регулирования производства общественных товаров;

- изучить особенности решения проблем определения объема предложения общественных товаров;

- разобраться в проблеме распределения общественных товаров.

План:

1. Понятие частного блага

2. Понятие общественного блага

3. Смешанные общественные блага
4. Квазиобщественные блага 

5. Формирование спроса на общественные блага

Рекомендуемая литература

1. Макконнелл К., Брю С. Экономикс: принципы, проблемы и политика / Пер. с англ. В 2 Т. – М.: ИНФРА-М, 2000.

2. Нуреев Р.М. курс микроэкономики – М.: НОРМА-ИНФРА, 2001.

3. Пиндайк Р., Рубинфельд Д. Микроэкономика. – М.: Дело, 2000.

4. Самуэльсон л.э., Нордхаус В.Д. Экономика. – М.: изд. Дом «Вильямс», 2000.

5. Аткинсон Э.Б., Стиглиц Л.Э. Лекции по экономической теории государственного сектора. – М.: Аспект пресс, 1995.

Вопрос 1. Понятие частного блага

Благо – это любой объект потребления. Частное благо – это благо, каждая единица которого может быть продана потребителю за отдельную плату: продукты питания, одежда, индивидуальный транспорт, бытовая техника и т.д. На рынках происходит обмен частных благ на деньги. Свойства ЧБ:

- избирательность в потреблении: ЧБ приобретаются в индивидуальном порядке в соответствии со вкусами и предпочтениями потребителей. 

- делимость, т.е. ЧБ выступают в виде товарных единиц. Потребление блага одним человеком делает невозможным его потребление другими людьми.

- исключаемость: любое ЧБ имеет цену. Даже самая низкая цена ограничивает число покупателей и делает товар недоступным для части потребителей;

-окупаемость затрат: все затраты на производство ЧБ полностью включаются в цену товара и возмещаются после его продажи;

- цена блага соответствует его предельной полезности.

Сущность и свойства общественных благ принципиально иные. Впервые они были сформулированы в середине 50-х годов ХХ в. американским экономистом Полом Самуэльсоном, лауреатом Нобелевской премии 1970 г. за вклад в повышение уровня научного анализа.

Вопрос 2. Понятие общественного блага

Общественное благо – товары и услуги, предоставляемые государством населению на нерыночных условиях. Международные ОБ доступны всем жителям планеты (экологические программы, научные достижения, политическая стабильность). Общенациональные ОБ доступны жителям какого-то государства (оборона, дипломатия, медицина, образование).

 Свойства ОБ:

- потребляется коллективно всеми гражданами независимо от оплаты. Например, охрана государственных границ, обеспечение внутренней безопасности, мероприятия по ликвидации последствий чрезвычайных ситуаций;

- их потребление связано с положительными внешними эффектами: как только оно произведено, становится доступным для всех;

- реализация ОБ при помощи механизма цен затруднительна;

- объем индивидуального потребления не поддается измерению;

- неизбирательность в потреблении: появление дополнительного потребителя не уменьшает доступность и полезность блага для других. Например, рост рождаемости в стране не уменьшает безопасность граждан.  

- неделимость блага в потреблении: потребитель не может выбирать объем индивидуального потребления. Потребление блага может носить принудительный характер, выбор отсутствует. ОБ предоставляется всем жителям поровну;

- предельные издержки предоставления дополнительному потребителю чистого общественного блага равны нулю.

- неисключаемость в потреблении: невозможно запретить дополнительным потребителям пользоваться общественными благами.

Т.к. предельные издержки предоставления блага дополнительному потребителю равны нулю, общественное благо должно поставляться по нулевой цене (МС=Р=0). Поэтому коммерческое предприятие, ориентированное на прибыль, не будет его производить. Рынок, настроенный на работу в условиях платежеспособного спроса, не может функционировать в данных обстоятельствах. Существование ОБ является одной из причин «фиаско» рынка, что требует вмешательство государства.

Вопрос 3. Смешанные общественные блага

Не все общественные блага могут соответствовать перечисленным выше характеристикам. Некоторые ОБ носят локальный (местный) характер: городское освещение, транспорт, дороги, пляжи и т.п.

Свойства смешанных общественных благ: 

 - «привязка к месту»: потребление их невозможно вне ограниченной области;

- ограниченный доступ: неисключаемость и неделимость лишь до определенного уровня потребления;
- коллективное потребление

- перегружаемость (переполняемость): свойство неизбирательности в потреблении выполняется лишь до определенного момента. Появление дополнительных потребителей снижает полезность уже существующих пользователей: пляжи, бассейны, библиотеки, мосты, дороги и т.д.

Вопрос 4. Квазиобщественные блага

Квазиобщественные, социально-значимые или достойные блага -  это смешанные ОБ, потребление которых считается желательным из политических или социальных целей общества: здравоохранение, образование, культура и т.п. Они легко поддаются рыночному ценообразованию. Но из-за позитивного эффекта для общества это является нежелательным. Правительство берет на себя затраты по их производству. (ущерб здоровью нации, снижение общего уровня грамотности)

Иногда ограниченность информации, низкий уровень образования не позволяют потребителю сделать правильный выбор. Поэтому государство считает возможным нарушать суверенитет потребителя: при появлении тенденций. росте социально-вредных привычек(табак, алкоголь, наркотик) и недостаточном потреблении социально-значимых, нарушить суверенитет потребителей. Государство стимулирует потребителей к обязательному среднему образованию, всеобщей вакцинации, ежегодным медицинским осмотрам и т.д.

Проблема государственного патернализма состоит в том, что он всегда в большей или меньшей степени основан на авторитарных действиях. Смешанный характер КОБ благ может стать прикрытием для «экспансии» государства в рыночные отношения. Поэтому перечень государственных действий должен быть строго определен. Задача государства - правильная оценка потребностей населения, масштабов необходимых общественных услуг и путей их финансирования.

Вопрос 5. Формирование спроса на общественные блага
ОБ не может быть предоставлено одному потребителю в меньшем количестве, чем другому. Весь произведенный объем выпуска потребляется целиком. Таким образом, объем потребления равняется объему его предложения.

Дифференциация запросов потребителей выражается в дифференциации их готовности платить. Потребителю нет необходимости целиком брать на себя «цену», по которой благо поставляется сообществу, достаточно внести некоторый вклад, соответствующий персональной готовности платить (предельной выгоде). Предельная выгода – это прирост полезности от потребления общественного блага, выраженный в денежной форме. 

Специфика формирования спроса на ОБ – стремление потребителей  недооценить полезность («псевдоспрос»). Поскольку исключение из потребления в случае неуплаты невозможно, нет и готовности платить, есть желание уклониться от участия в их оплате. Такое явление получило название проблемы «зайцев» или эффекта безбилетника.

 Впервые термин «безбилетника» был предложен американским экономистом М. Олсоном в 1965 г. Люди занижают объемы общественных товаров, которые они хотели бы иметь, и свою готовность к уплате, надеясь «проехать» за счет других.

Показатели рыночного спроса на общественное благо занижаются либо скрываются вовсе. Поэтому рыночный спрос на такой товар не создает достаточный доход для покрытия издержек производства. Поэтому страны с развитой экономикой не надеются на добровольные взносы, а финансируют производство ОБ за счет принудительных взиманий налогов и других обязательных платежей.

Тема 12. Теория общественного выбора
Цели изучения темы:

 - рассмотреть исходные положения концепции общественного выбора;

- изучит особенности голосования в условиях представительной демократии;

- определить роль бюрократии в теории общественного выбора;

- рассмотреть  проблемы, связанные с несовершенством (фиаско) государства.

План:

1. Методология общественного выбора

2. Политика как обмен

3. Общественный выбор при прямой демократии

4. Группы специальных интересов

5. Фиаско государства

Рекомендуемая литература
1. Курс экономической теории /Под общ. ред. М.Н. Чепурина, Е.А. Киселевой. – Киров: «АСА», 2005.

2. Нуреев Р.М. Курс микроэкономики. – М.: Норма, 2004.

3. Нуреев Р.М. Теория общественного выбора.– М.: Изд. дом ГУ ВШЭ, 2005.

4. Стиглиц Дж. Экономика государственного сектора /Пер. с англ. – М.: ИНФРА-М, 1997.

5. Туманова Е.А., Шагас Н.Л. Макроэкономика. Элементы продвинутого подхода. – М.: ИНФРА-М, 2004.

6. Якобсон Л.И. Экономика общественного сектора. Основы теории государственных финансов. – М.: Наука, 1995.

Вопрос 1. Методология общественного выбора

Теория общественного выбора - составная часть экономической теории (новая политическая экономия), изучает политический механизм формирования экономических решений. Экономика и политика взаимодействуют друг с другом. Если рынок выявляет индивидуальные предпочтения относительно частных благ, то государство выявляет предпочтения относительно производства общественных благ. ТОВ объясняет 1) взаимосвязь между политикой и экономикой, 2) специфику принятия политических решений и 3) методы вмешательства в рыночную экономику.

Общественный выбор - это процесс нерыночного принятия решений по поводу производства и распределения общественных благ. ОВ осуществляется через систему политических институтов (гос-во; партии; общественные организации, преследующие политические цели). 

Общественный выбор основан на следующих концепциях (концепция – определенный способ понимания явления, точка зрения, основная идея):

1) Концепция экономического человека. В ходе общественного выбора поведение людей является рациональным: граждане преследуют личные выгоды и представляют свои предпочтения как товары. В роли избирателя они оценивают все предложения и останавливаются на наилучшем для себя варианте. В роли политика люди создают свои программы с целью максимизации голосов. В отличие от товарного рынка потребители ОБ не обладают полной информацией о политической деятельности,т.к. ее получение такой связано с большими затратами (время, изучение состояния проблем, законов и т.д.). Издержки на получение такой информации меньше предельных выгод.
2) – Индивидуализм. Отрицается коллективная рациональность. Политики и избиратели преследуют индивидуальные цели. Политик стремится к успеху, чтобы добиться популярности быть избранным на новый срок. Коллективные действия – это действия отдельных людей в составе коллектива. Поиск общественного интереса вне интересов отдельных людей считается несбыточным.
Политика рассматривается как сфера взаимовыгодного обмена, рынок товаров представляется как аналог политического рынка.

Вопрос 2. Политика как обмен

Политика – это система обмена, в которой люди коллективно стремятся к достижению своих частных интересов. Не все потребности могут реализоваться через рыночный обмен. На рынке люди меняют товары на деньги и деньги на товары, а в политике – соглашаются платить налоги в обмен на общественные блага.

На рынке действуют покупатели и продавцы. Участники политического процесса:

1) Избиратели. Потребители общественных благ выражают свои интересы (спрос) через механизм голосования. Избиратели более ограничены в выборе, чем покупатели товаров на рынке, т.к. не обладают всей информацией об общественном благе.

2) Политики определяют цели развития и средства их достижения, пытаются добиться одобрения своих программ (формируют спрос). Политики – это своего рода предприниматели, которые заинтересованы в спросе на их продукцию со стороны избирателей, действуют не по принципу самоокупаемости, а из-за необходимости переизбрания, максимизируют они не прибыль, а престиж.

3) Бюрократия – это рациональная деятельность профессиональных государственных служащих. 

В результате взаимодействия участников политического процесса образуется политико-экономический кругооборот аналогичный кругообороту товаров: вместо домашних хозяйств и фирм участвуют избиратели и политики, а вместо рынков товаров и ресурсов используются политический рынок и рынок общественных благ.

Сравнительные характеристики политики и рынка
	Область сравнения
	Рынок
	Политика

	Покупатели
	Домашние хозяйства
	Фирмы

	Продавцы
	Фирмы
	Политики

	Товар 
	Потребительские блага
	Общественные блага

	Цена 
	Индивидуальная цена товара
	Размер налога

	Деятельность продавцов
	Формирование спроса
	Борьба за голоса

	Деятельность покупателей
	Предлагают товары
	Разрабатывают политические программы

	Необходимое условие
	Самоокупаемость затрат
	Обязательность переизбрания

	Цель
	Максимизация прибыли
	Максимизация голосов


Вопрос 3. Общественный выбор при демократии

Демократия – это народовластие. В демократическом государстве политические решения оцениваются и утверждаются народом. Основные черты демократии: 1)возможность участия граждан в управлении государством, 2) реализация конституционных свобод, 3) равенство возможностей для развития каждого человека.

Прямая демократия – это политическая система, при которой каждый гражданин имеет право лично голосовать за программу. Если возрастает число избирателей и круг решаемых проблем, прямая демократия невозможна. Т.к. решения принимаются большинством голосов, возможен выбор в пользу экономически неэффективного результата. Решения могут соответствовать интересам медианного избирателя - человека, занимающего место в середине шкалы интересов общества.

Представительная демократия – это политическая система, в условиях которой граждане периодически избирают представителей в выборные органы. Процесс голосования усложняется, но обладает рядом преимуществ:

1) избранные депутаты специализируются на принятии решений по определенным вопросам, их профессиональная подготовка растет, следовательно, повышается качество создаваемого продукта;

2) законодательные собрания организуют деятельность исполнительной власти, следят за исполнением принятых решений.

Голосование как форма учета индивидуальных предпочтений и принятия решения основано  на следующих правилах:

1) Правило единогласия: решение принимается только в том случае, если за него проголосуют все участники голосования. Это требует больших денежных расходов, затрат времени на поиск компромиссов. Достичь такого решения достаточно сложно, так как индивидуальные предпочтения отличаются. 

2) Правило простого большинства: из предложенных вариантов будет выбран тот, в пользу которого выскажется больше половины принимающих участие в процедуре голосования (50 % плюс один голос).
3) Правило квалифицированного большинства (2/3 или 3/5 от общего числа участвующих в голосовании).
4) Правило относительного большинства (наибольшее число голосов по сравнению с другими вариантами принимаемых решений).
Практика показывает, что голосование по правилу большинства не препятствует принятию неэффективных экономических решений. Причинами могут быть: а) отсутствие возможностей у избирателей оценить проблему; б) отсутствие или неполнота информации.

Вопрос 4. Группы специальных интересов

Политики и бюрократия не могут быть знакомы со всеми решаемыми проблемами. Так, если член парламента избран преимущественно голосами сельских жителей, то ему знакомы проблемы села и всего АПК, но незнакомы проблемы здравоохранения. 

Возникающие группы по сферам интересов концентрируют усилия на решении своих проблем и формировании у других политиков нужной им позиции. Это достигается за счет лоббирования. 

Лоббизм – это попытки влияния на представителей власти с целью принятия выгодного для ограниченной группы избирателей политического решения. Смысл лоббирования состоит в том, чтобы разъяснять властям позицию соответствующей группы и приводить аргументы в ее защиту. Лоббирование - сфера конкуренции групп, которые отстаивают несовпадающие интересы. Каждая из групп вынуждена противопоставлять свои аргументы и методы влияния аргументам и акциям соперников. Различия в активности таких групп и в их ресурсных возможностях формируют позицию органов власти.

Логроллинг – это взаимная поддержка политических решений путем торговли голосами. Депутат выбирает важнейшие вопросы и стремится получить необходимую поддержку со стороны других депутатов. Поддержку по своим вопросам депутат покупает, отдавая взамен свой голос в защиту проектов своих коллег. Лоббизм и логроллинг могут приносить как положительный, так и отрицательный эффект.

Бюрократия Избиратели, проголосовавшие за политиков, оказываются в непосредственном подчинении у бюрократов. Поведение бюрократов определяется законодателями (политиками). Бюрократия не производит экономические блага и извлекает часть доходов из источников, не связанных с продажей результатов своей деятельности. В данном случае не обязательно подразумеваются те заведомо негативные ассоциации, которые связаны с этим термином в русском языке. В частности, отнюдь не предполагаются постоянные сознательные отклонения от выполнения служебного долга. Бюрократия реализует принятые политические решения, В силу своей информированности б-ты могут формировать мнения политиков и т.о. фактически участвуют в подготовке политических решений. Их деятельность направлена на поиск политической ренты, которая связана с использованием властных полномочий в экономике, искусственным ограничением конкуренции. Конкуренция при этом не исчезает, а переносится из рыночной сферы в политическую. Вместо затрат на совершенствование экономических благ дополнительные затраты направляются на финансирование политический партий, лоббирование их интересов.
Государство обладает исключительным правом принуждения, которое отличает его от других субъектов рыночной экономики. Бюрократия использует принудительную силу государства для удовлетворения частных интересов.
Вопрос 5. Фиаско государства

Реальные последствия проводимой политики могут отличаться от предполагаемых результатов. Это дает возможность говорить о провалах государственного вмешательства в экономику. Фиаско государства – это случаи неэффективного распределения и использования общественных ресурсов государством. Причины:

1) ограниченность и информации для принятия решений: принимаемые правительством решения не всегда основываются на точных и полных данных; 2) асимметричность информации дает преимущества тем, кто ею владеет в большей степени; 3) отрицательные эффекты лоббизма и логроллинга; 4) сознательное уклонение части общества от участия в голосовании. 5) ограниченный контроль над бюрократией: государственный аппарат - сложная многоуровневая структура; решения верхнего уровня не всегда точно и вовремя выполняются на нижних; 6) ограниченный контроль над ответной реакцией частного сектора: любое решение относительно частного сектора может привести к противоположному результату (например, фиксированные цены на ряд продовольственных товаров могут привести к возникновению товарного дефицита, очередей и черного рынка); 7) растянутость во времени процессов принятия решений: актуальные сегодня мероприятия могут потерять свою важность завтра. Временные лаги – разрыв между осознанием проблемы, выбором инструментов решения и воплощением принятой программы. Внутренний лаг – время от возникновения проблемы до выработки мер ее решения. Внешний лаг - время от принятия правительственной программы до момента, когда объект государственного регулирования начинает изменяться вследствие принятых мер.

Государство и рынок не противостоят, а дополняют друг друга. Рынок не может нормально функционировать без государства, но и для государственного вмешательства существуют объективные пределы. Знания механизма возникновения провалов рынка и государства позволяют формировать успешную стратегию государственного воздействия на экономику.
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Рис. 4.9. Недостатки и  
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Рис. 9.1. Предложение земли


F – количество земли; P – цена на землю;


S – предложение земли 
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Рис.11.1. Кривые издержек





Рис.11.2. Кривые предельных издержек
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Рис. 11.3. Кривые выгоды 





Рис. 11.4. Кривые предельной выгоды
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Рис. 11.10. Определение 


эффективного уровня выбросов





MSC





MSC2





MSC1





MPC2





Q1





Qs





MPC1





MSB





Р





Q*





Q





Q2





Рис. 11.11. Воздействие единого стандарта при разном уровне издержек
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Рис. 11.12. Воздействие единого стандарта при разном уровне выгод 
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Первая задача. Установить реальные сроки и показатели выбросов парниковых газов для стран-участниц





Третья задача. Добиться серьезного участия развивающихся стран





Вторая задача. Использовать гибкие рыночные механизмы, а не «обязательные схемы и меры», такие как налог на выброс двуокиси углерода





Рис.11.15. Основные задачи Киотского Протокола
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